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E uma novidade a tese de que a preservagio ambiental é crucial para a
manuten¢ao da vida humana tal qual a conhecemos. No Brasil a tese defendida
ja foi a de que a floresta representava um atraso para o desenvolvimento humano,
era uma terra indspita e hostil ao homem, era um verdadeiro “inferno verde”. A
partir da década de 70, o governo da ditadura civil-militar brasileira definiu a
ocupagdo territorial amazdnica como parte do seu projeto de integracao e desen-
volvimento nacional. E desta época a frase “integrar para ndo entregar”, dita pelo
entdo presidente Humberto de Alencar Castelo Branco ao se referir aos projetos
de ocupagio e infraestrutura. O projeto estatal brasileiro de ocupagdo amazonica
foi baseado na constru¢do de uma malha de estradas para permitir a ocupagao
da regido por colonos. Mesmo durante esse periodo, no entanto, a visao sobre a
floresta nao era hegemonica, ndo eram todos que concordavam que a Amazonia
deveria ser derrubada para iniciar o progresso da regido. Chico Mendes, seringueiro
e ativista politico assassinado por grileiros, certamente ndo compactuava com a
visao da floresta como um “inferno verde”. Assim como hoje também ha quem néo
concorde com a relevancia da Amazonia para a preserva¢ao de vidas humanas.

Em outubro de 1970, a revista Manchete, considerada a época a segunda
maior revista brasileira, atras somente da O Cruzeiro, publicou uma edi¢do espe-
cial com 12 paginas sobre as obras da Transamazonica, a BR-230, que cruza o pais
no sentido Leste-Oeste, cortando os estados da Paraiba, Piaui, Maranhao, Para
e Amazonas. Dentre essas paginas, ha um andncio publicitario da construtora
Andrade Gutierrez, em que se destaca a frase, tdo apartada do século XXI, “para
unir os brasileiros nds rasgamos o inferno verde”. E esse antincio que compée o
N0SsO corpus por causa, justamente, dessa frase. A nds, interessa o uso da metafora
“inferno verde” como parte da argumentac¢ao construida nesse anuncio publicitario.

205



A nossa questdo é explorar o papel do emprego de metaforas, parte da elocugao
em Retorica, na argumentagao, e 0 nosso objetivo é analisar se a metafora “inferno
verde” foi usada na construgao do discurso com o valor de argumento, isto é, para
além de um efeito estilistico. Para isso, adotamos uma metodologia qualitativa,
dividida em levantamento bibliografico, apresentado na primeira se¢do deste
capitulo; selegdo e analise do corpus, na segunda; e interpretagdo dos resultados,
nas conclusoes. Esperamos, com isso, contribuir para o estudo das metaforas em
discursos retoricos, de modo geral, e das discussdes do Grupo ERA - Estudos
Retdricos Argumentativos, de modo particular.

A elocugio, e a metafora, na Retdrica

A Retdrica, conforme a defini¢do aristotélica, é “a capacidade de descobrir o
que ¢é adequado a cada caso com o fim de persuadir”'. Ha trés elementos envolvidos
no processo de persuasao: o orador, a quem essa capacidade pertence; o auditdrio,
a quem o orador quer persuadir e, também, os seus opositores; e o discurso, o
produto do ato de discursar. Para Aristoteles (384 a.C. - 322 a.C.), o orador reto-
rico deve demonstrar a sua tese para o auditdrio a partir de uma argumentagéao
légica, baseada em premissas inquestionaveis, o que assegura a veracidade do seu
discurso. Veracidade essa valida para o universo da doxa, compreendida como
o conhecimento das opinides, baseado no mundo sensivel, contraria a episteme
(conhecimento cientifico). Entendemos, a partir de Amossy (2002), a doxa como
um recorte de uma sociedade em determinado tempo, o que é, de certa maneira, o
retrato da ideologia dominante. A pesquisadora observa a doxa como o espago do
discurso aceitavel, isto é, 0 que comporta as opinides convergentes e as divergentes.
Assim, a doxa estipula tanto os discursos que estabelecem e refor¢am a ideologia
dominante quanto os que divergem dela, sendo os ultimos compreendidos como
a dissidéncia aceitavel para essa ideologia. O discurso, produto do ato de um ora-
dor, se realiza, entdo, no seio da doxa com o objetivo de persuadir o seu auditorio.
Persuadir é modificar a percep¢ao do auditorio, ainda que por modificar tomemos
reafirmar ou adaptar uma crenga, com o proposito de alterar uma a¢ao futura desse
auditorio. Essa capacidade do discurso em persuadir é o que se denomina como
competéncia retorica, ou retoricidade do discurso.

A Retorica divide a construcao do discurso em cinco partes: a invencao, a
disposi¢ao, a elocugao, a memdria e a agdo. A divisao da criagdo retdrica em cinco
partes, no entanto, ¢ meramente pedagdgica porque, na pratica, a relagdo entre
as operagdes acontece de maneira interdependente, e muitas vezes simultanea.
Apesar de a colocarmos como a terceira parte da Retorica, a elocugdo comega a
partir da inven¢do, quando o orador produz um registro dos seus pensamentos,

1 Aristdteles, Retorica, 1, 2, 1354a-1355a25.
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do material que pesquisou, para produzir o discurso. O importante, para Tringali
(2014), é pensar que todas as partes da Retdrica tém o mesmo objetivo: “a pro-
ducdo do discurso onde se tenta resolver um problema™. Assim, a elocu¢io é o
momento na produ¢do do discurso em que o orador, com esse objetivo em mente,
observa o modo em que se expressa. Logo, a elocugdo ¢ a operagdo retorica que
da forma ao discurso.

Para Aristoteles, conforme Tringali (2014), a invencdo era a parte mais
importante da Retdrica, enquanto para Quintiliano (35 d.C. - 95 d.C.) era a elo-
cucdo. O interesse do ultimo em relacio a elocucéo foi o que a tornou, nos séculos
seguintes, quase como um sindnimo de Retoérica. Isso se deve a reducdo da Re-
torica, apds os escritos aristotélicos, a um estudo minucioso apenas da elocugio,
o que resultou na catalogacao de figuras de linguagem. Esse caminho pelo qual
a disciplina Retdrica se enveredou a separou da Filosofia e da Dialética, além da
propria doutrina aristotélica. Aristdteles (Ret.) percebe o estudo de certos aspectos
da elocugdo como menos dignos de atengdo, diz ele ao se referir a pronunciagao:
“quando devidamente examinada, parece assunto vulgar™. Isso porque, para o
filosofo, tomar os adornos como fatos persuasivos nao é justo, mas sim necessario:
“justo é competir com os fatos por si s6, de forma que todos os elementos exterio-
res & demonstragao sdo supérfluos™. Ainda que injusto, observar a elocu¢do na
construgdo do discurso persuasivo é necessario, como o proprio Aristoteles (Ret.)
admite: “ndo basta possuir o que é preciso dizer, mas torna-se também forcoso
expor o assunto de forma conveniente; e isto contribui em muito para mostrar de
que tipo é o discurso™. A partir de Quintiliano (Instituicdo Oratéria)®, compreen-
demos que a eloquéncia ndo é inata a nds, pelo contrario, ela é fruto de um estudo
e um cuidado com as palavras. Assim, enquanto o pensar no que dizer (inven¢ao)
e na ordem de dizer (disposi¢do) pode ser considerado comum a todos, a arte da
elocucdo pertence aos oradores.

A elocugao é, como resume Ferreira (2020), mais do que uma questdao
estilistica: “envolve o tratamento da lingua em sentido amplo, abrange o plano
da expressdo e a relacao forma contetdo: a correcio, a clareza, a adequacio, a
concisao, a elegéncia, a vivacidade, o bom uso das figuras com valor de argumen-
to””. Dessa forma, a elocugdo é a parte da Retdrica que se refere a expressdao do
discurso, isto ¢, o modo como as palavras sao ordenadas para formar o préprio
discurso retorico. Se na invengdo e na disposi¢cdo o orador se preocupa com a
macroestrutura do texto, é na elocugdo que o texto retorico se realiza, conforme

Tringali, 2014, p. 130.

Aristoteles, Ret., I1, 1, 1404a.

Aristoteles, Ret., I1, 1, 1403b.

Aristoteles, Ret., IT1, 1, 1403b 15-18.
Quintiliano, Institui¢ao Oratdria, VIII, 14.
Ferreira, 2010, p. 116.
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debateremos adiante. Aristoteles (Ret.) prioriza na elocugao a clareza do discurso:
“sinal disso é que, se o discurso ndo comunicar algo com clareza, ndo cumprird a
sua fungao propria”®. Ele aponta a linguagem comum e a metafora como valiosas
para a clareza do discurso. O fildsofo pondera que a expressdo enunciativa deve
ser adequada, isto ¢, nem acima nem abaixo do seu valor. Com isso, destaca que:
a linguagem comum, do dia a dia, produz clareza para o discurso em prosa, en-
quanto a linguagem poética é considerada como ornamentada; o afastamento da
linguagem comum faz o discurso parecer elevado, o que ¢ digno de admiragio; a
naturalidade é mais persuasiva que a artificialidade; e deve-se evitar expressoes
em desuso e neologismos.

Mencionados os motivos pelos quais a linguagem comum contribui para a
clareza do discurso, observamos, a seguir, a metafora. Ela é central na construcao
do estilo discursivo por ajudar a tornar o discurso claro, adequado ao auditério
e vigoroso em imagens. Se bem construida, essa figura pode engrandecer ou
diminuir o tema tratado. Como afirma Cicero apud Quintiliano (2016)°, a me-
tafora é o “ornamento maximo do discurso” Tomaremos como ponto de partida
a defini¢ao aristotélica de metafora na elocugdo poética: “é a designacao de uma
coisa mediante um nome que designa outra coisa, (...) segundo uma relagdo de
analogia”’. Aristdteles (Poética) define o nome como um som complexo, dotado
de significado, defini¢do essa que Ricoeur (2015) expande para se referir ao nucleo
semantico, “ou todas as entidades da linguagem portadoras de sentido™''. Para o
fildsofo francés, a metafora é a transposicao de sentido, um empréstimo de um lugar
a outro na linguagem. Assim, em um jogo de significados ja definidos, a metafora
embaralha as cartas, possibilitando novas interpretacdes. Ela pode aproximar
os contrarios e turvar contradi¢des que ndo devem aparecer no discurso. Meyer
(2007) explica que no classico exemplo “Ricardo é um ledo” ndo é preciso esclarecer
que um homem néo poderia ser um felino, porque, de certa forma, um nome, ou
um nucleo semantico, que toma emprestado um sentido a outro nicleo enfatiza
também aquilo da sua natureza que deve se destacar ou ndo. No exemplo citado,
a metafora empresta aquilo que une os dois termos, a coragem, mas a0 mesmo
tempo turva as outras caracteristicas que tornam Ricardo um homem, e ndo um
felino. Entretanto, Meyer (2007) também destaca que a semelhanga construida
pela metafora possui raizes superficiais. Ricardo e o Ledo estao ligados por apenas
uma caracteristica, é uma identidade fragil.

A ideia defendida por Ricoeur (2015) é que o interesse pelo processo de
epiphord (movimento) na metafora de Aristoteles ¢ um caminho mais promissor
do que o estudo das categorias aristotélicas, pois levanta a questao: “o que significa

8  Aristoteles, Ret., I11, 2, 1404b.

9  Quintiliano, Inst. Orat., livro VIIIL, II, 6.
10  Aristételes, Poét., 1457b10.

11 Ricoeur, 2015, p. 31.
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transpor o sentido das palavras™*? Entendemos, assim, que para além da ornamen-
tagdo e do puro deleite, a metafora pode ser empregada com valor de argumento.
Esse uso da metafora a torna uma estratégia argumentativa por operar como
uma ponte entre a macroestrutura da invengdo e a microestrutura da elocugéo.
E a metéfora que permite ao orador transpor referentes extratexto para o texto,
conforme Albaladejo (2023): “usar uma metafora ¢ fazer um salto semantico, a
metéafora aparece na microestrutura, mas tem sua raiz na inveng¢ao . Também
segundo o autor, quando estamos em busca de uma metafora, é como se ligasse-
mos um radar. O radar explora as metaforas que ja sdo conhecidas, mas também
explora a realidade que nos rodeia em busca de novas possibilidades, afinal “ha
metéaforas que morrem, ha metaforas que estdo vivas e hd metaforas que morrem
e que podemos ressuscitar”'*. As metaforas devem ser escolhidas pelo seu poder
de evocar uma percep¢ao. Como observamos a metafora como uma transposicao
de sentido, é sempre possivel definir a origem dessa metafora. Segundo Ricoeur
(2015), o dominio de origem do nome emprestado a metafora da pistas sobre os
valores evocados, e se o dominio for de uso corrente do auditério, proporciona
clareza. Evocar outros dominios é como trazer aos olhos do auditdrio terras dis-
tantes, proporciona prazer, admiracao, e nobreza se o lugar for, também, nobre.
A metafora é essencial para a construc¢ao da clareza, que podemos compreen-
der como a virtude suprema da elocugdo'. Aristoteles (Ret.) destaca, no entanto,
o papel da metafora em todos os aspectos da elocucéo, a saber: a clareza, o calor
(oposto a frieza), aamplitude (a solenidade), a adequagao e as boas palavras. Sobre
o calor, Aristoteles atenta que palavras ou descri¢oes demasiadamente elaboradas,
expressOes arcaicas, descricdes rebuscadas, ou metaforas inapropriadas tornam o
discurso frio, estéril, ao auditério. Uma metafora estéril serve apenas a um efeito
estilistico, ou seja, é o resultado da frivolidade, ndo da persuasdo. A metafora
empregada com valor de argumento precisa acrescentar uma nova camada de
compreensao ao discurso, o lugar de onde se busca a metafora deve ser inusitado
para trazer um novo ponto de vista, mas nao inapropriado ao tema, ou ao audi-
tdorio. Sobre a amplitude (a solenidade) e a adequagédo do estilo, a metafora pode
contribuir para tornar o discurso mais solene ou menos, nesse caso mais coOmico.
Assim, o orador deve buscar em sua fala a adequagdo de suas metaforas condizer
com o espirito que deseja despertar no auditério. Sobre as boas palavras, Aristote-
les (Ret.) parte do pressuposto que um discurso é agradavel quando proporciona
um aprendizado facil. O aprendizado pode ser originado pela palavra correta e
conhecida, mas ¢, sobretudo, gerado pela metafora. Para gerar um aprendizado,
a metafora, assim como o entimema, nao pode ser completamente habitual, aos

12 Ricoeur, 2015, p. 30.

13 Albaladejo, 2023.

14 Albaladejo, 2023.

15  Aristoteles, Ret., IT1, 2, 1044b.
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habituais, Aristoteles (Ret.) os define como “superficiais”, pois nao exigem esfor¢o
algum para a compreensao, é preciso, por isso, que as metaforas sejam “elegantes”.
O aprendizado, assim, vem da conexdo inusitada que traz instruc¢do ao auditdrio.
A metafora torna-se eloquente, pois, assim como o entimema, diz sem dizer, ela
convida o auditdrio a compreensdo. Quanto a forma da metéfora, o filésofo define
dois aspectos importantes: trabalhar com termos antagonicos e trazer o assunto
para diante dos olhos. O primeiro aspecto trata da antitese na metafora como uma
qualidade poética desejavel a elocugao pois surpreende o auditério, fazendo-o criar
novas conexdes sobre o tema, como afirma Ricoeur (2015): “é fun¢do da metéfora
instruir por uma aproximagao repentina entre coisas que parecem distantes”'®. O
segundo aspecto trata da representagdo que a metafora constroi, ela deve trazer
de uma a¢do em um cenario presente, de forma que o auditdrio possa “ver” o
discurso. A materialidade da agdo presente torna concreta a ideia abstrata - “por
diante dos olhos” -, que é um trago crucial para a elocu¢ao"’.

O “inferno verde” como metafora do atraso

Interessa-nos, como mencionamos na introdugido, o papel da metafora,
especialmente em relagio ao seu uso com valor de argumento. E preciso reconhe-
cer, no entanto, que qualquer analise retorica deve englobar, para além do estudo
das metéforas, os demais elementos retoricos. Por isso, observamos também
esses elementos - o discurso, o orador e o auditorio - a partir da compreensao
da doxa em que o discurso retérico se realizou. De cada um deles, projetamos
uma dimensao retoérica de analise: logos, ethos e pathos, respectivamente, que
devem ser esmiucados na andlise do discurso retdrico. As provas retoricas,
conforme Galinari (2014), sdo os “trés” lados da mesma moeda e, por isso, sdo
indissociaveis. Dessa forma, as provas logicas retinem a observagédo das trés di-
mensdes retdricas: a do logos, do ethos e do pathos, e assim sucessivamente para
as provas éticas e patéticas. Com base nisso, e em Melati (2022), estabelecemos
as seguintes categorias para a analise, reunidas na tabela abaixo.

Tabela 1: Categorias de analise retdrica

dimensao do logos dimensao do ethos dimensao do pathos
(1) provas (1.1) tépico retdrico: (1.2) opinides, crengas e (1.3) estilo discursivo:
logicas quantidade, qualidade, saberes: premissas partilhadas | clareza, calor,

ordem, existéncia, esséncia | ou nao entre orador e amplitude, adequagdo,

e valor da pessoa. auditorio boas palavras

16 Ricouer, 2015, p. 60.
17  Ricouer, 2015, p. 60.
18 Cf. Magalhaes, 2021.
19 Cf. Figueiredo e Santos Jr., 2020, p. 87.
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(2) provas | (2.1) qualidade do conselho: | (2.2) virtude: coragem, (2.3) posicao perante o
éticas bom ou mau temperanga, generosidade, auditdrio: benevoléncia
elegéncia, espirito elevado, e solidariedade

desejo de evoluir, firmeza,
civilidade amistosa,
sinceridade, bom humor,
modéstia, indignagdo justa's

(3) provas | (3.1) questdo proposta pelo | (3.2) paixdes: colera, calma, (3.3) resposta do
patéticas discurso amor, 6dio, temor, confian¢a, | auditdrio
vergonha, impudéncia, favor,
compaixao, indignagao,
inveja, emulagdo, desprezo®®

As provas retdricas (logicas, éticas e patéticas) sdo o que conhecemos nos es-
tudos retéricos como logos, ethos e pathos. Na tabela, no entanto, usamos os termos
em grego para nomear precisamente a dimensao de cada uma das provas entre si, ou
seja, a sua intersec¢ao em certa medida. Esperamos, com isso, ilustrar o conceito de
Galinari (2014) de que logos, ethos e pathos sao os “trés” lados da mesma moeda. As
provas légicas integram o raciocinio, o logos, construido pelo orador para persuadir
o auditério. Na dimensao do logos, em si, analisamos o tépico retérico escolhido pelo
orador para a construgdo do raciocinio; na do ethos, as premissas partilhadas entre o
orador e o auditorio, uma vez que elas compoem a base do raciocinio; na do pathos,
o estilo discursivo empregado na enunciagao, que é a forma do discurso apresentada
ao auditdrio. As provas éticas despertam o olhar do analista para a imagem do orador
construida no discurso. Na dimensao do logos, analisamos a qualidade do conselho,
se bom ou mau para a sociedade, isto é, se em prol do Bem; na do ethos, as virtudes
demonstradas pelo orador; na do pathos, como o orador do discurso se posiciona diante
do auditorio, se demonstra por ele benevoléncia e solidariedade. As provas patéticas,
por fim, retratam a imagem do auditério. Na dimensao do logos, delimitamos a questao
proposta pelo orador ao auditdrio; na do ethos, as paixdes evocadas por essa questao e
como elas predispdem o espirito do auditério; na do pathos, a resposta do auditério a
partir do discurso retdrico para a questdo proposta. Assim, em cada uma das provas
retoricas, buscamos as caracteristicas de interseccao entre elas.

Corpus: o anuncio da BR-319

Lé-se, no andncio em tela, em fonte maior e destacada: Para unir os brasileiros
nés rasgamos o inferno verde. Na sequéncia, em fonte menor e sem destaque, temos:
O Brasil progride. O Brasil quer seu povo unido, trabalhando e confiante. O governo

federal promove o fortalecimento dos homens e de seus ideais. A construtora Andrade
Gutierrez S. A. participa deste esforco de afirmagdo nacional: é a pioneira nas grandes
obras rodovidrias de integragdo da Amazonia. Ao lado do texto, vemos uma foto-
grafia colorida da floresta separada ao meio por uma area desmatada larga, onde,
supostamente, sera a estrada. Na parte inferior, temos uma assinatura da empresa:
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Construtora Andrade Gutierrez S. A., seguida das cidades em que a construtora esta
presente: Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Manaus, Belém, Curitiba, Recife.
Por ultimo, e na menor fonte do antncio, ha uma legenda para a foto: Rodovias Ma-
naus - Porto Velho (BR-319) Do Amazonas a Rondonia em 850 quilometros, dos quais
430 ja concluidos - O maior contrato rodovidrio assinado por uma tinica empreiteira.

D Brasil progride.
0 Brasil gquer seu pove
unida, trabalhanda

e confiante.

| promove a
fortalecimento dos

(Acervo: Ricardo Cardim)

Doxa: entre o orador e o auditorio

O texto acima foi publicado pela revista Manchete em uma edi¢ao especial
Brasil 1970. O orador é a construtora Andrade Gutierrez, uma das empresas con-
tratadas para realizar obras para o projeto estatal de ocupagdo amazonica durante o
periodo da ditadura civico-militar. Em busca de um ideal nacional-desenvolvimen-
tista, o governo brasileiro construiu grandes projetos de infraestrutura por todo o
pais. Na Amazonia, o projeto consistiu na sobreposi¢ao de uma malha rodoviaria
a floresta, com isso linhas de estradas seriam sobrepostas, em um grande plano
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cartesiano, a mata. Pela malha da estrada, fluiria a eletricidade, as antenas de radio,
0 maquindrio, e os trabalhadores necessarios para a construgdo das modernas
tabricas e cidades. Segundo Cardim (2010), apenas no primeiro trecho de estrada,
os quinhentos e cinquenta quildmetros entre Belém e Manaus, foram necessarios
mais de trés mil e quatrocentos trabalhadores, centenas de caminhdes, tratores e
outras maquinas, algumas atiradas com paraquedas nos lugares mais inacessiveis.
Além de um grande esfor¢o material e humano, o governo também se empenhou
em uma frente de comunicagao. Para conseguir o apoio e o investimento necessarios
a seu projeto nacional, foi preciso persuadir a opinido publica, a doxa, de que o
projeto nacional-desenvolvimentista traria melhorias para o pais. Foram abertas
diversas frentes discursivas em prol desse objetivo, como patrocinios culturais,
reestrutura¢io dos materiais didaticos do ensino escolar e universitario®, e incen-
tivo a diversos veiculos de comunicagao que se submetessem a pauta governista.

Compreendemos, com isso, que o corpus, apesar de ser de autoria da em-
presa, é parte desse esfor¢o governista de persuasao da populagdo em relagao a
ocupagdo amazoOnica, ainda mais por seu contexto de publica¢do. Tanto na edi¢ao
especial Brasil 1970 da revista Manchete quanto em outras publicagdes da época,
segundo Cardim (2010),

surpreende o tom triunfal e de “vitéria da humanidade” sobre a natureza. O bioma
era encarado como um inimigo que impedia o desenvolvimento e a felicidade dos
brasileiros, devendo urgentemente ser “civilizado” e receber o progresso redentor.
Nio ha mengdo as milhares de formas de vida que viveram séculos na regido em
um complexo ecossistema. Com o poder do Estado e parte significativa da forga
econdmica privada nacional e até internacional unidos em prol da conquista, as
acoes empreendidas naquelas décadas levaram ao desastroso resultado ambiental
de hoje. O objetivo final era obter o desenvolvimento semelhante ao do estado de
Sao Paulo a época, do “progresso” cavado na paisagem desnuda e alterada®.

Nesse contexto, a construgao da TransamazOnica, e consequentemente a
propria exploragao da Amazonia, era propagandeada como um aspecto positivo
da colonizagao da regido Norte brasileira. Para a doxa, desmatar a floresta e er-
guer estradas e construgdes poderia ser tido como um bom conselho para guiar o
futuro do pais. Podemos compreender esse avango da sociedade sobre a floresta
como uma crenga reconhecida pela maioria, ou ainda pela maioria das pessoas
respeitaveis da sociedade a época da publicacdo do antncio. A visdo contraria ao
desenvolvimento a partir da exploragdo do bioma, por sua vez, é a opiniao diver-
gente a ideologia dominante. Refor¢a a nossa percepgdo de que a crenga no avango
dessa civilizagdo pela destrui¢do da floresta amazodnica fazia parte da doxa o fato

20  Cf. Pochmann e Carola, 2017, p. 122.
21  Cardim, 2010, s/p.
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de que a expressao “inferno verde”, empregada no anuncio, ja estava consolidada
no imaginario popular. Essa expressao possui uma origem literaria e social.

Segundo Franchi (2013), a ideia da floresta como um lugar indspito e hostil
a presen¢a humana foi construida gradualmente. A floresta amazonica era tida
como sin6nimo de desconhecido. Povoados esparsos e uma imensiddo verde sem
estrutura lhe renderam, muitas vezes, as alcunhas de “inferno verde”, por parte dos
escritores e militares que visitavam a floresta. Ha duas obras tidas como precursoras
dessa ideia de que a Amazonia é um “inferno verde”, Inferno verde: cenas e cendrios
do Amazonas, de Alberto Rangel, engenheiro formado pela Escola Militar do Rio
de Janeiro e secretario geral do governo do Estado do Amazonas (1904-1905), e
A Margem da Histéria, livro péstumo de Euclides da Cunha, colega de formagio
de Rangel. Conforme resume Fritz (2022): “ao longo da primeira metade do sé-
culo XX houve uma popularizagao do Inferno Verde, isto é, era uma simbologia
presente no imaginario da populagdo que mesmo inconscientemente, ligava o
termo a floresta”*
a posicao defendida pelo orador, a de que a floresta amazdnica representa, em al-
guma medida, um inferno a ser combatido. Temos, entdo, por um lado defensores
do progresso pelo ideal nacional-desenvolvimentista, e por outro, aqueles que se
opoem a esse ideal de progresso. Hoje, cinquenta anos apds o antincio, tomamos
os opositores de outrora como ambientalistas, ou ainda como os defensores de
uma economia verde.

. O auditorio do antdncio, portanto, pode ou nédo concordar com

Logos: a analise do discurso

As provas logicas correspondem a construgdo da argumentagdo discursiva,
de certa forma analisamos, ao observa-las, o raciocinio légico empregado pelo
orador para persuadir o seu auditério. Parte-se, primeiro, da escolha do lugar
retérico que baseia a argumentagdo. Para a Retdrica, ha certos sistemas de expec-
tativas pré-construidos que facilitam a persuasao porque o auditdrio consegue se
identificar com esse modo de pensar. Argumentar, por exemplo, pela qualidade,
aquilo que é melhor, pode preencher a expectativa do auditdrio se ele ja concorda
com esse modo de pensar, 0 mesmo poderia ser dito sobre o tépico da quantida-
de. No texto, o topico retdrico selecionado é o da ordem, aqueles que “afirmam
a superioridade do anterior sobre o posterior, ora da causa, dos principios, ora
do fim ou do objetivo”*. A superioridade do anterior significa construir uma
argumentacao a partir da compreensao que aquilo que funcionou anteriormente
¢ melhor - um bom conselho - em vista do que ainda néo foi testado. Os estados
brasileiros mais urbanizados representavam o progresso, o desenvolvimento,

22 Fritz, 2022, p. 79.
23 Perelman e Olbrechts-Tyteca, 2014, p. 105.
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a melhora na qualidade de vida da populagao e a riqueza do pais. Com isso, o
progresso da regido Norte defendida pelo texto (“O Brasil progride”) é a mesma
empregada nesses estados, que comega invariavelmente com o desmatamento da
vegetagao nativa. O povo brasileiro é essencialmente desenvolvimentista, e, por
isso, a floresta se torna inadequada.

Temos instaurada a concepcéo de que a floresta representa o atraso, enquan-
to os simbolos da urbanizagdo, como as estradas, representam o avango. Esses
sdo justamente os saberes partilhados entre orador e auditério. A concepgao do
progresso como oposto a natureza ¢ o que auxilia na identificagdo entre orador e
auditorio, que, juntos, se contrapdem na doxa com as opinioes divergentes, nesse
caso, aquelas que defendiam o progresso da regiao Norte a partir dos saberes da
sua propria populagdo. Essa populagao ¢é vista, de certa forma, como estrangeira aos
brasileiros ja que um dos objetivos da construc¢ao da estrada é, conforme o texto,
“unir os brasileiros”, “o Brasil quer seu povo unido, trabalhando e confiante”. A
integracao dessa populagdo representa, além do progresso (“O Brasil progride”), a
unido do povo brasileiro. E curioso que a propria mengio a essa uniio nos permite

inferir a existéncia de uma opinido contrdria, ou seja, havia uma divergéncia na
sociedade quanto aos planos de progresso do pais. A abertura da BR-319, assim,
representa em certa medida o fim dessa divergéncia em prol de um bem comum a
sociedade brasileira: “o fortalecimento dos homens e de seus ideais”. A derrubada da
floresta, fruto do trabalho contra o inferno da natureza, representa simbolicamente

0 preco pago para unir os brasileiros em prol do progresso. E com essa crenga,
representante da ideologia dominante, que o auditdrio se identifica ao concordar
com o orador, ou se distancia dele no caso do auditério divergente.

Observado o tdpico retorico e as crengas partilhadas entre o orador e o
auditorio, falta-nos analisar o estilo discursivo empregado. Dos elementos da
elocugdo estipulados por Aristoteles (Ret.) observamos o texto verbal do anuncio
como correto, claro, adequado, conciso, elegante e vivaz. O seu estilo esta de acordo
com a inten¢do de uma propaganda, que é persuadir o seu auditério da cren¢a
defendida, no caso a de que a floresta é sindnimo de atraso. As palavras empregadas
sao comuns, o que ajuda na identificagdo - e na compreensao - da mensagem pelo
auditdrio. O destaque da propaganda estd justamente na constru¢do da metafora
presente em: “Para unir os brasileiros nds rasgamos o inferno verde”. Conforme
estudamos em Aristoteles (Ret.), a metafora deve primeiramente ser clara, isto é,
deve partir de um lugar que seja identificavel pelo auditério e adequado ao tema.
No corpus, a palavra “inferno” parte de um lugar religioso. As conotagdes de um
lugar biblico de eternos castigos sdo amplamente conhecidas, portanto, deslocar o
sentido da palavra “inferno” para a floresta torna a metafora acessivel ao auditorio.
A meng¢ao a um conhecimento religioso, biblico, também parece se relacionar com
anobreza da agdo que o orador pretende defender, ja que as metaforas que partem
de lugares nobres elevam o discurso, enquanto as que partem de lugares baixos
rebaixam a importancia do tema. Assim, “rasgar o inferno” eleva o discurso, pois a
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dimenséo biblica passa a ser também a dimensédo do ato do orador. Pode-se dizer
que a a¢ao da empresa constitui um esforgo biblico.

Também ¢ possivel identificar uma antitese, ainda que os seus termos nao
estejam expostos no texto verbal. Segundo Aristoteles (Ret.), os termos antagoni-
cos sdo Uteis pois trazem um estado de surpresa ao auditério, o que resulta em
um aprendizado. Contrapdem-se aqui o “inferno” e o “paraiso’, o primeiro repre-
sentado pelo verde, pela floresta, e o segundo pela urbanizagao, pela estrada. O
aprendizado esta na conexdo inusitada entre paraiso e urbanizac¢do, conexao essa,
¢ preciso notar, que nao esta dita. O discurso enfatiza que a floresta é avessa aos
brasileiros por ser um inferno, um lugar de sofrimento, assim a aparente contra-
dicao da metéafora ensina que a floresta é o contrario do paraiso para o povo que
a habita. E importante ressaltar que a compreensao do que ¢ o “inferno verde” se
ancora na fotografia do antincio. Entendemos que a falta de intervengdes graficas
na fotografia indica o seu emprego como uma prova extrinseca ao discurso, com
isso, a fotografia busca enfatizar um fato, ou um feito, como prova de uma agao
realizada. Por seu carater de transposi¢do de sentido, a metafora pode possuir
multiplas interpretagdes, ou mesmo ser indecifravel, a fotografia facilita, assim, a
interpretagdo do auditdrio, ja que a metafora propée um enigma, mas a imagem
o desvenda. E a partir da imagem que sabemos que o “inferno verde” representa
a floresta Amazonica, o que é, claro, refor¢ado pelo uso de uma expressdo que,
como vimos, estava consolidada na doxa.

A metafora descreve também uma agdo, “rasgar”. Rasgar significa romper com
energia a esséncia de algo, rasga-se uma folha de papel em um instante, e o que fica,
ainda que possa ser suturada, nao volta a ser folha. A estrada, comparada a floresta
milenar, também ocorre em um instante, com a energia do ideal desenvolvimen-
tista, a estrada rasga a mata. E essa agdo ndo pode ser desfeita. Com a fotografia,
o andncio pde diante dos olhos do auditério uma a¢do que foi realizada, e traduz
para um ato simples e de facil compreensao, a construgdo da estrada, que resume
a complexidade da obra realizada. Esse verbo, rasgar, reduz a agdo e oculta todos
os atos que foram necessarios para abrir uma estrada na floresta. Temos aqui uma
metéafora eloquente porque trabalha com termos antagonicos, que identificamos
como o “inferno verde” presente no texto e o “paraiso cinza” implicito, e coloca
a sua a¢ao, “rasgamos o inferno verde”, diante dos olhos do auditério. Com isso,
a metafora possibilita um aprendizado para o auditdrio: a floresta representa o
atraso e a estrada, o progresso.

Ethos: a analise do orador

Observamos agora o orador, em particular a qualidade do seu conselho, as
virtudes exortadas e a posi¢do desse orador perante o auditério. Sobre o conselho
em si, ele é apresentado como bom logo no inicio do texto verbal por enunciar a
finalidade (“para unir os brasileiros”), que é nobre, antes do fato em si (“rasgamos
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o inferno verde”). Notamos essa inversdo na propria construcao discursiva, com o
posicionamento da oragdo subordinada adverbial final antes da oragao principal. O
que quer que seja o conselho desse orador, ele é naturalmente bom pela finalidade
da sua a¢do: “para unir os brasileiros” Ainda assim, é um conselho considerado
bom pelo auditério que partilha das mesmas crengas do orador, por esse lado a
acdo da construtora foi realizada para manter o “povo unido, trabalhando e con-
fiante”; ou considerado mau por quem ndo compartilha das crengas do orador,
por esse outro lado a a¢do se opde ao povo brasileiro. A avaliagao do conselho
do orador, portanto, depende da concepgao de progresso por parte do auditério,
se compativel com a ideologia dominante ou se divergente dela. O texto em si
exalta a estrada como ideal de desenvolvimento ao destacar que ela representa o
progresso do pais, “o Brasil progride”, e “o fortalecimento dos homens e de seus
ideais”, promovidos pelo “governo federal”.

A criagdo da imagem da floresta como um lugar infernal também evoca, por
consequéncia, a ideia da coragem como virtude necessaria para tamanha emprei-
tada. Coragem essa demonstrada pelo orador por ser ele o primeiro a participar
desse esfor¢o: “a construtora Andrade Gutierrez S. A. participa deste esfor¢o de
afirma¢do nacional: ¢ a pioneira nas grandes obras rodoviarias de integragdo
da Amazonia”. Destaca-se, assim, o papel desempenhado pela construtora, que
reine em si a imagem do ethos construido pelo texto, na agdo de rasgar a floresta,
marcada por um sujeito explicito (“n6s rasgamos o inferno verde”), um papel
corajoso desempenhado por homens unidos, fortes, confiantes e nacionalistas. A
coragem do orador transforma-se também em benevoléncia e solidariedade com
o auditério, uma vez que o orador esta disposto a enfrentar as agruras da floresta
em prol do ideal de unido do povo brasileiro. E interessante notar, no entanto, que
a constru¢ao do ethos do orador como alguém sabio, por seu conselho ser bom,
virtuoso, por ser corajoso, e benevolente, por ser solidario com o outro, é primei-
ro do governo federal, sujeito do verbo promover, e depois é compartilhado com
a construtora Andrade Gutierrez S. A., sujeito do verbo participar. Aquele que
promove é de fato o realizador da acdo, enquanto o que participa foi permitido
nessa agao pelo primeiro.

Pathos: a analise do auditorio

Ao analisarmos o pathos do discurso, a imagem do auditorio, é preciso pen-
sar que todo o discurso se coloca perante o seu auditério como uma questio em
busca de resposta. Delimitamos a imagem do auditdrio com base na resposta dele
perante esse discurso, ou melhor, perante a questdo posta pelo discurso. Confor-
me mencionamos, a crenga posta pelo discurso é que a ocupagao da regiao Norte
integra o ideal de progresso do pais. A questao do discurso é: isso é progresso? O
ideal de progresso, defendido pelo governo a época, partia de uma concepgao de
industrializagao do pais. O primeiro passo, na regido Norte, era a construgao das
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estradas. Essa ¢, entdo, a questdo geral do discurso, enquanto a particular alude
a abertura da BR-319 em si: é bom? E mau? A resposta do orador ¢ afirmativa:
isso é progresso, a abertura da estrada foi algo bom para o pais, para a sociedade
brasileira. O texto verbal é claro: “O Brasil progride”. O anuncio argumenta pelos
ideais desenvolvimentistas, a floresta foi rasgada para alcangar a unido e a con-
fianca de um povo, apesar de algo ter sido irreparavelmente perdido, o discurso
promete que a agdo trara trabalho e desenvolvimento, e, portanto, é justificavel. “O
Brasil progride” da também uma ideia de inevitabilidade do progresso, isto é, ndo
seria prudente se opor a esse avango. Com isso, o discurso refor¢a a crenga que o
progresso é sindnimo de urbanizacéo, representada pela superioridade da estrada
em relagdo a floresta. Entendemos que a persuasdo, ou a reafirmacéo, dessa crenga
foi o objetivo do orador ao produzir o discurso analisado. Se eficaz, o auditério é
movido pela confianga, uma paixdo que aproxima o auditério do orador porque
ambos se sentem confiantes nos mesmos propositos, o que os torna superiores
em relacdo a um terceiro, contrario a resposta afirmativa a questao proposta pelo
discurso.

Consideragdes finais

Como dito nas consideragdes iniciais, interessamo-nos pelo emprego argu-
mentativo da metafora no antncio publicado pela revista Manchete em 1970. A
ideia de representar a floresta amazdnica como um “inferno verde” quando vivemos
uma emergéncia climatica parece absurda. A defesa de um progresso nacional que
se opde ao seu proprio bioma perde for¢a dentro do jogo geopolitico das nagoes a
propor¢ao que os eventos climaticos atipicos se intensificam. A contradi¢io entre o
agora e o passado foi o motor do nosso interesse por esse antincio. Com isso, traga-
mos como objetivo analisar se a metafora “inferno verde” foi usada na constru¢ao
do discurso com o valor de argumento. Para estudarmos a metafora, realizamos
uma revisdo bibliografica com énfase na terceira das partes retoricas: a elocucao,
que da forma ao discurso, isto é, refere-se a expressao discursiva. A metafora tem
um papel de destaque para Aristoteles (Ret.) na elocu¢do por possibilitar ao dis-
curso as caracteristicas que o filésofo compreendia como essenciais: a clareza do
discurso, a adequacdo ao auditério e o vigor das imagens. E 0 ornamento méximo
do discurso. Aristdteles (Ret.) parece definir que a metéfora deve ter uma distancia
adequada do auditdrio, nem tdo distante que se torne um enigma ao intelecto, nem
tdo préxima que ndo ofereca uma surpresa, que os lugares dos quais se emprestam
os termos das metaforas devem ser adequados, nem tdo elevados que as tornem
poéticas, nem tdo baixos que as tornem prosa cotidiana e, por fim, as metaforas
devem gerar um entendimento extra, convidando o auditério a um aprendizado,
como daria um entimema, pois, caso contrario, se tornaria um adorno futil.

“Inferno verde” designa, no antincio analisado, a floresta amazdnica, a relagao
estabelecida entre esses dois elementos é o sofrimento imposto aos seus habitan-
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tes. Assim como o inferno, a Amazonia foi retratada a opinido publica como um
lugar quente onde se sofre por diversas causas. O sofrimento vivido no inferno é,
assim, emprestado por analogia a floresta. Ha uma transposi¢ao de sentido entre
inferno e floresta que justifica a opinidao de que é bom, correto e justo rasgar a
floresta para a constru¢ao de estradas. A metafora construida nao é um elemento
puramente estilistico com o objetivo de elevar o discurso perante o auditério, ela
¢ o argumento logico do discurso. Nao ha silogismo - entimema - aparente no
discurso, é a metafora que elucida o raciocinio argumentativo construido pelo
orador. Conforme Albaladejo (2023), ela ¢ a ponte entre a invengdo e a elocugdo:
a floresta pode ser rasgada porque é o inferno. O apelo ao léxico religioso, por sua
vez, permite a rapida assimilagdo da mensagem pelo auditério, ja que usa o sentido
de inferno consolidado. Além disso, a nobreza da origem da metafora ¢ transferida
ao orador, que demonstra coragem ao realizar empreitada tido grandiosa: “rasgar
o inferno verde”. Por apelar a uma imagem conhecida, compreendemos que a
metéfora “inferno verde” concede ao texto clareza, adequagio e vigor, de modo
que ela acrescenta uma nova camada de compreensdo ao discurso. Destacamos,
por fim, que essa metafora proporciona ao auditério uma aprendizagem fécil
porque apresenta termos antagonicos - o inferno, explicito, e o paraiso, implici-
to - e contém uma agdo, rasgar, que permite ao auditério visualizar a metéafora.
Para nos, é correto afirmar que o anuncio em tela é um excelente exemplo de uso
da metafora com valor de argumento, e nao meramente pelo seu valor estilistico
como parte da elocugao.
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