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INTRODUCAO

A decolonialidade se caracteriza pelo enfren-
tamento da colonialidade, que, mesmo apds
a formalizagao da independéncia em regides
que foram colonizadas, permanece vigente
como heranc¢a da modernidade, do racismo
e do capitalismo. O pensamento decolonial
busca alternativas viaveis para o discurso e a
pratica desse mundo, trazendo luz a vozes e
cosmovisdes silenciadas pelo dominio euro-
peu no poder, no saber e no ser.

Dessa forma, o pensamento decolonial
questiona a dependéncia dos paises ditos
em desenvolvimento perante a hegemonia
dos paises europeus e dos Estados Unidos,
que, de forma secular, tem constituido uma
Unica visdo de mundo como parametro
global a ser seguido. A decolonialidade for-
nece novos horizontes para o pensamento



da libertacdo humana, em consonancia com a producao de conhe-
cimento a partir de referéncias plurais, como no caso dos povos
indigenas do Brasil, valorizando sua cultura e sua historicidade para
que multiplas narrativas coexistam na realidade. E, no caso desta
pesquisa, que a moda seja cada vez mais decolonial e represente a
criatividade indigena, como defende a marca Tucum Brasil.

A teoria decolonial se desenvolveu nos anos 1990 na América
Latina, e sua influéncia no Brasil impacta diversos campos episte-
moldgicos, como o da moda enquanto manifestacdo de cultura e
identidade. O contexto de desenvolvimento da moda em seu sentido
classico advém de influéncias do ocidente, conforme padrdes sociais,
comportamentais e corporais da burguesia, que era fundamentada
na logica de poder comunicada pelas roupas. Entdo, o vestuario
possui raizes na cultura europeia, e esses preceitos sao replicados no
Brasil de forma contemporanea, ignorando a diversidade de mundos
culturais e sociais no pais.

A moda é potente mecanismo social e cultural que comunica
identidades e gera significados individuais e sociais. De forma geral,
se caracteriza pela efemeridade e por tendéncias de mercado pas-
sageiras; porém vale ressaltar que a moda possui diversas esferas e
diversos nichos de producao. Coexistem entre si e relacionam roupa,
ser humano e meio ambiente de diversas formas, como a moda slow
fashion. Esta possui ciclo préprio de produgdo, desconectado da l6-
gica de tendéncias e calendarios padronizados, pois busca respeitar
recursos naturais, constituir processos produtivos cada vez mais sus-
tentaveis e, assim, gerar produtos duraveis com significados sociais e
culturais. Vale ressaltar que a moda slow fashion também se originou
no contexto europeu, e suas contribuicdes ndo sdo negadas, pois a
decolonialidade dialoga com as referéncias passadas para constituir
presente e futuro mais diversos.

Dessa forma, a moda slow fashion é ato politico que propicia
didlogo histérico, econémico, politico e social, pois reflete o espa-
co-tempo em que esta inserido, assim como materializa comporta-
mentos e ideologias nas pecas. De acordo com Lipovetsky (2009),

a moda é uma forma especifica de mudanca social, independente-
mente de qualquer objeto particular, antes de tudo, um mecanismo
social.
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Nesse sentido, a marca de moda foco deste estudo, a Tucum
Brasil, comunica em suas pecas atitudes e principios que valorizam
a cultura indigena brasileira, constréi pontes entre o artesanato e o
consumidor final, realizando troca de sementes, ou seja, de conheci-
mentos entre indigenas e ndo indigenas, com respeito a sua cultura
e sua espiritualidade e visando inseri-los no mercado. A Tucum Brasil
foi criada em 2013, é uma plataforma de conteldo e comercializacdo
de artes indigenas, sejam elas vestiveis ou decorativas. E um negécio
de impacto socioambiental que assessora povos indigenas e possibi-
lita a conexao entre saberes e culturas.

Ressalta-se que a cultura ndo é estatica, se altera com a passa-
gem temporal e mudancas sociais. Assim, “as comunidades indige-
nas ndo precisam permanecer estaticas no tempo e isoladas para
que sejam admitidas como tais” (GONZAGA, 2021, p. 18). Toda mani-
festacdo cultural é vivida, de modo que os povos indigenas comuni-
cam sua identidade em suas artesanias diante de inspiragdes em sua
cultura e na sociedade capitalista em que estado inseridos, pois o ser
humano é resultado das relagdes que vivencia.

De forma geral, na produtividade indigena ndo predominam os
padrdes do mercado capitalista ocidental, apesar de serem atraves-
sados por essas experiéncias, o conceito de futuro que circunda o
imaginario indigena possui raizes ancestrais e espirituais. S3o grupos
que se orientam pelo agora e sua urgéncia no momento presente,
baseados em percepcdes sobre a economia solidaria e a educacdo
voltada para a liberdade. Ao mesmo tempo, as comunidades indige-
nas produzem de acordo com o movimento constante da natureza,
inspiracGes no territdrio e vivéncias comunitarias (GONZAGA, 2021).

Assim, producdes vividas retratam vivéncias presentes, sao
tecidas no tempo de cada artesdo indigena, compradas pela Tucum
e disponibilizadas no site. As pecas sao descritas de forma minu-
ciosa, assim como 0s povos originarios que executaram os artefatos.
Permitindo a troca de conhecimentos culturais e historicos, o traba-
lho da Tucum Brasil é colaborativo e fornece possibilidades de capa-
citagdao por meio das tecnologias sociais, estimulando e proporcio-
nando autonomia e geracdo de renda para esses povos originarios.

De acordo com Mignolo (2008), mesmo com o fim do colonia-
lismo, a colonialidade nas rela¢Ges sociais, economicas e politicas



ainda imperam no Brasil e na América Latina, pois é um legado secu-
lar que embasa comportamentos e silencia a diversidade cultural dos
povos indigenas, marginalizados pela sociedade e pelo governo - por
exemplo, o Projeto de Lei 490 de 2007, aprovado em junho de 2021
pela Comissdo de Constituicdo e Justica, que esta em vias de apre-
ciagdo pelo Plenario desde novembro de 2021.

Esse projeto muda os critérios de demarcagao do territdrio
indigena, prevé que so serdo consideradas terras indigenas aquelas
que ja estavam em posse desses povos na data da promulgacado da
Constituicao Federal vigente, 5 de outubro de 1988. Entao, passa a
exigir uma comprovacao de posse considerada abusiva e ainda per-
mite a exploracdo de terras indigenas por garimpeiros, dentre outras
disposicdes (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2022).

Assim, as disposi¢des do PL 490/2007 sdao consideradas inconsti-
tucionais e ameacam a existéncia dos povos indigenas em suas terras
e culturas. Esse projeto de lei exemplifica a realidade em que se en-
contram os povos indigenas no Brasil, desvalorizados e em constante
luta por direitos fundamentais.

Além disso, com o intuito de justificar a necessaria valorizagado
dos povos indigenas no contexto brasileiro, cita-se o seguinte acon-
tecimento: entre 4 e 14 de abril de 2022, ocorreu o “18° Acampamento
Terra Livre” em Brasilia; considerada a maior movimentagao
indigena do Brasil, reuniu cerca de 8 mil indigenas com o tema
“Retomando o Brasil: demarcar territdrios e aldear a politica”, re-
forcando a necessidade de que representantes indigenas ocupem
espacos na politica institucional. Essa foi a primeira vez que o tema
eleitoral foi pauta nesse acampamento, pois torna-se necessaria a
voz indigena na politica brasileira (CIMI, 2022).

Cita-se, também, o desaparecimento de toda uma aldeia indi-
gena Yanomami (25 integrantes) ap6s denunciarem estupro e as-
sassinato de uma menina indigena por garimpeiros irregulares na
regiao de Roraima, situagao que ocorreu 4 de maio de 2022, de-
mostrando os recorrentes casos de violéncia e opressao aos povos
originarios. Vale destacar que a marca Tucum Brasil é parceira de al-
guns artesaos Yanomami, revendendo seus produtos na plataforma
digital e contribuindo para a valorizacao do legado cultural desses
povos. Os Yanomami possuem territério aproximado de 192.000 km?
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entre Brasil e Venezuela na floresta tropical da Amazonia (MARTINS,
2022).

Portanto, o objetivo deste estudo é refletir sobre o decolonia-
lismo indigena na moda a partir da marca Tucum Brasil. Essa marca
se propOe a valorizar as artes de centenas de povos indigenas,
fortalecendo a transmissao de conhecimentos que garantem nao
somente a sobrevivéncia, mas a sua propria existéncia enquanto
sociedade, ao reconhecer e valorizar suas raizes e sua historia. Para
contemplar o objetivo em comento, a metodologia utilizada se ca-
racteriza pela pesquisa bibliografica de carater exploratério e abor-
dagem qualitativa por meio de pesquisa em material da internet, no
site da Tucum Brasil (www.tucumbrasil.com.br), assim como a rede
social Instagram (@tucumbrasil).

A pesquisa qualitativa se constitui por multiplas praticas inter-
pretativas da realidade, ressalta o estudo do objeto em seu cenario
naturalmente construido, limitacGes situacionais, fenémenos, signifi-
cados e valores na sociedade (DENZIN; LINCOLN, 2006). Dessa forma,
a pesquisa é realizada em conformidade com os movimentos da
realidade; produzir conhecimento cientifico implica apropriacdo da
informacdo e de suas relagées. Entdo, o didlogo serd realizado en-
tre os seguintes tedricos: Vieira Pinto (1979), Calanca (2011), Mignolo
(2008), Hooks (2021) e Gonzaga (2021).

A marca Tucum Brasil foi escolhida pelas a¢Ses sociais e politicas
desenvolvidas em colaboracdo com povos indigenas amazonicos,
evidenciando modos de fazer e criar tradicionais, que ndo sdo esta-
ticos. Pelo contrario, a sabedoria da floresta é dinamica e dialética,
em constante mutagao. O intuito foi utilizar o site da Tucum Brasil,
rede social e artigos da internet para realizagao deste estudo,
marca que constitui ferramentas sociais para desenvolvimento e
gestao de produtos, conecta culturas e cria espagos de represen-
tatividade para a luta indigena, materializada em pegas Unicas,
exclusivas e feitas a mao.

Dessa forma, a Tucum conecta a criatividade indigena com a
sociedade consumidora de moda e acessdrios; ao assessorar orga-
nizagOes indigenas, contribui para a estruturagdo da cadeia produ-
tiva, desenvolvimento de negdcios e comunicagdo entre parceiros
comerciais.
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As relacOes sao estabelecidas de forma online, no marketplace,”
lojas parceiras pelo Brasil e pelo mundo. Os produtos da Tucum sao
classificados em: “corpo”, “casa” e “artes”. S3o acessorios de moda,
camisetas e objetos decorativos que seguem a temporalidade e a
criatividade de cada povo e cada comunidade, inseridos na realidade
consumerista da moda e das rela¢des globalizadas que fazem parte
da realidade contemporanea. Assim, revendem produtos que co-
nectam culturas e trazem visibilidade para as manualidades afetivas
indigenas, que constituem a identidade brasileira.

Na plataforma online, os produtos sao categorizados de acordo
com os povos e as comunidades artesas que os produziram; ela con-
tém o mapeamento da rede de artesdos pelo Brasil, blog com textos
sobre o processo produtivo, gestdo da marca, lutas indigenas e a¢des
sustentaveis. Entdo, promovem o movimento decolonial ndo sé em
produtos materiais, mas também por meio do debate social, politico
e cultural. Essa é uma das iniciativas pioneiras no Brasil que relacio-
nam as manualidades indigenas brasileiras com a moda e a arte con-
temporanea, movimento considerado inicial que carece de vozes e
participa¢des indigenas como atores na plataforma da Tucum Brasil.

De acordo com Morin (2012), a cultura conecta a sociedade a sua
humanidade, é geradora e regeneradora do desenvolvimento social
e individual, pois constitui identidades culturais. Nessa perspectiva,
a moda e a indumentaria também estdo relacionadas a construgao
de repertorios identitarios, roupas sdo codificadas com caracteres
sociais e culturais de determinado contexto, ou seja, carregam em si
o espirito do tempo. Portanto, este capitulo dialoga com a influéncia
da decolonialidade na moda brasileira, sendo instrumento que crie
possibilidades para transformacao social, cultural e politica.

01A palavra significa “mercado”; na pratica, funciona como plataforma online que vende
produtos de diversos povos indigenas, como se fossem diferentes lojas dentro do mesmo

site. Disponivel em: https://www.ideianoar.com.br/marketplace/. Acesso em: 15 jul. 2022.
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MODA DECOLONIAL NO BRASIL

A palavra “moda” surgiu no contexto do ocidente, possui etimologia
latina, “modus” (modo, maneira), e foi utilizada com frequéncia na
Italia, século XVII. Assim, era utilizada para se referir ao carater de
mutabilidade e busca por elegancia da classe privilegiada, seja em
relacao a roupas, comportamentos, objetos decorativos, modos de
pensar e escrever da época.

Dessa forma, envolve diversas areas da vida humana que comuni-
cam o contexto temporal e espacial inserido. De acordo com Calanca
(2011), na maior parte dos estudos tedricos e historicos relativos a
moda e ao costume, o vestuario é considerado objeto central das
investigacoes, pois o vestir expoe o corpo a uma metamorfose, tor-
nando o corpo significante de caracteristicas pertinentes ao individuo.

Entre as vias de acesso a compreensdo da moda e de
sua historia, o modo de vestir tem um papel proe-
minente. Como objeto de pesquisa, de fato, a indu-
mentaria é um fendmeno completo, porque, além de
propiciar um discurso historico, econémico, etnoldgico
e tecnoldgico, também tem valéncia de linguagem,

na acepc¢do de sistema de comunicacdo, isto €, um
sistema de signos por meio do qual os seres humanos
delineiam a sua posicao no mundo e a sua relagao com
ele. Nessa perspectiva pode-se afirmar que o vestir
funciona com sintaxe, ou seja, como sistema de regras
mais ou menos constante. (CALANCA, 2011, p. 16)

Ao entender a moda como sistema global em constante movimento
que comunica identidades, esse conceito geral se relaciona ao seu
contexto mercadolégico, de consumo efémero capitalista. Como
exposto, a moda em seu sentido classico possui caracteristicas co-
loniais, de valorizacdo de tendéncias e criagcdes europeias, como se
culturas fora desse circuito tivessem que acompanhar o que é ditado
por elas. Entao, a decolonialidade contribui para dar visibilidade e
voz a culturas marginalizadas pelo preconceito e pelo apagamento
historico de suas contribui¢des historicas.



No entanto, a moda se adapta a necessidades, desejos e reali-
dades em que esta inserida e possui diversos nichos que coexistem
entre si, em que cadeia produtiva, matéria-prima utilizada e propo-
sito de marca constituem diversas formas de se criar e comercializar
a moda. Nesse sentido, a moda é caracterizada pelo seu movimento
constante e suas diversas camadas, dentre elas o cenario de moda
slow fashion, em que a roupa é instrumento de transformac&es so-
ciais, de luta, em que a moda passa a ser norteada pela consciéncia
critica da realidade, visando o bem-estar social e ambiental.

O conceito de moda slow fashion dialoga com diversas manifes-
tagoes culturais e vozes decoloniais, sendo o foco desta pesquisa a
moda enquanto instrumento de transformacdes sociais e politicas.
Entdo, o slow fashion nao se refere apenas ao tempo de producao,
representa uma abordagem em que a sociedade se preocupa e se
mobiliza em relagao aos impactos que os produtos de moda possam
causar para trabalhadores, comunidades e ecossistemas, sugerindo
alternativas mais sustentaveis e éticas (FLETCHER, 2011).

Vale destacar que a moda slow fashion como instrumento de
transformacdes sociais é discurso que pode se tornar apropriado
pelo mercado como estimulo para a compra e venda. Entdo, é pre-
ciso investigar as acGes das empresas e a ética em sua producdo.
Considera-se que a moda por si s6 estimula o consumo, pois sua
finalidade é a producdo de artefatos para a relagao de compra e
venda. A industria da moda é responsavel por cerca de 20% dos em-
pregos do Brasil (ABIT, 2022), gera empregos e movimenta a econo-
mia brasileira.

De acordo com a Associacdo Brasileira de IndUstria Téxtil e de
Confecgao, o campo da moda faturou 194 milhdes de reais em 2021,
crescimento de 20% em relacao ao ano anterior. Portanto, a moda
faz parte da cultura e da sociedade e, ao gerar produtos que dia-
logam com mudangas decoloniais e insercdo de povos indigenas
nos lugares que possuem direito de ocupar, a moda contribui para
mudancas politicas e culturais, a0 mesmo tempo que comercializa
produtos.

O slow fashion é defendido por Fletcher (2011), segundo o qual as
ideias de design, producao e consumo lento comecaram a ser desen-
volvidas no slow food em 1986, originado na Italia com Carlo Perini,
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movimento que buscava enaltecer o produtor local e conscientizar

o consumidor sobre a importancia de se valorizar cultura, tradi¢des
e atividades agricolas regionais. Trata-se de uma nova lente para
constituir novos mundos que nao exclui os existentes, pois coexiste e
gera novas formas de se relacionar no mundo.

A moda slow fashion valoriza a cultura e o territdrio, gerando
menor impacto e utilizando recursos naturais. Vale destacar o con-
ceito de cultura para Vieira Pinto (1979), que defende a passagem da
consciéncia ingénua para consciéncia critica, baseada na pesquisa
cientifica e na compreensao filoséfica do conhecimento humano,
para superacao da etapa da cultura reflexa, emprestada, vegetativa
(contexto de regime militar no Brasil) e entrada de nova fase histo-
rica que se caracterize pela capacidade adquirida pelo ser humano
de interpretar a sua propria realidade e construir identidade cultural.
Nesse sentido, a cultura esta relacionada ao desenvolvimento do ser
humano e é inerente a sua existéncia.

A cultura possui dimensao local e, a0 mesmo tempo, global, pois
constitui o individuo, assim como estabelece rela¢cdes de comuni-
cacdo e troca entre diferentes cenarios globais. E o caminho que
conduz o ser humano a se apropriar da realidade, transforma-la e
expressa-la (SANTOS, 2020). Além disso, a cultura é composta por
artefatos materiais e imateriais, como a indumentaria, responsavel
por conectar o corpo a sentidos e significados que transcendem o
mundo fisico.

Para classificar essa moda como decolonial, é preciso entender o
movimento decolonial latino-americano de 1990 e suas influéncias
no Brasil. Desse modo, o Grupo Modernidade/Colonialidade (M/C)
formado por Arturo Escobar, Anibal Quijano, Walter Mignolo, dentre
outros, realizava didlogos, seminarios e reuniGes para compreender
o modo eurocéntrico de pensar o mundo e o conhecimento. Assim,
questionavam e produziam criticas a modernidade eurocentrada para,
entao, criar alternativas para refletir, incluir e valorizar a cultura local e
o conhecimento subalternizado dos grupos explorados e oprimidos.

O M/C é considerado um programa de investigacao.

Com pouco mais de dez anos de existéncia, o grupo
compartilha nogdes, raciocinios e conceitos que lhe



conferem uma identidade e um vocabulo proprio,
contribuindo para a renovagdo analitica e utdpica
das ciéncias sociais latino-americanas do século XXI.
(BALLESTRINI, 2013, p. 99)

Ou seja, os integrantes do Grupo M/C estudam sobre o sistema mo-
dernidade-colonialidade para entao buscar alternativas de mudan-
¢as dessa realidade no sistema vigente. Assim, de acordo com Dussel
(2000), a ideologia que fundamentou e justificou a colonizagao
remonta as origens do capitalismo e do pensamento moderno de
mundo em que a ocidentalidade globalizada esta imersa no con-
texto vigente. O desenvolvimento da cultura ocidental e da globali-
zacdo perpetuaram imaginario capitalista, colonizador, consumista,
opressor, desigual como Unica visdo de mundo.

Com esses estudos, o “giro decolonial” proposto por Maldonado-
Torres em 2005 busca a mudanc¢a da mentalidade colonial com o
intuito de questionar ideologias, girar conceitos e buscar a reforma
do pensamento para a valoriza¢do das culturas originarias. Para
Mignolo, “a conceituacao mesma da colonialidade como constitu-
tiva da modernidade é ja o pensamento de-colonial em marcha”
(MIGNOLO, 2008, p. 249).

Ou seja, o termo decolonial surgiu para nomear ideologias e
mudancas que ja existiam dentro dos questionamentos sociais ha
algumas décadas e que foram sendo estudados e aprofundados,
pois a genealogia do pensamento decolonial incorpora movimentos
sociais que questionam a cosmovisao ocidental como mundo-uno.
Portanto, trazer outras formas de construir mundos para a moda,
cujo modelo é uma elaboracao do mundo ocidental, é fundamental.
A tradicao do pensamento ocidental traz uma visdao universalista e
unitaria do mundo, sendo necessario questionar esses padroes e
conectar visdes de mundo.

Esses questionamentos tém se desenvolvido no Brasil de forma
ainda incipiente, posto que a primeira pesquisa sobre moda e decolo-
nialidade data de 2020 (SANTOS, 2020): “Uma analise tedrico-politica
decolonial sobre o conceito de moda e seus usos” tem por objetivo
questionar o conceito ocidental de moda e seus possiveis usos:

fronteiras do design 3. [entre] outros possiveis



devemos compreender que a moda é um conceito
inserido no projeto da colonialidade que ignora a
historia e a mudanca entre os povos ndo ocidentais,
ou melhor, que entende que esses povos estao presos
em suas tradi¢Oes culturais. Com “presos” incluimos a
ideia de colonizador de que as sociedades nao ociden-
tais vivem imersas em um tempo circular continuo que
nao se abriria para mudancas. (SANTOS, 2020, p. 180)

A autora questiona o conceito de moda em seu sentido de sistema
capitalista formulado pelo ocidente, pois outros modos, maneiras e
técnicas de criagdo podem constituir processos de moda para que
ela possa ser cada vez mais decolonial. Considerando que existem e
continuarao existindo diversos tipos de se fazer moda com mercado
e seus consumidores, defende-se o pluriverso, conceito do filésofo
Whitehead (1861-1947) defendido pelo colombiano Escobar (2016),
que se baseia na existéncia de diversos territdrios e praticas que con-
figuram a existéncias de um mundo habitado por muitos mundos:
“mdltiplas praticas territoriais, sociais e politicas mantidas por mui-
tas comunidades em muitas partes do mundo” (ABDALA; SIQUEIRA,
2019, p. 2507), constituindo uma pluralidade de universos.

Nesse contexto, marcas de moda decolonial surgiram nos Gltimos
dois anos; o Coletivo de Moda Indigena Latino América, plataforma
do Instagram, retine e comunica informagoes sobre essas marcas,
que agem em coletividade e apoio para o crescimento mdtuo. E uma
plataforma de unido e apoio entre essas marcas e ¢ iniciativa da es-
tilista e ativista indigena Dayana Molina junto com outros 11 indige-
nas, e a Tucum Brasil faz parte desse movimento. Sao marcas feitas
por indigenas ou em parceria com esses povos, onde propdem-se a
ocupar espagos criativos que possuem direito e capacidade de estar,
criando roupas e acessorios que comunicam a esséncia cultural de
cada povo e inspira¢des na natureza e nas suas vivéncias, materiali-
zando memorias ancestrais em artefatos de moda.



Tucum é uma palmeira brasileira abundante na beira de rios panta-
neiros, possui caules maltiplos e folhas repletos de espinhos. Suas
fibras e folhas sao usadas para produzir novelos que servem como
matéria-prima para artesanato de diversas etnias brasileiras. Além
disso, seu fruto pode ser usado para tingimento natural de tecidos.
Essa planta possui saber ancestral que fundamenta o artesanato
de povos tradicionais e fornece multiplos materiais para producgao,
assim como a marca que leva o nome dessa palmeira, a Tucum
Brasil, proporciona diversas possibilidades de valorizagao da cultura
originaria, na educacdo para negdcio, didlogo e representatividade
(PENNAS, 2019).

A Tucum®? foi criada em 2013 por trés socios, o antropologo e
indigenista Fernando Niemeyer, a empreendedora social e gestora
Amanda Santana e o gedgrafo Thiago Vedova. Mobilizados pelo
estudo da cultura indigena de forma etnografica, despertaram o
interesse em conectar a arte ancestral com possiveis compradores,
constituindo pontes e gerando renda para povos oprimidos e invisi-
bilizados pelo sistema capitalista colonizador (MARCOS, 2017).

Nesse contexto, Amanda, esposa de Fernando, trabalhava com
moda e, enquanto acompanhava o marido antropélogo em seus es-
tudos com povos indigenas, comprava artesanatos e compartilhava
com amigos do Rio de Janeiro, gerando interesse pela criatividade
e pela qualidade dos produtos. Além disso, diante das crescentes
ameacas aos direitos dos povos indigenas, foram motivados pelas
lutas de (re)existéncia desses povos, para agir em prol de sua re-
presentatividade. Entao, decidiram revender e trabalhar de forma
cooperativa, diretamente com os produtores indigenas e de acordo
com seus interesses, contribuindo para o fortalecimento da cultura
originaria (MARCOS, 2017).

02 A Tucum Brasil e sua rede de parceiros envolvem mais de 2.400 artesas e artesaos
de 86 povos indigenas e comunidades tradicionais da Amazdnia, do Cerrado e da Mata
Atlantica, contribuindo para a conservagao de mais de 32 milhdes de hectares de florestas

conservadas nesses biomas.
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Assim, Amanda Santana é a diretora criativa da marca, Fernando
Niemeyer se relaciona com as comunidades tradicionais e Fernanda
Gissoni compd&e o administrativo e as parcerias. Ja Thiago Vedova
foi um dos fundadores, mas ja ndo faz parte do time do marketplace.
Inicialmente a marca possuia uma loja fisica no Rio de Janeiro, de
2013 a 2020, fechada com o intuito de realizar parcerias com outras
lojas, galerias pelo Brasil e pelo mundo, além de investir no desen-
volvimento do site e nas informacgdes sobre produtos e manualida-
des indigenas de forma detalhada.

A Tucum Brasil assessora organizac¢Ges indigenas na estruturacao
da cadeia produtiva do artesanato, do desenvolvimento dos seus
negdcios e na venda de seus produtos no Brasil e no exterior, promo-
vendo a valorizacdo das artes dos povos indigenas. A marca compra
artesanias diretamente com etnias e cooperativas de produtores;
nessa interacao, os artesaos sao pagos antes (e independentemente)
de o produto ser vendido, e posteriormente sao vendidos pela
Tucum. Além de plataforma de comercializagdo, é também plata-
forma de conteldo de (re)existéncia dos indigenas no Brasil, pois o
site se divide em diversas abas, como “Blog”, “A Tucum”, “Produtos”,
“Artesas”, “Mapa e impactos”.

Na area do blog, os assuntos se dividem em lutas indigenas,
florestas em pé, narrativas indigenas, feito a mao, arte da floresta e
noticias. Sdo escritos por Amanda Scarparo, jornalista que faz parte
do time da Tucum Brasil, e publicados semanalmente. A jornalista é
uma agente intermediaria que reflete sobre acontecimentos que en-
volvem povos indigenas no Brasil. Nas redes sociais, é possivel acom-
panhar seu contato com povos indigenas amazonicos, presenga em
movimentos sociais e protestos pela luta originaria, porém carece de
informacoes aprofundadas sobre essa relagdo, assim como opinidao
direta dos povos indigenas na via de mao dupla do jornalismo, dando
voz a cultura originaria.

Retomando a analise do site da Tucum, a area de produtos da
marca se divide em “corpo”, “casa”, “artes”, “bazar” e “matéria-
-prima”. Ja na aba de “Artesas”, sdo especificados povos e comuni-
dades e lojas indigenas; nesse caso, é possivel selecionar o povo que
tenha interesse em conhecer os produtos, divididos em 28 artesas,
como Yanomami, Karaja e Surui.



Essa especificacdo de cada povo indigena permite o conheci-
mento mais aprofundado de cada etnia, pois percebe-se a pesquisa
aprofundada nas técnicas de cada produto; cada etnia é descrita,
assim como materiais usados, tempo de producao e relagao entre
produto e povo indigena. Ressalta-se que sdo textos extensos e
completos, que contemplam a historicidade e a vivéncia de cada
identidade. Além disso, as fotos sado feitas em fundo neutro e com
luz natural, em varios angulos que permitam ter uma visao clara da
peca, de acordo com as figuras a seguir.
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Figura 1 Site Tucum
Brasil - Camiseta

Sesa Pirai/Aua.

Fonte: https://www.
tucumbrasil.com/
produto/camiseta-se-
sa-pirari-aua-14945.
Acesso em: 25 abr. 2022.

Figura 2 Site Tucum
Brasil - Biojoias.
Fonte: https://www.
tucumbrasil.com/
corpo/biojoias. Acesso

em: 26 abr. 2022.

Colar Semente Morototd Avel Terra | Wai-Wai
R$ 140,00



Figura 3 Bolsa de tucum

e sororoca - Parakana.

Fonte: https://www.

tucumbrasil.com/

produto/bolsa-de-tu-

cum-e-sororoca-pa-
rakana-14530. Acesso
em: 26 maio 2022.

Figura 4 Colete

fechado - Huni Kuin.
Fonte: https://www.
tucumbrasil.com/ pro-
duto/colete-fechado-hu-
ni-kuin-10475. Acesso
em: 25 maio 2022.

Figura 5 Gargantilha de
micangas - Kayapo.
Fonte: https://www.
tucumbrasil.com/
produto/garganti-
lha-de-micanga-ka-
yapo-11010. Acesso

em: 25 maio 2022.

Figura 6 Gargantilha
de micangas - Waura.
Fonte: https://www.
tucumbrasil.com/
produto/ garganti-
lha-de-micangas-
-waura-12785. Acesso
em: 26 maio 2022.
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O foco dessas imagens esta no produto, com bastante iluminagao
e auséncia de sombras; sdo camisetas, braceletes, coletes, colares
e bolsas feitos por diferentes povos e comunidades indigenas. A
Tucum comunica de forma clara e objetiva os produtos, que sao
pecas Unicas, feitas por manualidades e técnicas ancestrais. Esses



produtos sao caracterizados como vivos pela marca, pois estao em
constante movimento e criatividade, seja nas cores, nos trancados
ou no material usado. A conexao é pluriversa, conectada com o terri-
torio e contemporanea a nossa realidade dialética.

Por fim, na aba “Mapa e impactos”, é quantificada a rede de arte-
sas da Tucum, que envolve mais de 2400 pessoas de 86 povos indige-
nas e comunidades tradicionais da Amazonia, do Cerrado e da Mata
Atlantica, contribuindo para a conservacao de cerca de 32 milhdes
de hectares de floresta nesses biomas. A Tucum luta por espago de-
mocraticos de negociacdo e didlogos entre as partes e transparéncia
no acesso a informagdo e nas negociagoes. Para isso, tem parceria
com a “Origens Brasil”, °3 que assegura relagoes éticas com os povos
originarios que vivem na Amazonia, e com “Parceiros Amazoénia”,**
plataforma coletiva que busca a construcao de solugdes inovadoras
para o desenvolvimento sustentavel da Amazonia.

Dessa forma, a Tucum desenvolve tecnologias sociais para gestao
local e comercializagdo do artesanato indigena e conecta a esséncia
indigena com o mercado consumidor de moda, decoragao, arte e
acessorios. Portanto, a Tucum Brasil possibilita que a cultura indi-
gena seja conhecida de forma local e global, informa a identidade
dos povos originarios, suas inspiragdes, seus saberes, seus fazeres e
0s materiais naturais que fazem parte do processo artesanal de criar
produtos com significado cultural. A marca Tucum Brasil preserva
esses saberes e valoriza essa historicidade cultural, que de forma
secular foi negada e silenciada pelo racismo e pelo colonialismo
enraizado na sociedade brasileira.

03 E uma rede que promove negécios sustentaveis na Amazdnia em areas prioritarias de
conservagao, com garantia de origem, transparéncia, rastreabilidade de cadeia produtiva
e promogdo do comércio ético. Disponivel em: www.origensbrasil.org.br. Acesso em: 15

jul. 2022.

04 E uma plataforma de acdo coletiva que busca engajar o setor privado para fomentar
novos modelos de desenvolvimento sustentavel na Amazonia. Rede que conta com
grandes, médias e pequenas empresas, organiza¢des da sociedade civil e parceiros

internacionais. Disponivel em: www.ppa.org.br. Acesso em: 15 jul. 2022.
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O decolonialismo indigena na moda brasileira € um movimento
inicial, considerado minoria no Brasil (SANTOS, 2020). A Tucum
Brasil realiza rela¢des de mediagdo com a cultura indigena, que sao
materializadas no site e nas redes sociais. Cabe ressaltar que essa
representacao carece de a¢des que retratem a voz indigena de forma
direta, para que suas opinides e seus saberes facam parte da his-
toria, e ndo s6 a materializacdo dos seus produtos, e, assim, acdes
decoloniais estejam presentes nas relacdes de poder, saber e do ser.

Portanto, o decolonialismo é movimento de luta continua, que
questiona a perspectiva eurocéntrica e os silenciamentos de diver-
sidades culturais e histdricas, para que sejam criadas possibilidades
de coexisténcia entre novos mundos, fazeres e saberes diversos
(GONZAGA, 2021). Assim, a Tucum Brasil, por meio de ferramentas
tecnologicas e conhecimentos relacionados ao contexto capitalista
inserido, realiza a conexdo de povos indigenas com o mercado con-
sumerista de forma horizontal e colaborativa.

Nessa abordagem, o intuito ndo seria traduzir a cultura dos povos
indigenas, posto que sdo cosmovisdes que ndo possuem traducao
para a cultura ndo indigena, entdo a Tucum busca construir pontes
entre conhecimentos e mundos diversos, havendo aprendizado
reciproco, valorizacao e respeito as diferencas. Essa relagdo é feita
por meio de colaboracdo, dialogo, autonomia, democratizacdo da
economia e da tecnologia; por meio de perspectivas ontoldgicas que
perpassam formas de ver e fazer a vida no territorio brasileiro e em
coletivo, para que a cultura originaria constitua existéncia diante da
sua poténcia criativa.

CONSIDERACOES FINAIS

O intuito desta escrita foi gerar didlogo e reflexdes sobre o decolo-
nialismo indigena na moda a partir da marca Tucum Brasil, com base
em principios da marca, informac¢des do marketplace, fotografias e
conexdo da marca com povos indigenas. A pesquisa bibliografica de
carater exploratdrio e abordagem qualitativa permitiu reflexdes com
autores da tematica.



Assim, é por meio da colaboracao e do didlogo que se busca a
compreensao mais ampla das relagoes entre sociedades, culturas
e identidades para que formatos unidimensionais de existéncia e
de vida permitam uma visao plural e expansiva do mundo (HOOKS,
2021). Torna-se vital mudar de via, desviar rumo a reforma do pensa-
mento critico, que deve ser acompanhado por préticas e pensamen-
tos decoloniais em busca de um humanismo regenerado.

Dessa forma, a moda enquanto manifestacao cultural do espa-
co-tempo em que estd inserida contribui para o discurso da deco-
lonialidade no Brasil, por meio da atuacao de marcas de moda e
acessorios como a Tucum Brasil, que possibilita a inser¢do da cul-
tura indigena no mercado global. Por meio das reflexdes, foi possivel
evidenciar que, além da representacdo de suas artesanias, é neces-
sario que a Tucum se mobilize para aprofundar rela¢oes de didlogo
com os povos indigenas, publicar suas narrativas e vozes, para que a
sociedade saiba a opinido direta desses criativos que se relacionam
com a marca e que ag¢des decoloniais sejam cada vez mais imple-
mentadas nessa empresa.

Entdo, defende-se que a sociedade desenvolva a consciéncia
da cooperagao entre nagdes e intercambios culturais por meio da
valorizacdo do que é essencial ao ser humano, ndo s6 a salide, meio
ambiente, mas também sua cultura, que é parte inerente da sua con-
dicdo existencial. Com foco na cultura originaria dos povos indigenas
manifestada pela marca Tucum Brasil que documenta de forma on-
line e presencial narrativas espaciais-temporais. Logo, a moda pode
ser instrumento de transformagdes e didlogos construtivos, horizon-
tais e decoloniais.
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