


A Hélio Soares (in memoriam) [dedicatoria]

CONTEXTUALIZACAO

A partir da terceira década do século XX,

as informacdes sobre a industria grafica
recifense sao escassas, especialmente no
que diz respeito a litografia. A auséncia de
registros bibliograficos exige do pesquisador
do campo visual uma abordagem direta as
fontes primarias. Este texto apresenta um
exemplo de abordagem metodolégica pos-
sivel para a investigacdo sobre a indUstria
litografica, bem como os resultados colhidos
a partir desta abordagem. Esse método fez
parte da pesquisa de mestrado de um dos
autores®!, desenvolvida entre os anos de
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2009 e 2011. Para o recorte deste texto, as fontes primarias utilizadas
dividem-se, principalmente, entre iconograficas (rétulos litograficos
e anuncios publicitarios), impressas (anudarios, indicadores telefo-
nicos, almanaques etc.) e relatos orais, 0 que demandou investiga-
cdo e analise em diferentes acervos: Biblioteca Publica do Estado

de Pernambuco; Laboratdrio Oficina Guaianases de Gravura da
Universidade Federal de Pernambuco; Fundagao Joaquim Nabuco;
Arquivo Publico Estadual Jorddo Emerenciano; Junta comercial de
Pernambuco, entre outros.

Aintencdo deste capitulo é compartilhar algumas das fontes
utilizadas, expor os dados nelas disponiveis e apontar como extrair
informacoes relevantes que permitam uma melhor compreensao so-
bre o universo da industria litografica no Recife durante os anos que
vao de 1930 até meados da década de 1960, quando se acredita que
a litografia perdia finalmente espaco para sua vertente tecnoldgica
mais sofisticada, a fotolitografia offset. O limite temporal foi também
estabelecido em fun¢do da datagdo dos acervos consultados, princi-
palmente os iconograficos.

Este estudo privilegia informacdes relativas a localizagao, nomes,
servicos, entre outros detalhes das empresas responsaveis por uma
producdo litografica, considerada tardia, no Recife.

A INDUSTRIA LITOGRAFICA
PERNAMBUCANA ANTES
DA DECADA DE 1930

Segundo Caio Prado Junior (2008), os anos iniciais da Republica
brasileira representaram uma aceleragao do alargamento das forcas
produtivas e do progresso material que teve palco nos ultimos decé-
nios do Império.

concorre nessa fase para o estimulo das atividades econdmicas
brasileiras a convulsdo ocasionada pelo advento da Republica. [...] a
repUblica agiu como bisturi num tumor ja maduro; rompeu brusca-
mente um artificial equilibrio conservador que o Império até entdo
sustentara [...] No terreno economico observaremos a eclosdo de
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um espirito que se ndo era novo, se mantivera no entanto na sombra
e em plano secundario: a ansia de enriquecimento, de prosperidade
material. Isso, na monarquia, nunca se tivera como um ideal legitimo
e plenamente reconhecido. O novo regime o consagrara. Contraste
dessas duas fases, anterior e posterior ao advento republicano, se
pode avaliar, entre outros sinais, pela posi¢ao respectiva do homem
de negdcios, isto é, do individuo inteiramente voltado com suas ati-
vidades e atencGes para o objetivo Unico de enriquecer. No Império
ele ndo representa sendo figura de segundo plano, mal vista alias e
de pequena consideracdo. A Republica leva-lo-a para uma posicao
central e culminante. (PRADO JUNIOR, 2008, p. 208)

Foi provavelmente nesse espirito que se deu o desenvolvimento
industrial pernambucano daquelas primeiras décadas do século XX.
O conhecimento da estrutura da industria litografica pernambucana
(clientes, nimeros, nomes, localizacdes, produtos etc.) nesse pe-
riodo se apresenta, ainda, como um desafio significativo. Com base
no registro de marcas da Junta Comercial de Pernambuco (JUCEPE),
Cunha Lima (1998) lista 35 empresas litograficas entre o periodo
de 1875 e 1924 (Figura 1), além de outras 16 litografias com base na
colecdo Brito Alves de rétulos de cigarros pertencente a Fundagao
Joaquim Nabuco. Sobre estas 16 ultimas, a autora acredita que
sejam anteriores a data de 1875, pois ndo aparecem nos livros de
registro da JUCEPE.

A partir da década de 1930, as informacdes bibliograficas sobre
0 tema eram escassas e, como os Ultimos rétulos conservados pela
Jucepe datam de 1924, foi necessario encontrar outras fontes que
servissem de guia para a pesquisa. A abordagem apresentada a se-
guir é, portanto, fruto dos desafios surgidos durante a investigacao,
e espera demonstrar como a exploracao e o cruzamento de fontes
diversas podem resultar em uma metodologia rica para o campo do
design gréfico.
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Figura 1 R6tulo de
vinho de caju da
Fabrica Madeira &
Comp?. impresso pela
litografia da Fabrica
Caxias, um exemplo
dos rétulos disponiveis
na JUCEPE. Os livros
de registros da JUCEPE
estudados por Cunha
Lima cobrem os anos
de 1875 a 1924. Fonte:
Junta Comercial de
Pernambuco (JUCEPE).

INDUSTRIALIZACAO E INDUSTRIA
GRAFICA EM PERNAMBUCO (1930-1965)

O desenvolvimento industrial apontado por Prado Jdnior continua

e se dinamiza nos anos que se seguem as duas primeiras décadas

do século XX. A década de 1930 é tida como marco oficial da indus-
trializacao na economia brasileira - embora, como comprovam os
nlmeros vistos até agora, trate-se de uma aceleragao, e ndo de um
principio de industrializacdo. A real mudanca se da, antes, no espirito
e nas relagdes capitalistas, impactando diretamente na economia e
na industrializacdo do pais (PRADO JUNIOR, 2008).
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Tabela 1 evolucado
dos estabelecimentos
industriais em
Pernambuco entre
1930 e 1949. Fonte:
Melo (1989).

Nenhum dos freios que a moral e a convencao do
Império antepunham ao espirito especulativo e de
negdcios subsistird; a ambicdo do lucro e do enrique-
cimento consagrar-se-a como um alto valor social.

O efeito disso sobre a vida econdmica do pais ndo
podera ser esquecido nem subestimado. (PRADO
JUNIOR, 2008, p. 209)

Embora as informacdes sobre a industrializacdo pernambucana na
década de 1930 sejam esparsas, é possivel notar uma diversificacdo
do setor. Em 1937 a indUstria pernambucana apresentava um qua-
dro variado - alcool, alimentos, bebidas, cal¢ados, conservas, fumo,
especialidades farmacéuticas, metalurgia, papel, perfumaria, sabao,
laticinios, massas alimenticias, entre muitas outras - e cada qual
com suas subdivisoes.’?

De acordo com o anudrio estatistico de 1937-1938, o estado con-
tava, no ano de 1937, com um total de 702 fabricas (divididas em 317
fabricas grandes e 385 pequenas). Melo (1989) indica o surgimento de
2.367 novas industrias pernambucanas somente no periodo de 1939
a 1949, assim dividido:

i Periodo i Novos estabelecimentos

£193021939

Segundo Mendoncga (2005), a configuracao do setor industrial em
1939 era a seguinte: o ramo téxtil ocupava o primeiro lugar, seguido
pelo ramo de alimentagdo; depois, vinha a industria de cal¢ados, a
quimico-farmacéutica, a de bebidas, a de fumo e, logo em seguida,
a de papel industrializado.® E de se imaginar que essa configuracio
refletisse de forma positiva na industria de rotulagem do estado

02 Fonte: Anuério Estatistico, ano X - 1937-1938 (PERNAMBUCO, 1940).

03 Uma andlise dos acervos de rétulos e embalagens do periodo que vai de 1930 a

1960 revela a importancia de alguns desses ramos para a inddstria litografica.



(Figura 2). Chama atencao, por exemplo, o aparecimento do papel
industrializado nessa lista. E possivel que tenha alguma relacdo com
o desenvolvimento da industria grafica.
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Infelizmente, os Anuarios Estatisticos consultados ndo trazem
qualquer informagao sobre a industria grafica pernambucana da
década de 1930. O primeiro levantamento sobre o nimero de gra-
ficas existentes em Pernambuco sé apareceria na década seguinte;
de acordo com esses dados, ja no primeiro ano da década de 1940
Pernambuco contava com 58 empresas e 75 estabelecimentos® gra-
ficos e empregava um total de 1.147 pessoas.®s

E dificil, porém, saber se hd intersec3o entre os dois grupos recen-
seados (empresas e estabelecimentos), ou se sdo excludentes, pois um
total de 133 empresas parece improvavel para a realidade pernambu-
cana, a julgar pelos nimeros dos anos seguintes, que informam:

04 Infelizmente, ndo ha, no anudrio, qualquer informac&o que explique o critério
para a divis3o entre empresa e estabelecimento. E possivel que haja alguma relacdo com

o nimero de funcionarios empregados.

05 Fonte: Anuario Estatistico de Pernambuco 1948 (PERNAMBUCO, 1949).
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Figura 2 Rotulos
litografados,
exemplificando a
relacdo entre os
estabelecimentos
fabris e a industria
grafica recifense. Fonte:
acervo Laboratério
Oficina Guaianases

de Gravura (UFPE).



Fonte Ano Numero de estabe- Observacdes
lecimentos da classe
“editorial e grafica”
i Anuario Estatistico de $1952 i 56 estabelecimentos
PernambuUCO A@1955 e e s e eseessees s s s s s s eesoebosesseseesessseeeseesseeesses e s sesseseseesserseessreee
1953 84 estabelecimentos
¢ Anuario Estatistico de $1953 i 62 estabelecimentos H H
PernambucCO d@ 1958 e e et en
1954 56 estabelecimentos
1955 55 estabelecimentos
1956 59 estabelecimentos 0 Anuario informa sobre

i a existéncia de outras 18
i graficas que ocupavam
i menos de 5 pessoas.

i Anuadrio Estatistico de : i 62 estabelecimentos i O Anuario informa sobre
i Pernambuco de 1960 i a existéncia de outras 20
: : : ! gréficas que ocupavam

{ menos de 5 pessoas.

1958 60 estabelecimentos
Anudrio Estatistico de 1959-60 102 estabelecimentos : :
Pernambuco de 1962 ................................. .............................................................. ..............................................................
£ 1961 i 56 estabelecimentos i De acordo com o anudrio H

daquele ano, das 56 em-

i presas, 50 localizavam-se

i na capital - destas, todas

{ contavam com 5 ou mais {
i pessoas ocupadas. O anuario
i também cita a existéncia

i de 25 outras gréficas (estas
com menos de 5 pessoas).

{ Anuério Estatistico de £ 1965 { 72 estabelecimentos { Todos funcionando com
i Pernambuco de 1966 H H i mais de 5 pessoas.

Apesar da importancia desses nimeros, a falta de detalhamento
os torna dificeis de interpretar. E impossivel, a partir deles, saber
quantas dessas graficas localizavam-se na capital, quantas eram
tipografias, clicherias ou litografias, qual a média de trabalhadores

Tabela 2 Numeros

de estabelecimentos
da classe “editorial

e grafica” segundo
anuarios estatisticos
pernambucanos das
décadas de 1950 e
1960. Fonte: acervo da
Biblioteca Publica do

Estado de Pernambuco.



por grafica, etc.°® De toda forma, os nimeros revelam uma industria
aparentemente estabelecida, com crescimento variavel ao longo dos
anos, mas aparentemente estavel.

E verdade que esses niimeros correspondem ao total do estado,
mas é provavel que no Recife se concentrassem a maioria desses
estabelecimentos, como da a entender a informagao sobre o ano de
1961, quando, dos 56 estabelecimentos com mais de 5 pessoas, 50
localizavam-se na capital. Fora isso, no entanto, sabe-se pouco.

LITOGRAFICOS NO RECIFE

Com excecao de duas mencdes feitas por Luiz do Nascimento (1970)
e por Edna Cunha Lima (1998), nao foi encontrado qualquer registro
bibliografico que citasse empresas litograficas recifenses em funcio-
namento no periodo de 1930 a 1960. As duas litografias citadas por
Nascimento eram a Brasileira, que, segundo o autor, funcionou entre
1932 € 1933 na Rua Visconde de Inhaima, 154, e a The Propagandist,
situada na Rua do Rangel, 154;°" a grafica citada por Cunha Lima é a
Apolo (Figura 3).

06 Chama aten¢do um detalhe: o nimero de graficas funcionando com até cinco
pessoas. E dificil garantir, mas, muito provavelmente, esse grupo exclui as litografias, uma

vez que, para o bom funcionamento destas, esse nimero de operarios parece insuficiente.

07 E interessante observar aqui que a Visconde de Inhatima é a atual Rua do
Rangel, ou seja, as duas litografias localizaram-se no mesmo enderego. Segundo
Nascimento, porém, a Brasileira teria funcionado entre 1932 e 1933, enquanto que a

The Propagandist aparece com indica¢do de dezembro de 1935. Ainda sobre o assunto,
podemos ver que, de acordo com o anuncio da The Propagandist na Figura 4 deste estudo,
esse estabelecimento encontrava-se, aquela data na Rua do Imperador, 304, 1° Andar

(para mais detalhes sobre o0 assunto, ver AGRA JUNIOR, 2011).
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Figura 3 Rotulos

de aguardente de
cana impressos pela
Grafica Apolo. Fonte:
acervo do Laboratério
Oficina Guaianases
de Gravura (UFPE).
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Esse era, pois, o estado das informacgoes sobre a litografia comercial
no Recife durante o periodo pesquisado. A solu¢do encontrada para
preencher tal lacuna incluiu a consulta dos indicadores telefonicos®®
(listas telefonicas) daqueles anos (Figuras 4 e 5). Deles, foi possivel
obter nimeros, nomes e enderecos de litografias comerciais reci-
fenses em funcionamento entre os anos de 1930 e 1965,°° cruzados
posteriormente com os nomes ja identificados nos acervos icono-
graficos. O primeiro levantamento que partiu desses indicadores
apresentou um total de 18 litografias (incluindo as trés ja citadas em
bibliografia, pois elas se repetiam nessas fontes).

08 Foram encontrados e consultados os indicadores telefonicos referentes aos
anos de 1930, 1946, 1949, 1951, 1956, 1958, 1959, 1960 e 1964/5. Essas listas pertencem hoje

a Colegdo Pernambucana da Biblioteca Publica do Estado de Pernambuco (BPE).

09 Para mais detalhes sobre a aparicdo dos nomes das graficas nos indicadores

telefonicos, ver Agra Junior et al. (2010) e Agra Junior (2011).
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Figura 4 Capas de

dois dos indicadores
telefonicos utilizados na
pesquisa. Observe-se
que o indicador datado
de 1930 traz em sua
capa a publicidade

de uma das graficas
identificadas, a The
propagandist. Entre os
servicos ali anunciados
por essa empresa,
incluem-se “pinturas

de muros” e “desenhos
para clichés”, entre
outros. Fonte: Biblioteca
Publica do Estado

de Pernambuco.



Figura 5 Aspecto

das informagdes que
permitiram a construcao
deste estudo. Detalhe
dos informadores
telefénicos de 1956 e
1959, respectivamente.
Fonte: Biblioteca
Publica do Estado

de Pernambuco.

Esse seria, portanto, o total, caso ndo tivesse sido possivel encontrar
um exemplar Unico de um rétulo impresso em litografia assinado
pelo Diario da Manha. Assim, o nimero atingiu o total de 19 estabe-
lecimentos litograficos. No caso do rétulo impresso pelo Didrio da
Manha (Figura 6), cuja datagdo nao foi definida com o auxilio da lista
telefonica (na qual esse estabelecimento aparece apenas como tipo-
grafia), foi possivel inclui-lo no periodo a partir da década de 1940,
uma vez que a safra do vinho, no préprio rétulo, informa essa data.
Embora a existéncia do Didrio seja anterior a década de 1940, ndo ha
garantias para afirmar que antes disso la imprimiam-se litografias.



Figura 6 Rotulo

de vinho branco
assinado pelo Diario da
Manha. A partir desse
exemplar, foi possivel
descobrir que o Didrio
também contribuia
para a producgdo de
impressos litograficos
no Recife. Fonte: acervo
Imagens Comerciais de
Pernambuco (UFPE).

Além dos nimeros revelados pelos indicadores, foi possivel co-
nhecer, por meio de informacao oral fornecida por Hélio Soares,
ex-trabalhador da IndUstria Grafica na década de 1970, alguns esta-
belecimentos que escaparam a esse levantamento. Segundo “mes-
tre” Hélio, que trabalhou como impressor em algumas das graficas
identificadas (Apolo, Lusitana, entre outras, Figura 7), além daquelas
encontradas nos indicadores telefonicos, é possivel listar quatro ou-
tras: Hermes Gréfica, Severino Silva, Felipe Camardo e uma litografia
pertencente a José Hermdgenes de Barros, o que elevaria a listagem
para 23 estabelecimentos litograficos.
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Figura 7 Carteira de
trabalho do Sr. Hélio
Soares, importante
impressor-litografo
recifense. Hélio foi
integrante do grupo
Oficina Guaianases de
Gravura, responsavel
pelo renascimento da
litografia de arte no
Recife; ele também
trabalhou nainddstria
litografica entre as

décadas de 1960 e 1970.

Fonte: arquivo pessoal
de Hélio Soares.

Contudo, no decorrer da pesquisa, ndo foi possivel encontrar essas
graficas nos documentos consultados referentes aquela época. Como
a inexisténcia delas esta fora de cogitacdo, como provam os docu-
mentos do sr. Hélio Soares, cogitou-se duas hipoteses: 1) As graficas
estavam em funcionamento no periodo pesquisado (1930-1965), mas
nao deixaram sinais de sua existéncia;™ 2) Essas graficas sé passaram
a funcionar no periodo posterior ao estudado, na década de 1970, exa-
tamente o periodo no qual o sr. Hélio Soares trabalhou como impres-
sor litografico, sendo esta segunda a hipétese mais provavel. De qual-
quer forma, essa constatacao revela uma outra questao: a litografia
no Recife estende-se ainda pela década de 1970, e talvez mais, contra-
riando a hipétese de que o offset a substitui definitivamente em mea-
dos ou fim da década de 1960. Essa informacao é reforcada por relato
do sr. Hélio Soares - e comprovada pela data de sua contratagdo na

10 Foi possivel encontrar rétulos impressos pela Severino Silva no acervo Imagens
Comerciais de Pernambuco, porém ndo foi possivel data-los. No mesmo acervo, foi
possivel identificar um rétulo assinado HEGRAF; infelizmente, ndo foi possivel obter mais

informacdes sobre essa grafica, da mesma forma que ndo foi possivel identificar sua data

de impressado (Figura 8).



carteira de trabalho. Além disso, o estilo visual de alguns dos rétulos
encontrados no acervo do Laboratdrio Oficina Guaianases de Gravura
levam a crer que alguns daqueles rétulos chegam mesmo a década
de 1980. Para uma melhor datacdo seriam necessarios mais estudos,
0 que seria possivel, por exemplo, a partir da investigacdo sobre o
registro das marcas presentes nesses acervos.

{_ \
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Figura 8 O rétulo de
mortadela da marca
Tony trazem sua
assinatura apenas a
indicacdo “HEGRAF”;
poderia ser uma alusao
a Hermes Gréfica,
comentada por Hélio
Soares, ou aquela do
sr. Hermogenes de
Barros. Fonte: acervo
Imagens Comerciais de
Pernambuco (UFPE).



A listagem final de litografias identificadas durante o periodo de 1930
a 1965 é a seguinte:

01.

02.
03.
04.
05.
06.
07.
08.
09.

10.
11.
12.

13.
14.
15.
16.

17.

18.
19.

1. Grafica Apolo

2. Brasil Grafica

3. Brasileira

4. Litografia da Fabrica Caxias

5. Companhia Pernambucana Papéis Artes Graficas S.A.
6. Diario da Manha

7. Dreschler & Cia. (depois IGB)

8. Grafica Guararapes

9. Litografia Imperial

10. Litografia da Fabrica Lafayete

11. Litografia e Tipografia da Livraria Moderna
12. Grafica Lusitana

13. IndUstria Metalgrafica S.A.

14. Metalgrafica do Norte S.A.

15. Ommundsen & Cia. Ltda

16. Grafica Pinheiro

17. The Propagandist

18. Renda-Priori

19. Unido Gréfica

A estas, somam-se as graficas citadas por Hélio Soares, cujo funcio-
namento entre as décadas de 1930 e 1960 nao foi possivel confirmar,
e assim permanecem apenas como indicagdo para pesquisas:

20. Grafica Severino Silva

20.
21.
22.

21. Litografia Felipe Camarao
22. Hermes grafica
23. José Hermogenes de Barros

Assim, daqueles quase indecifraveis nimeros sobre uma difusa
industria grafica pernambucana, passou-se a nomes concretos de
empresas litograficas.



CONSIDERACOES FINAIS

Os documentos usados nesta pesquisa revelam a importancia da
consulta das fontes primarias para o estudo da histdria grafica pernam-
bucana. A fragilidade de alguns desses dados, sobretudo aqueles dos
anuarios, revela o cuidado que se deve ter ao interpretar esses nimeros,
ao mesmo tempo que revela como esses dados podem desvelar ele-
mentos de base para a construcgdo dessa histdria. Um estudo mais apro-
fundado que cruze esses nimeros com outros de outros estados ou que
os compare em nivel federal a partir dos anuarios estatisticos do Brasil
pode, além de levantar novos questionamentos, trazer a luz muitas das
informacdes que nao se encontram na bibliografia atual sobre o tema.

N&o apenas a fisionomia da industria litografica, mas também a pro-
ducdo da metalografia, das tipografias, das clicherias, dos ateliers de fo-
togravuras pode ser reconstruida a partir do olhar atento a essas fontes.
Toda uma histéria serial™ pode ser construida com base nesses nimeros.

Além disso, os anudrios em si sdo artigos impressos e podem
ser analisados como fontes iconograficas. Ndo raro, trazem em seu
interior ilustracdes, graficos quantitativos e a assinatura de quem os
produziu. O mesmo pode ser dito dos indicadores telefonicos, que
trazem em suas paginas internas, ou mesmo nas capas, anincios 0s
mais diversos acerca dos produtos e servicos oferecidos pela indus-
tria grafica da época, muitos desses complementando informacgdes
encontradas nos anuarios.

O tema é amplo, e os dados, difusos. InUmeras fontes que nao
aparecem neste texto e podem ser usadas para completar as lacunas
aqui apresentadas encontram-se disponiveis nos acervos indicados:
revistas ilustradas, almanaques, impressos como cartazes, mapas e
embalagens sdo alguns dos exemplos. A experiéncia metodoldgica
aqui exposta é uma tentativa entre muitas de exploracao e confronto
direto com fontes primarias e pretende contribuir para o avanco da
pesquisa historica do campo do design gréfico. O investigador da
histdria do design grafico precisa, no entanto, ir até estas fontes.

1 0 termo vem do campo da histéria e refere-se ao estudo de documentos que
permitam tanto a observagdo das permanéncias quanto de oscilagdes e varia¢des. “A série
é necessariamente formada por fontes homogéneas, comparaveis e capazes de serem

apreendidas no interior de uma continuidade [...]” (BARROS, 2012, p. 205).
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