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Apresentacao

O advento das tecnologias digitais demanda dos sistemas de ensino reorgani-
zagao, decisdo e execucao de praticas e contetdos pedagdgicos adaptados a nova
realidade. Os géneros digitais, por sua vez, permeiam os curriculos do ensino oficial,
norteados pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC), e sdo abordados em
situagdes de aula, principalmente de Lingua Portuguesa. No entanto, a despeito da
aparéncia de “novidade” que reveste os textos multissemidticos, os processos de
criacdo, que comec¢am na Inventio, possuem as mesmas bases constituintes siste-
matizadas por Aristoteles — e aperfeicoadas pelos gregos e romanos — ha mais de
dois mil anos. Nesse sentido, a Retdrica aristotélica e as novas retoricas oferecem
um ferramental que possibilita nao s6 a analise, mas também a produgio de textos,
sejam eles orais, escritos ou multissemidticos.

Desse modo, os objetivos deste artigo sdo apresentar a Inventio como entrelugar
de expectativa e suspensao em que sdo mobilizados o conteudo e a forma de um
discurso e refletir sobre a autoria como exercicio de cidadania em que demandas
e propositos, consubstanciados pelo contexto retérico e tempo kairds, estdo pre-
sentes nas diferentes etapas da producio de textos multissemidticos, que circulam
principalmente nas midias sociais e digitais.

Nosso aporte tedrico recorre a Aristoteles (2015), Cicero (96-91 a.C.[1949]),
Quintiliano (2015), Ferreira (2010), Mateus (2018), Mosca (2004), Tringali
(2014), Bakhtin (1997), Ostrower (1987[1977]), entre outros. Em nosso percurso
metodolodgico fazemos uma breve revisao conceitual de Inventio, autoria e criati-
vidade, bem como uma leitura critica de textos multissemidticose seus processos
de criagdo. Como corpus, selecionamos um antincio publicitario televisivo (do
frigorifico Friboi) e uma charge animada (do cartunista Mauricio Ricardo) que
faz uma paréddia do referido antncio.
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Ao final, teremos constatado que a produgao de textos multissemidticos, como
pratica social, pode ser observada em suas etapas por meio nao sé das caracte-
risticas que definem um género (contetido tematico, estrutura composicional e
estilo de linguagem) mas das pistas deixadas a partir da Inventio e que colaboram
para a constitui¢do de autoria, como as categorias: unidade de sentido, marcas de
posicdo, autoconsciéncia de linguagem, polifonia, qualidade e criatividade.

A Inventio como génese do sistema retdrico

Certamente, uma grande contribui¢do de Aristoteles foi sistematizar a Retérica
como lugar em que se constroem discursos com a utilizagdo dos trés meios de
provas: ethos, pathos e logos; dos trés géneros do discurso: judicial, deliberativo e
epiditico; das partes ordenadas do discurso: Inventio, Dispositio, Elocutio e Actio;
e das categorias de topicos na argumentagéo e sua aplicabilidade de acordo com o
género utilizado; a estruturagao de categorias argumentativas, como o entimema
e o exemplo, além dos conceitos de estilo e composic¢do, e o uso da metafora.

Dessa forma, Aristoteles nos legou com sua Retérica um sistema completo
nio somente de producio, mas também de andlise de discursos que se relaciona
perfeitamente com teorias linguisticas e discursivas contemporaneas. A teoria
dos géneros, por exemplo, dialoga com a Retodrica aristotélica, uma vez que prevé
na produgdo textual a presenca do interlocutor, como coautor do texto, e nao sé6
como um ato individual. Trata-se de uma acéo situada em um contexto dado com
proposito definido e a necessidade de mudar a paisagem'.

Ja o momento oportuno, kairds, e a busca do que dizer, por sua vez, sdo pro-
cedimentos que ocorrem na Inventio que atua em todas as etapas do discurso. O
orador sera, nesse sentido, o tutor de seu texto, a conduzir a palavra e explorar da
melhor maneira os sentidos desejados para que o auditério seja persuadido ou
convencido a aceitar a tese. Assim, o propdsito de um ato retdrico, o atendimento
a uma demanda de escrita e as decisdes acerca do contetdo e estratégias de dizer
comegam sempre na Inventio. Esta, por sua vez, pode ser compreendida, segundo
Mateus, como

um inventdrio onde se colige todos os procedimentos argumentativos tidos por
importantes. E uma operacio que visa extrair da realidade os tépicos mais conve-
nientes para o exercicio retérico e de os colecionar com vista a convencer o auditério.
Enquanto inventario, a invenc¢do compila os fatos que se acumulardo nas mentes
do auditdrio para fazer provar alguma coisa, e consiste numa espécie de pesca de
“provas retéricas” no mar imenso dos fatos e acontecimentos da realidade. Neste
sentido de inventario, a inven¢ao é uma agdo de descoberta das provas que melhor
se adequem aos objetivos do orador?.

1 Bazerman, 2015.
2 Mateus, 2018, p. 116.
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De acordo com Mosca, a Inventio “é o estoque do material, de onde se tiram os
argumentos, as provas e outros meios de persuasio relativos ao tema do discurso™.
Para Tringali, trata-se de uma atividade dialética, e, por isso, abrange duas operagdes:
achar os argumentos (invenire = achar) e avaliar os argumentos achados (iudicare
= julgar). Considera ainda que a tdpica (lugares) de Aristoteles é uma disciplina
auxiliar da Inventio que ajuda a achar os argumentos nos lugares-comuns®. Ja o
orador romano, Cicero, afirma que a Inventio é “a descoberta de argumentos validos
ou aparentemente validos para tornar a causa de alguém plausivel™.

No entanto, é preciso considerar a énfase dada por Cicero a Inventio:

Pensamos que alguém que se proponha a escrever um livro de retérica deveria
escrever sobre dois assuntos: o material da arte e a transmissdo de regras. E penso
que deveria tratar o material e as divisdes juntos. Portanto, consideraremos que
a caracteristica da inventio é: a mais importante de todas as divisdes, e acima
de tudo, é usada em qualquer tipo de situagdo.’[...] Todo tema que contenha em
si uma controvérsia para ser resolvido pelo discurso ou pelo debate envolve uma
questdo sobre um fato, sobre uma defini¢io, sobre a natureza de um ato ou sobre
processos legais’.

A Inventio é, por fim, um lugar de criagdo em que se exerce autoria. E um lugar
de suspensdo e expectativa que existe em qualquer situagdo de produgao textual ou
multissemidtica, pois o que se pretende com o ato retdrico é a resposta inevitavel
do outro. A Inventio é, ainda, “inventar’ formas de transformar os factos em bruto
em fatos polidos que se coloquem ao servigo dos intentos retdricos™®. Para tanto,
leva-se em conta o discurso como uma agdo responsiva, uma vez que é esperado
do interlocutor sempre uma resposta, e pode assumir uma posi¢do argumentativa,
narrativa, descritiva ou injuntiva.

A Inventio esta inevitavelmente no inicio de todo ato retérico, de ontem e de
hoje. Com a revolugéo tecnolégica da comunicagdo impressa e agora digital, como
o advento da internet, a Inventio também atua em produ¢des multissemioticas em
diferentes situagdes de comunicagao, pois todo processo de criagdo passa por esse
lugar, pelas mesmas fases de construgao do ato retérico. De outra forma: “o orador
precisa buscar o que dizer, organizar o material buscado, escolher a melhor forma
de expressar o conteudo e considerar a recep¢io na interagao com o auditério™.
No produto final, no plano macrotextual, haverd inevitavelmente pistas deixadas
pelo autor que revelam aspectos do trabalho realizado na Inventio.

Mosca, 2004, p. 28.

Tringali, 2014, p. 129.

Cicero, 96-91 a.C.[1949], p. 19. Tradugdo livre do Inglés.
Grifo nosso.

Idem, p. 21. Tradugao livre do Inglés.

Mateus, 2018, p. 116.

Piovezan, 2022, p. 50.
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Como todo discurso é criado a partir de uma situagao retorica, ou seja, um
contexto social, historico, politico ou cultural em que os atores implicados no
ato comunicativo estdo inseridos, o orador possui sempre a tarefa de articular os
meios de prova para tornar seu discurso eficaz. E preciso, dessa forma, compreen-
der, a partir de uma demanda de escrita, um propésito que revele benevoléncia
e propriedade do orador (ethos); eleger os meios de dizer que dialoguem com o
auditorio e as emocdes nele suscitadas (pathos); apresentar, a partir de escolhas
linguisticas e discursivas que coadunem qualidade, criatividade e argumentativi-
dade, um discurso bem organizado (logos).

Autoria e criatividade

Para observar a Inventio, é preciso considerar que todo texto possui um autor,
seja assinado ou ndo. Dessa forma, autor é toda pessoa que produz um texto com
proposito, unidade de sentido e com o minimo de qualidade. E aquele que pro-
duz um texto, responsabiliza-se pelo seu produto e deseja interagir com o outro
pela palavra.

E preciso, entretanto, ponderar que na escrita

hd uma série de operagdes e mobilizagdes que ocorrem na Inventio e se traduzem
em processos de criagdo, que ao mesmo tempo fragmentam a autoria, pois ele se
desdobra em muitos para colher as vozes sociais que o rodeiam, permitem sua
posterior reunido. Esse olhar de fora para a prdpria obra se aprofunda a medida
que o escritor se torna mais experiente, 0 que ocorre com a pritica que comega na
escola (ou até mesmo antes dela, em casa)''.

Assim, o autor possui um propdsito interacional de se ver inscrito no outro
e isso torna qualquer texto autoral.P or sua vez, aquele que 1é produz sentidos a
partir de pistas deixadas no texto pelo autor. Por extensdo, a autoria “é sempre um
fazer, um exercicio, uma atuac¢éo que implica a manipula¢do da palavra na criagéo
de discursos, bem como o reconhecimento da feitura, do produto, do ato retdrico
que esta diretamente relacionado ao autor como sua responsabilidade no dizer”"2.

Outro aspecto da autoria a ser considerado é a sua relagdo com o discurso.
Segundo Bakhtin, a posi¢do do autor-criador (inerente a obra) e autor-pessoa
(pertencente a vida), se estabelece quando “o designio artistico estrutura o mundo
concreto”??, em que o corpo é o centro de valores no espaco, a alma é o centro
de valores no tempo e a interpretacao de ambos garante o sentido inseridos em
uma unidade concreta, ou seja, a presenc¢a do autor carne e osso é inevitavel no

10 Piovezan, 2022.

11 Ibidem, p. 60.

12 Ibid, p. 62-63.

13 Bakhtin, 1997, p. 206.
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texto que produz e isso se da por meio de “certa posi¢ao axioldgica’, em que os
acontecimentos da vida, sdo recortados e reorganizados esteticamente'. Dessa
forma, aspectos da vida do autor atuam em sua obra, desde escolhas tematicas
realizadas, passando pelo estilo obtido a partir de sua experiéncia de vida e de
escritor, até o poder discursivo ou persuasivo de afetar o auditdrio, inclusive em
diferentes tempos e espagos®®.

Na Inventio, onde o processo de criagdo comega e toma corpo, conjugam-se
intuigdo, inspiracao e intencionalidade do autor. A intuicao é “dos mais impor-
tantes modos cognitivos'® do homem”, pois lhe possibilita “lidar com situagdes
novas e inesperadas”; que, “instantaneamente, visualize e internalize a ocorréncia
de fendmenos, julgue e compreenda algo a seu respeito’; e que lhe permite “agir
espontaneamente”"’. Assim, “a intui¢do estd na base dos processos de criagdo'®” e é,
ainda, “um processo dinamico e ativo, uma participagao atuante no meio ambiente”,
“um sair-de-si e um captar, uma busca de contetidos significativos™*’.

A inspiragdo é “um momento sumamente decisivo e criativo — o desfecho do
fazer” pois “nascido do trabalho, das tentativas que o precederam, das lutas e dos
ensaios intimos, o final é indissolivel dos momentos anteriores porque conse-
quéncia necessaria”®. Trata-se de um momento inspirado porque revela o quanto
os momentos que antecederam também foram inspirados.

Ja a intencionalidade é o posicionamento do orador presente na estrutura
profunda do texto. Estd ndo no solo, mas no subsolo do texto*, que percebemos
por meio de inferéncias dadas no contexto de produgao e circulagdo e por meio de
pressupostos sinalizados pela existéncia de elementos lexicais, morfossintéticos,
entre outros. Cabe ao orador, ao exercer a autoria, estabelecer o distanciamento e
a negocia¢ao com o auditério pela intermediagao da palavra e dos sentidos atri-
buidos no contexto retdrico.

A criatividade pressupde poténcia e, segundo Ostrower, “criar é, basicamente,
formar. E poder dar uma forma a algo novo”, como “novas coeréncias” constatando
que “o ato criador abrange, portanto, a capacidade de compreender; e esta, por sua
vez, a de relacionar, ordenar, configurar, significar”*. Dessa forma, ha na criagao
uma necessidade humana de nos mantermos como “ponto focal de referéncia’, uma
vez que “ao relacionarmos os fendmenos nds os ligamos entre si e os vinculamos

a n6s mesmos’, em busca de uma “ordenacao interior” e de “significados™*.

14 Faraco, 2006, p. 39.

15 Piovezan, 2022, p. 66.

16  Grifo da autora.

17 Ostrower, 1987[1977], p. 56.
18 Idem, p. 56. Grifo da autora.
19 Ibidem, p. 56-66.

20 TIbid., p.72.

21 Guimardes, 2016.

22 Ostrower, 1987[1977], p. 9.
23 Idem, p.9.
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De outro modo, a criatividade é “um potencial inerente ao homem, e a realiza-
¢do desse potencial uma de suas necessidades”. Entretanto, tais potencialidades
nao sdo exclusivas do trabalho artistico, ha também em outras dreas da atividade
humana. Qualquer pessoa pode ser criativa nos mais diferentes afazeres, uma
vez que “criar e viver se interligam™®. Nessa perspectiva, a produg¢ao textual ou
multissemidtica, seja em processos de ensino e aprendizagem, seja no mundo do
trabalho, demanda do autor competéncias linguisticas e condi¢oes necessarias
para atingir propositos especificos.

Por fim, a autoria, como exercicio de criacio, deve ser praticada para aperfeicoar
ndo apenas técnicas de dizer, mas também para libertacdo da criatividade. Sem
uma autoria ndo existiria criatividade e ambas representam capacidades no modo
de expressdo que podem e devem ser ensinados desde cedo na educagdo formal.

Textos multissemidticos em praticas sociais

A fim de verificar a constitui¢do de discursos que comeca na Inventio e se
mostra na Dispositio, selecionamos como corpus para investigacdo um antuncio
publicitario televisivo e uma charge animada (ou videocharge). Ambos sao textos
multissemidticos pois compreendem os géneros que envolvem o uso de diferentes
linguagens (verbal, visual, auditiva, digital, cinética) e circulam socialmente de forma
impressa, televisiva, radializada ou em plataformas virtuais. Segundo Mozdzenski,

o0 processamento textual das informacdes sé pode se dar com a leitura integrada do
texto verbal, do material visual (fotografias, infograficos, desenhos, cores, layout),
do material sonoro (musicas, videos, entonagdo, ritmo) e assim por diante. Caso
contrério, a leitura lacunosa podera afetar significativamente a compreensédo da
unidade global do texto®

Dessa forma, podemos inferir que a compreensio adequada do texto depende
da identificagdo dos efeitos de sentido produzidos pelo uso de recursos gréficos e
articulados ao texto verbal.

Um caminho provavel para analisar a Inventio é observara estrutura macrotex-
tual pois ja esta construida. Logo, o produto revela o processo de elaboragéo. Para
tanto, é preciso considerar o conteudo tematico e sua unidade de sentido, as marcas
de posicdo de autor com a expressdo de opinido, posicionamento critico; a auto-
consciéncia de linguagem com referéncias a realidade do autor-pessoa; qualidade
nas escolhas para a composi¢do da linguagem; polifonia com a presenga de vozes
sociais no texto; e criatividade pela abordagem do ja-dito com novas significagdes.

24 Ibidem, p. 5.
25 Ibid, p. 5.
26 Mozdzenski, 2013, p. 178.
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Outro aspecto a considerar é o propdsito de produgdo de discursos que atende
a um processo de criagdo por demanda, como criagao por demandas pessoais,
profissionais, escolares, académicas ou sociopoliticas”. A criagdo por demanda
pessoal ndo visa necessariamente a fins econdmicos, limita-se a um circulo social
de compartilhamento de produq()es, como pensamentos, comentarios, artigos,
poemas, fanfics etc. A criagdo por demanda profissional é mais complexa e atende a
necessidades de sobrevivéncia e atuacdo no mundo do trabalho. Existe em fun¢do
de interesses privados ou publicos com produgdes que se dividem em artisticas e
nao artisticas, como poemas, romances, cronicas, artigos de opiniao, editoriais,
resenhas criticas, tirinhas, HQs, textos publicitarios, textos de lei, peti¢oes, co-
municados, press-releases etc. A criagao por demandas escolar e académica que
atende a processos de ensino, aprendizagem, pesquisa e divulgacdo de resultados,
bem como o compartilhamento de experiéncias. Por fim, a criagao por demanda
de engajamento politico ou social em que sdo atendidos propdsitos de ordem
ideoldgica, propagandistica, religiosa, corporativa, associativa, como panfletos,
comunicados, notas, cartazes, cartilhas etc.

O anuncio, segundo o Diciondrio de géneros textuais, é “a criagdo de alguma
mensagem de propaganda com objetivos comerciais, institucionais, politicos,
culturais, religiosos etc.”*®. Como anuncio publicitario, trata-se de uma mensagem
que procura transmitir ao publico, por meio de recursos técnicos, multissemidticos
e por meio dos veiculos de comunicagéo, as qualidades e os eventuais beneficios
de determinada marca, produto, servigo ou institui¢ao””. Também conhecido
como propaganda, “é um género textual essencialmente multissemidtico, em que
os argumentos de venda, embora parecam 1dgicos, caracterizam-se por apelos to-
talmente emocionais e pelo uso de padroes sociais, estéticos etc. estereotipados™.

A charge, conforme o mesmo dicionario, ¢ uma “palavra de origem francesa que
significa carga, ou seja, algo que exagera tragos do carater de alguém ou de algo para
torna-lo burlesco ou ridiculo™'. Como género textual, “trata-se de uma ilustragao
ou desenho humoristico, com ou sem legenda ou baléo, veiculado pela imprensa,
que tem por finalidade satirizar e criticar algum acontecimento do momento™.
Ja a charge animada ou videocharge, embora apresente as mesmas caracteristicas
de conteudo e estilo da charge, traz “uma linguagem multissemiética, produzida
na interface de varias midias (verbais, textuais, sonoras, visuais), pois faz uso de
recursos de animag¢ao da computagao grafica, do cinema de animagao das HQs .

O anuncio selecionado ¢é de carne da marca Friboi (frigorifico pertencente ao
conglomerado JBS) e circulou entre 2015 e 2017 em meios impressos e televisi-

27 Piovezan, 2022.
28 Costa, 2012, p. 37.
29 Costa, 2012, p. 37
30 Idem, p. 196.

31 Ibidem, p. 70.

32 Ibid, p. 70.

33 Ibid, p. 225.
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vos*. A peca compde campanha publicitaria cujo mote é a busca de confianga dos
telespectadores. A cena se passa em um supermercado onde mae e filha estdo no
setor de carnes. Ao perguntar sobre a marca da carne, surge o ator Tony Ramos e
elogia a escolha da menina. A seguir transcrevemos o texto do anuncio que possui
a duragao de 15 segundos:

Imagem do antincio publicitdrio da Friboi

Menina: Mogo, a carne aqui é Friboi?

Funcionario do agougue do supermercado: E sim.

Tony Ramos: Aah! Certinho! E assim mesmo! Até em cidade grande a gente tem que se
certificar se a carne é confidvel.

Menina: Agora, tira uma foto com a gente?

Tony Ramos: Hahaha! (Close na imagem da embalagem e do slogan da marca)

Tony Ramos: Pega Friboi. Carne confidvel tem nome.

Embora haja uma composi¢ao que engloba a linguagem cinematografica (tomadas,
angulos, closes, movimentagdo de cdmera, cores, imagens de logo e slogan), para
este trabalho nos atemos ao texto verbal. O antincio esta no ambito de criagdo por
demanda profissional, pois trata-se de uma peca publicitaria produzida por uma
agéncia de publicidade. Logo, a autoria é de um ou mais redatores publicitarios
cujo discurso é aprovado pelo cliente: a diregdo executiva do frigorifico Friboi. O
propdsito de criagao é imprimir a carne como produto “confidvel” e de “qualidade”
que fica evidenciado nas frases finais: “Pe¢a Friboi. Carne confidvel tem nome”.

O discurso publicitario aposta em um ethos autorizado e institucional, pois
poe em evidéncia uma personalidade do mundo artistico, o ator Tony Ramos, que
assume o papel de “garoto propaganda” da empresa. Dessa forma, seu discurso
chama para si a posi¢do da institui¢do Friboi e o apelo persuasivo para a confianga
na qualidade do produto. O auditério é formado pelos telespectadores e, princi-

34 Carne Friboi - Mae e filha no supermercado (duragdo: 15 segundos). Disponivel em https://www.youtube.
com/watch?v=ajeZeiUpJNk. Acessado em 20ago.2022.
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palmente, consumidores de carne que devem atuar como assembleia para decidir
sobre o bom, o vantajoso e o desejoso.

Fica evidente que na Inventio do anuncio ja constavam a figura de presenca e de
lugar de qualidade, que perpassam todo o discurso. “Mogo, a carne aqui é Friboi?”
e “E sim” sdo frases que expdem o produto em que os interlocutores compartilham
o mesmo objeto no momento em que interagem. A qualidade é assinalada por Tony
Ramos cuja fala pressupde que a carne consumida em meios urbanos necessita de
fiscalizagdo ou certificagao assim como em meios rurais: “Até em cidade grande a
gente tem que se certificar se a carne ¢ confidvel”

O texto possui unidade de sentido com coesao e coeréncia: apresentagiao do tema
(carne Friboi), apreciagdo e defesa da ideia (argumento de autoridade) e conclusdo
légica e reforgo da tese (destaque para a qualidade do produto). A autoria é revelada
pelo propodsito comercial em que a persuasdo ocorre por sutilezas, como em “Aah!
Certinho!”, fala autorizada e institucional que enaltece a op¢do da menina e sua mae.
A autoconsciéncia de linguagem, observada em valores da exterioridade que “atuam
no texto dadas as condi¢des de produgio, o contexto historico e social e a intenciona-
lidade discursiva™, é observada em “Agora, tira uma foto com a gente?” que revela
o reconhecimento da notoriedade do ator e a decisdo de registrar o momento em
uma fotografia para ser, muito provavelmente, compartilhada em redes sociais em
busca de likes ou “curtidas” A qualidade do discurso revela um autor cauteloso com
o dizer, na constituicdo do logos, com as escolhas lexicais que buscam determinados
efeitos de sentido, como o entimema percebido:

Escolher a carne Friboi é uma decisio correta (decisdo a priori).
A menina escolheu a carne Friboi (“A carne aqui é Friboi?”).

q
Logo, a menina tomou a decisdo correta (“Certinho!”)

A criatividade na autoria é a mescla do ja-dito, que “foge do lugar-comum
e, a partir do questionamento, busca dizer de outra forma com originalidade,
responsabilidade e comprometimento™, que no discurso publicitdrio ocorre de
modo aparentemente espontaneo, informalmente prosaico, como se vé em falas: ..a
gente tem que se certificar se..”, que remete a uma exigéncia de responsabilidade
ao consumidor para agir como certificador de produtos comerciais. A polifonia é
a manifestagdo de vozes sociais no discurso que atuam para aproximar a mensa-
gem ao leitor/telespectador. A voz, nesse caso, ¢ a de consumidores de carne que
compartilham o mesmo habito que revela sua preferéncia.

Por fim, na Inventio, o autor da pega publicitaria precisou reunir os elementos
constituintes que evidenciassem a presenga e autoridade de um ator famoso, na
condi¢do de porta-voz da empresa anunciante. Ao optar pela participagao de
consumidores (mée e filha) em contato com o produto, o orador priorizou uma

35 Piovezan, 2022, p. 62.
36 Piovezan, 2017, p. 18.

Autoria e inventio em textos multissemidticos - 47



aproximagdo com o auditério que presumidamente também preferiria a marca
anunciada. Esses elementos atuam em um espac¢o familiarizado de consumo: o
supermercado. Dessa forma, hd um discurso eficaz que produz uma sensa¢do de
confiabilidade também ja determinada na Inventio.

A charge animada selecionada faz uma parddia do antncio da Friboi* e cir-
culou na mesma época do anuncio publicitario. O texto verbal da charge esta
transcrito a seguir:

Imagem da charge animada de Mauricio Ricardo.

Mae: T4 aqui, filha, peguei.

Tony Ramos: Desculpe, vocé nio vai perguntar se a carne é Sofriboi?

Filha: Qual a diferenca, Tony?

Tony Ramos: Na Sofriboi, o animal sai da fazenda e viaja em caminhdes higienizados.
Depois toma banho de dgua fria e uma marreta pneumdtica de tltima geragido da uma
porrada na cabegca dele. Ja tonto, o boi é amarrado por uma das pernas, erguido e pendu-
rado em trilhos automatizados onde é degolado, morto, tem todo seu sangue recolhido e é
mecanicamente esfolado, tendo seu couro inteiro arrancado da carne.

Filha: Ahhhhhh!

Mae: Tony Ramos, o que vocé ta fazendo?

Tony Ramos: Ensinando sua filhinha a comer verdura. Hahéha...

A charge animada faz uma parddia do anuncio da Friboi com o objetivo de
incentivar o consumo de vegetais. O contexto retdrico se da na esfera midiatica
onde os dois textos circulam ainda hoje, pois estdo disponiveis em plataforma de
videos streaming. Dessa forma, ha um propdsito de criagao por demanda profis-
sional, uma vez que o orador é um cartunista bastante conhecido®®, expressa sua
opinido de forma criativa e mantém suas produgdes alocadas em uma pagina da
internet. A esfera é de interesse privado pois se trata de um veiculo de imprensa
(portal UOL) que sobrevive de antincios e venda de assinaturas.

37 RICARDO, Mauricio. Sofriboi (duragio 43 segundos). Disponivel: https://www.youtube.com/watch?v=Uis-
rwNgJ5e8. Acessado em 20ago.2022.

38 Coluna de Mauricio Ricardo, no Splash, hospedado no portal UOL. Disponivel em https://www.uol.com.br/
splash/colunas/mauricio-ricardo-charges/. Acessado em 20ago.2022.
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Na charge, observamos elementos narrativos e argumentativos reunidos na
Inventio: a caricatura de Tony Ramos e a participagdo das personagens mae e
filha. Como processo de retextualizacio, a parodia mantém semelhancas formais
(verbais e visuais) e subverte o sentido para ressignificar a mensagem. Geralmente
os efeitos de sentido produzidos sdo o humor, a ironia ou o duplo sentido. Ainda
na Inventio, o orador faz um trocadilho com a marca e acrescenta a palavra “Fri-
boi” a particula “so”, formando, assim, “Sofriboi”, que é totalmente coerente com
o discurso construindo na charge, uma vez que destaca o sofrimento do animal
no processo de abate. Com esses elementos em maos, o autor opera no sentido
de desconstruir o discurso publicitdrio da Friboi e questiona, ndo exatamente a
qualidade do produto, mas o habito do consumo de carne bovina.

Essas decisoes ficam evidenciadas na Dispositio, no corpo organizado do discurso,
em que ha unidade de sentido, com apresenta¢ao do tema, argumentagdo e conclusao
a favor de uma tese revelada ao final: “Ensinando sua filhinha a comer verdura”. A
marca de posi¢ao de autor se da principalmente na fala da personagem Tony que
apresenta opinido critica acerca do consumo de carne bovina com escolhas lexicais,
como “Sofriboi”, “porrada’, “tonto’, “degolado’, “esfolado’, “couro inteiro arrancado” A
autoconsciéncia de linguagem traz elementos do conhecimento enciclopédico como
o processo de abate realizado em um frigorifico de grande porte. Nesse aspecto, o
autor provavelmente tenha realizado uma pesquisa para compreender detalhes do
processo de abate. Depois, na transposi¢do da linguagem técnica para a linguagem
persuasiva, utiliza com qualidade palavras e expressdes que apresentam efeitos de
sentido esperados como a imagem negativa do processo de abate de bovinos. Ja
a criatividade permeia todo o ato retérico desde a Inventio, quando decide pela
desconstrugdo do discurso publicitario a partir da propria fala autorizada do ator
Tony Ramos. A polifonia traz as vozes dos segmentos sociais ndo s6 dos que nao
consomem carne, vegetarianos e veganos, mas também daqueles que preferem uma
alimentac¢ao mais saudavel como o consumo de carnes brancas (peixes e aves).

Nesse sentido, o orador possui um ethos instituinte, em que se compartilha
com o auditdrio a nega¢ao da crenga ou de valores dominantes, por meio de um
“processo de desconstrugdo do que é dominante”™. O discurso autorizado de
Tony Ramos ¢ ressignificado para atender a um propdsito de criagao ja definido
na Inventio. Consequentemente, o discurso pertence ao género deliberativo, é
recebido por um auditdério que assume o papel de assembleia, para decidir pelo
mais vantajoso ou benéfico de acordo com seus conhecimentos e suas crengas.

No entanto, existe um apelo que explora o pathos por meio das paixdes da in-
dignacdo (da mae) e do medo (da filha) por conta da descrigédo feita do processo
de abate de bovinos. Para obter esse efeito, com criatividade e qualidade, o orador
utiliza a figura da gradagdo que consiste em hierarquizar ideias em uma escala
crescente ou decrescente de intensidade. Na charge, a gradagao ocorre de forma
crescente como estratégia argumentativa: o animal sai da fazenda/viaja/toma banho

39 Ferreira, 2010, p. 98.
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de dgua fria/leva uma “porrada” na cabega/¢é erguido/pendurado/degolado/morto/
tem todo seu sangue recolhido/seu couro arrancado. Essa ordenagdo de eventos

¢ acompanhada simultaneamente pela aplicacdo de tons vermelhos que ficando
escuros até a conclusdo da gradagao verbal.
Na construgdo argumentativa, identificamos o entimema:

Nio devemos consumir carne de animais abatidos com violéncia.
A Friboi abate animais com violéncia.
Logo, ndo devemos consumir carne da Friboi.

Ou ainda:

Nio devemos consumir carne alguma.
A Friboi comercializa carne.
Logo, ndo devemos consumir os produtos da Friboi.

De qualquer modo, a conclusdo necessaria aponta para uma decisao que contraria
os interesses da corporagio responsavel pelo antncio publicitario. No primeiro
caso, descarta-se o consumo da carne de uma determinada marca; no segundo,
descarta-se o consumo de qualquer carne. A melhor op¢ao, segundo o orador, é
consumir vegetais (“verduras”).

Consideragdes finais

No processo de criagao tanto do antncio publicitdrio quanto da charge anima-
da, a Inventio fica evidenciada como lugar de suspensao e expectativa em que se
reinem, apos reflexdo e pesquisa, os elementos que comporao cada discurso. As
melhores escolhas de palavras, linguagens e argumentos sao definidos de acordo com
o propdsito comunicativo e o tipo de auditério. A Inventio da charge animada, por
seu turno, revela um autor atento aos discursos que circulam na esfera midiatica.
Decide, entdo, no momento kairds e a partir da criagdo por demanda profissional,
desconstruir o ethos autorizado e institucional de uma conhecida marca de carne.

O resultado ¢ um discurso critico, calculado para criar efeitos de humor e indig-
nagdo obtidos pelo uso da gradagao. Em uma situagao de aula de Lingua Portuguesa,
a observagdo atenta dos elementos que compdem a charge animada, contribui para a
compreensao de que processos de criagdo possuem etapas e que a elaboragdo de um
discurso, seja textual ou multissemidtico, é precedida de trabalho com as palavras,
imagens, sons e seus efeitos de sentido. Além disso, ha estratégias argumentativas
que atuam para obter respostas do leitor ou telespectador. Dessa forma, apresentar a
Inventio, como importante parte do processo de cria¢ao, para estudantes da Educagéo
Basica é uma boa maneira de valorizar a autoria e a criatividade em seu aspecto mais
elementar: a linguagem como capacidade de comunicagio e interagao humanas.
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