CONSIDERACOES FINAIS
ALUSOES E METAFORAS

Ja se somam quase 60 anos desde o surgimento do computador e da internet
como ferramentas e instrumentos de sociabilidade. A partir do uso institucional
e militar, e posteriormente pela imersdo doméstica do personal computer no
centro das salas de estar, somam-se, igualmente pouco menos de 60 anos de
transi¢des na forma pela qual a comunicacgao tem sido realizada pelo individuo
contemporaneo. E entre transformagdes, caminhos e trajetorias, a reflexao sobre
as praticas se produz também como um exercicio de experimentacdes, com
avultada dificuldade em decorréncia da velocidade pela qual os dispositivos se
alteram e se imiscuem na realidade e nas relagdes cotidianas, objeto sociologico
por exceléncia. Em decorréncia dessas mesmas transformagdes, novos padroes
e estruturas de sentimentos despontam, ao mesmo tempo em que padrdes an-
tigos sdo contestados!, em um quadro que por vezes pode aterrorizar os mais
conservadores ou iluminar as expectativas dos mais idealistas. Ao longo dessa
pesquisa, eu mesma passeei de uma perspectiva para a outra, estando ao lado os
romanticos quando iniciei minha aproximagao com o objeto, passando por vezes
ao apocaliptico diante de alguns resultados.

I Cf. Elias, 1993, p.267.
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Minha trajetoria nas redes sociais e nas potencialidades da participacao de-
mocratica por “todos” foi responsavel por me fazer ver, num primeiro momento,
as grandes vitorias em termos de independéncia comunicacional que a internet
promoveu ao longo dos ultimos 20 anos, o que ¢ igualmente importante, mas
ndo se basta, tendo em vista a série de camadas ocultas que controla, suges-
tiona e rearranja as praticas humanas, especialmente em suas expressoes mais
intimas. E foi somente ap6s a imersao na pesquisa e dos quatro anos dedicados
ao convivio didrio nas redes que pude perceber meus proprios automatismos,
quando fui enfim capaz de retirar os véus das qualidades puras e identificar a
forma entorpecida pela qual o passatempo se tornou um oficio para boa parte dos
usuarios conectados.

A obrigatoriedade da existéncia conectada, a sobrevalorizagdo dos lacos
sociotécnicos’ e a decorrente codificacdo das conexdes humanas? resultou, igual-
mente, na “elevacdo de toda uma sociedade ao estagio parddico de uma farsa
integral, de um retorno-imagem implacéavel sobre a sua propria realidade™, em
uma constru¢do de registros sobre a vida e sobre os individuos que se maquiniza
e descomplexifica. Transformou, por fim, toda e qualquer forma de experiéncia
em imagem registravel e compartilhavel, em relagdes de troca que colocam o Eu
no centro das intepretagdes e intervengdes possiveis sobre o0 mundo.

E ¢ por este motivo que, a0 mesmo tempo em que ¢ necessario superar as
distopias das ficcoes cientificas € preciso partir dos dispositivos para a explicagao
da realidade, em decorréncia do fato de haver uma alteragao profunda na forma
como as coisas sao tratadas e assimiladas quando passam pela intermediagao
das ferramentas comunicativas das redes. E claro que a relagio do sujeito com
a imagem, com a tecnologia, com seus pares, bem como a constru¢ao dos seus
desejos, especialmente os que dizem respeito a admiracao conquistada’®, ndo sio
resultado puro da producao da individualidade nos sites de relacionamento nos
ultimos 18 anos, entretanto, a forma pela qual tais categorias tomaram importan-
cia diante da existéncia “real” ¢ que sao elas.

2 Cf. Lash, 2001.

* Van Dijck, 2016, p.16.

4 Baudrillard, 2004, p.42.

Ver ilustragdes do artista polonés Pawel Kuczynski. Gods, 26 de novembro de 2016; Con-
fession, 9 de maio de 2014; Periscope, 29 de agosto de 2013 e Alone in the crowd, 18 de
agosto de 2014. Todas as imagens estdo disponiveis em https://www.facebook.com/
pawelkuczynskiart/
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A questdo que fica deste debate sdo os caminhos possiveis sobre a pro-
ducao destas identidades fraturadas®, construidas dia a dia sobre recortes da
propria existéncia, sobre o consumo e sobre a reacdo afetiva (mas distanciada
do outro), junto, por 6bvio, as producdes de novas mercadorias € novos merca-
dos que colocam o sujeito em um estado de transe’, em uma dependéncia que
Baudrillard compara a sindrome de Estocolmo®. Embora tenhamos informagao
sobre o funcionamento das redes e sobre a forma pela qual nossa vida tem sido
comercializada, nos deixamos levar pela comodidade promovida pelos servigos
e aceitamos as consequéncias como uma condi¢do pela qual a propria sociedade
¢ construida na contemporaneidade. A personalizagdo da publicidade, dos aten-
dimentos e circulacgdes, a digitalizagcdo das experiéncias, as possibilidades de ser
visto e ser lembrado, a produgao de um registro autobiografico referendado pelos
pares e a facilitacdo das atividades cotidianas pelo auxilio tecnologico (dos gps
dos carros aos sistemas des seguranca nas residéncias) sdo beneficios suficientes
para outorgar o uso de dados as corporagdes.

Apesar de hoje ser possivel comunicar com muito mais facilidade e de uma
forma mais horizontal, o que aproxima, por sua vez, o individuo das empresas,
celebridades e influencers, é igualmente mais facil tomar as experiéncias e im-
pressoes individuais como a realidade coletiva, ja que as respostas obtidas na
interagdo sdo reagdes sobre as expressoes privadas de um perfil. O corpo femi-
nino, a guerra, a violéncia social, a politica, os acontecimentos, amizades e a pro-
pria individualidade sao mediados pelas caixas de postagem e pelas ferramentas
reativas, que condicionam as relacdes a manifestagcdes emotivas sobre quaisquer
que sejam as sugestoes reproduzidas no flow. Em outras palavras, a realidade em
si passa pelo dispositivo diante dos olhos do usudrio e vem acompanhada das
impressoes, percepcdes e reagdes dos amigos, resultando na sua imersdo a um
Unico universo e na anteposi¢do do mundo sobre uma tela.

Canclini® faz uma ponte muito persuasiva entre o uso do celular pelo su-
jeito contemporaneo e a dependéncia narrada por Julio Cortazar com relagao
ao relégio de pulso. Essa alusdo, que pode ser extendida a outros dispositivos
tecnoldgicos, como o computador ou o proprio Meta e suas redes, merece a re-
producdo integral por desnudar a forma pela qual as relagdes com os objetos sao
produzidas como extensodes da propria existéncia do sujeito.

¢ Cf. Haraway, 2014, p. 47.

7 1Ibid., p.92.

§ Cf. Baudrillard, 2004, p.59.
° Cf. Canclini, 2013.
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Piensa en esto: cuando te regalan un reloj te regalan un pequefo infierno florido, una
cadena de rosas, un calabozo de aire. No te dan solamente el reloj, que los cumplas
muy felices y esperamos que te dure porque es de buena marca, suizo con ancora de
rubies; no te regalan solamente ese menudo picapedrero que te ataras a la mufieca y
pasearas contigo. Te regalan -no lo saben, lo terrible es que no lo saben—, te regalan um
nuevo pedazo fragil y precario de ti mismo, algo que es tuyo pero no es tu cuerpo, que
hay que atar a tu cuerpo con su correa como un bracito desesperado colgandose de tu
muifieca. Te regalan la necesidad de darle cuerda todos los dias, la obligacion de darle
cuerda para que siga siendo un reloj; te regalan la obsesion de atender a la hora exacta
en las vitrinas de las joyerias, en el anuncio por la radio, en el servicio telefonico. Te
regalan el miedo de perderlo, de que te lo roben, de que se te caiga al suelo y se rom-
pa. Te regalan su marca, y la seguridade de que es una marca mejor que las otras, te
regalan la tendencia a comparar tu reloj con los demas relojes. No te regalan un reloj,
tu eres el regalado, a ti te ofrecen para el cumpleafios del reloj.’®

O objeto ¢ assim “um novo pedago fragil e precario de ti mesmo” que implica
necessidades, obrigacdo, obsessao e no medo, assim como coloca sobre o corpo a
sua propria marca e suas tendéncias. Ao contrario do que parece, nao € o objeto o
acessorio do corpo, mas o individuo que passa a ser determinado pela existéncia
dele, em decorréncia de uma dependéncia artificial que condiciona a realizagao
das suas praticas e de seu proprio entedimento. O celular ¢ sacado do bolso
para ver as horas, consultar a avaliacao de qualidade de um estabelecimento, o
transito a um destino, a previsdo do tempo, o registro de um acontecimento, para
visualizar noticias, para mandar um recado a um amigo e, sobretudo, em todas
essas ocasides, para obter respostas. E um oraculo® contemporaneo, construido
com base nas preferéncias assimiladas pelo uso continuo e que fornece, assim, a
partir da construg@o de um ideal sobre o usuario, as solugdes que se deseja obter
e na forma que se almeja. Nao ha confronto nem duvida, em decorréncia de o
objeto tornar-se o espelho e a extensao do proprio individuo.

Uma vez que o mundo contemporaneo jaz “povoado por cyborgs™, em
decorréncia da dominagao informacional, a performatizacao do eu se da, igual-

19 Cortazar, 2014, pp. 1-2.

I Douglas Adams, ainda na década de 70, concebeu a imagem do Pensador Profundo, um
supercomputador que era, na realidade, o proprio planeta Terra, e que apds 7.5 milhdes de
anos finalmente processou a resposta da pergunta fundamental sobre a vida, o universo e
tudo mais: 42. Embora nao haja davidas sobre a conclusdo, em decorréncia da destruicdo do
planeta para constru¢ao de uma rodovia, até hoje ndo se sabe qual é a pergunta. Para proces-
sa-la, seriam necessarios mais 10 milhdes de anos, restando, por fim, uma {inica suposicéao,
“how many roads must a man walk down?”. Cf. Adams, 2010.

12° Bourdieu, 2001, pp.53-54.
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mente, em virtude das dindmicas de visibilidade e do uso continuo dos dispo-
nitivos tecnoldgicos como expedientes do proprio corpo. Os smartphones sao,
assim, parte efetiva do corpo bioldgico, que deles depende, substuitindo relogios
de pulso, aparelhos de som, cameras fotograficas, jornais impressos, mapas,
documentos e até mesmo o telefone e o dinheiro. De tal modo, a dependéncia
sobre um tnico aparelho favorece a efetivacao da individualidade por meio da
intermediacao do objeto, ja que ele € o canal pelo qual se assimila e intervém no
mundo, nos acontecimentos, atividades, praticas e na propria autoreflexividade
como fim inerente dos registros.

Um ciborgue € um organismo cibernético, um hibrido de maquina e organismo, uma
criatura de realidade social e também uma criatura de fic¢do. Realidade social sig-
nifica relagdes sociais vividas, significa nossa construg@o politica mais importante,
significa uma fic¢do capaz de mudar o mundo. [...] O ciborgue ¢ uma matéria de ficgdo
¢ também de experiéncia vivida [...]. Trata-se de uma luta de vida e morte, mas a fron-
teira entre a fic¢do cientifica e a realidade social é uma ilusdo 6tica.'®

Sao, assim, muitas as conveniéncias dessa relagdo com o objeto e aceita-las
prontamente € aceitar igualmente os controles das técnicas e do material, ne-
gligenciando o fato de que a racionalidade técnica ¢ a racionalidade da prépria
dominagao®. O mundo ¢é pensado e se pensa por intermédio do dispositivo, de
modo que as ideias passam a ser instrumentalizadas e maquinizadas®, tomadas
como “regras de controle e domina¢do’™¢, unidimensionalmente nas suas aparén-
cias, desconectadas de seu funcionamento e resultados. E € por este motivo que
¢ preciso partir do proprio dispositivo para desvelar suas interferéncias, ja que
¢ dele que parte a construgao da realidade, em decorréncia da produgdo de uma
razao instrumental como racionalidade técnica e do poder econdmico como um
poder igualmente pautado nela.

E por isso, também, que esta pesquisa nido foi construida como uma pes-
quisa na internet e sim sobre a internet e as redes sociais, uma vez que para dar
conta das relacdes internas, da imersdo dos objetos tradicionais da sociologia e
da correspondéncia entre o mundo “real” e o mundo das atualizagdes, € preciso,
antes de tudo, reconhecer a forma pela qual tais redes foram construidas e quais
sdo as suas implicagdes e potencialidades. Tomar as redes como objeto amplifica

)

Haraway, 2009, p.36.

4 Cf. Adorno; Horkheimer, 1985, p.100.
Cf. Horkheimer, 1976, p.15

¢ Marcuse, 1973, p.12; Lazzarato, 2006.

[
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o olhar sobre os demais enunciados, ja que a tentacularidade dos dispositivos
altera também a forma como eles se apresentam na realidade cotidiana.

Além disso, ¢ preciso enfatizar ainda a importancia e supervalorizacdo das
trocas, pois a identificagdo de afinidades, que pode aproximar desconhecidos ou
promover escaladas sociais, pode também gerar impasses “reais” e acdes violen-
tas pautadas na simetria das impressdes. A partir deste universo, onde a subje-
tividade do sujeito ¢ exteriorizada em um diario publico, qualquer assunto pode
ser privatizado, construindo apropriacdes sobre fatos cotidianos, o que resulta,
por sua vez, no fortalecimento de impetos até entdo velados, mas que encontram
espaco nas redes diante da concordancia do outro. Junto a realidade “concreta”
dos sujeitos, vivenciadas cotidiana e ordinariamente, as expressdes dos fatos e
de tais vivéncias nas redes sociais sdo carregadas de significagdes ulteriores, de
juizos de valor e de solugdes representacionais, que ganham materalidade no
mundo “real” e portanto s3o objeto tao legitimo quanto as suas manifestagdes.

Ao refletir sobre a facilitacao de acesso ao capital social nas conexdes tec-
nologicamente mediadas, Canclini”’ questiona o lugar do poder que ¢ estabele-
cido nessas trocas, o que remete a reflexao sobre gozar das pontencialidades dos
dispositivos ou livrar-se dos seus controles. Se “o poder [corporativo] se exerce,
ndo por exclusdo das redes, sendo pela imposi¢ao de regras de inclusao™s, a
preponderancia das maquinas para fazer falar e fazer ver'® precisa também ser
posta em jogo, ja que o real poder, num mundo condicionado por um monopolio
comunicacional, se apresenta na forma de conexdes, mas se realiza efetivamente
no direito e nas condigdes reais de permanecer desconectado.

O sujeito desterritorializado, virtual e videodromatico contemporaneo tem
agora por condi¢do a construcao de sua perspectiva pessoal sobre a realidade que
vivencia, explorando os recursos estéticos antes restritos aos profissionais, fa-
zendo com que seja necesssaria uma nova forma de analise sobre estas formas de
comunicagdo e registro da realidade. Exemplo disso ¢ a perspectiva apontada por
Canevacci®, de que toda a comunicagao visual gira em torno do corpo e metoni-
micamente sobre o rosto, de forma que as mercadorias visuais, como quaisquer
outras, também se constituem sob a forma de troca de valor. Neste sentido, sdo
constituidos também consumidores voyeurs, observadores visualmente sedentos
pelas atualizagdes imagéticas das novas significagdes. Assim como na comuni-

7 Canclini, 2013, p.41.

8 Silveira , 2014, P. 18; Castells, 2003.
19 Cf. Silveira, 2014; Deleuze, 2006.

20 Cf. Canevacci, 2001.
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cacdo habitual, as relagcdes com os signos tém e ganham sentido toda vez que sao
manipuladas, o que faz com que a posicao de voyeurismo seja também, simul-
taneamente, elaborada em exibicionismo, ja que criar sentido imagético, nesta
logica, € o mesmo que criar valor. Considerando tal quadro e o entendimento do
virtual pela sua dupla matriz etimoldgica (virtis) referente a poténcia e a virtude,
¢ possivel considerar a passagem de uma mercadoria visual, a partir da sua con-
digdo propriamente visual, para sua natureza potencial*’, elaborando-se assim
em uma amplificagdo hiperestésica do autor, metonimizado nas imagens de si.

“As tecnologias sdo produto de uma sociedade e de uma cultura. Mas a
distin¢do tragada entre cultura (a dindmica das representacdes), sociedade (as
pessoas, seus lagos, suas trocas, suas relacdes de forga) e técnica (artefatos efica-
zes) s6 pode ser conceitual”™, o que exige que as tecnologias e seus usos sejam
contextualizados e relacionados aos fazeres dos individuos, sendo ao mesmo
tempo reconhecidos como vetores de transformagao das relagdes. Assim, admi-
tindo-se que houve uma mudanga significativa na forma pela qual a realidade,
as relagdes e o proprio sujeito passam a ser produzidos ap6s a disseminagao das
redes sociais, € necessario ainda considerar que nem todas as estruturas formais
sdo transformadas. O sujeito ainda permanece angustiado com a sua presenga
no mundo e o sentido da sua existéncia? e ainda precisa adequar-se aos valores
e as predisposi¢des simbdlicas exigidas dele enquanto sujeito social, reagindo as
instituicdes e as autoridades.

Neste sentido, a autoimagem do sujeito ¢ definida na relacdo publico-pri-
vado a partir da virtualizagdo e desterritorializacdo das suas fronteiras, onde as
expressdes de personalidade privada passam a fazer parte das expressoes coleti-
vas nas redes sociais, enquanto o publico ¢ privatizado em nome das construgoes
ficcionalizadas do sujeito em sua interpretacdo sobre si mesmo. Por esta via, ¢
evidente o reconhecimento desta produgao mercadologica como uma produgao
ficcional, em razao da elaboragdo personificada de uma ideia, de uma perso-
nagem (no sentido estrito do termo), pois que a utilizagdo do aparelho — meio
virtual* promove assim a emancipa¢do do signo e sua transposi¢do, em uma
piscadela geertziana de significado universal.

Em resumo, a pesquisa trata da producao da vida como mercadoria, na nar-
rativa produzida cotidianamente nas redes sociais, considerando que a comuni-

2 Cf. Lévy, 1999.
2 Lévy, 1999, p.22.
3 Cf. Elias, 1994.
24 Cf. Flusser, 2009.

[ ]
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cacdo tecnologicamente mediada se estabelece por intermédio da imagem e pela
dramatizagdo, tendo como resultado perverso dessa técnica a ficcionalizagao
da realidade social. De tal forma, mesmo a pesquisa teve de ser distanciada da
metonimizagdes, € eu mesma, igualmente, precisei declinar delas, numa tenta-
tiva de distanciamento praticamente impossivel, dadas as determinagdes que o
proprio objeto impds ao longo de toda a investigagdo. Foi por este motivo que
passei mais de um ano fora do Facebook. Fechei meu perfil, abandonei minhas
conexoes e pude de fato experimentar, pela auséncia, as for¢as que determinam
mesmo o lado de fora.

Retomar este texto em 2021, 3 anos ap6s a conclusdo da tese, atualizando
dados e confrontando as analises com eventos recentes, em especial os decor-
rentes da Pandemia, demonstrou que apesar das amplificagdes dos acontecimen-
tos, os padrdes ainda seguem os mesmos. De tal modo, a ficcionalizagao e seus
efeitos confirmam que o Brasil opera sob a producdo de sentido da sua realidade
em dialogo direto com a mediacdo das plataformas comunicacionais, apesar do
deslocamento dos usos do Facebook para o Instagram, junto ao uso amplamente
difundido do WhatsApp.

Nao a toa, em meados de 2021 a juventude brasileira traz a baila um debate
geracional importante sobre o papel da internet ¢ o deslocamento da geragao
Millenial ao mundo da tradi¢ao. Os nascidos na década de 1980, os primeiros a
viver a adolescéncia sob o crivo da internet foram nominados cringes pela Ge-
racdo Z, os nascidos a partir de 2000, e que agora integram o mundo dos jovens
adultos neste mesmo universo conectado. A disputa de um campo onde jovens e
velhos precisaram adaptar-se rapidamente aos recursos tecnoldgicos para reali-
zar seus homeoffices fez com que a Gen-Z, a primeira inteiramente socializada
pelas redes, apontasse hdbitos e comportamentos dos seus predecessores como
praticas cafonas e obsoletas, especialmente aquelas relacionadas aos usos difun-
didos de emojis, a literatura juvenil, gostos musicais e roupas femininas.

O que aparenta ser uma provocagao ou uma preocupacao estética por parte
destes jovens, ¢ na realidade o demarcador da ruptura geracional que empurrou
a geragdo anterior para o mundo adulto efetivamente. Ora, para a Historia, as
geracdes se sucedem a cada 25 anos, processo que tem se acelerado também
em virtude da aceleracao das técnicas ¢ da comunicacao mediada. Atualmente
além da Geragdo Z e dos Millenials, observamos igualmente a Geragdo Alpha
composta pelos nascidos a partir de 2010. Ou seja, entre os baby boomers,
nascidos em 1940 e a Geragdo Alpha ha a reducdo de 25 para 10 anos entre o
surgimento de uma geracao e outra. Como dissemos, as redes proporcionaram o
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surgimento de uma nova estrutura de sentimentos, o que demonstra que cada um
dos periodos historicos protagonizados pela juventude aponta para caminhos e
aprimoramentos que questionam o modus operandi da geragao anterior. E o que
temos observado ¢ justamente a demarcacdo desta juventude® com o “agente
revitalizador” de Mannheim?, uma vez que os adolescentes e jovens “ndo tomam
a ordem estabelecida como indiscutivel e ndo tém interesses comprometidos,
seja com sua ordem econdmica, seja com sua ordem espiritual””. A gera¢do dos
baby boomers, nascidos entre as décadas de 1940 e 1960, filha da televisao, foi
a responsavel por avancos significativos com relagdo a independéncia feminina
e incursao no mercado de trabalho, ao passo que a geragao X, a dos nascidos
entre os 1960 e 1980 foi a protagonista da difusdo e fortalecimento das pautas
distintas dos movimentos sociais. Atualmente, os Millenials apropriaram-se
dessas praticas e formas de compreender o mundo, atualizando e normalizando
eventos que até as décadas anteriores estavam em disputa. Ou seja, a cristalizagao
do feminismo, das questdes relacionadas a diversidade étnica e sexual sdo os
grandes efeitos da atuacao desta geracao na estrutura de sentimentos atual.
Ainda de acordo com Mannheim,

As geracdes mais velhas ou intermediarias podem ser capazes de prever a natureza
das mudangas futuras e sua imaginagao criadora pode ser empregada para formular
novas politicas; mas a nova vida sera vivida apenas pelas geragdes mais jovens. Estas
viverdo os novos valores que os velhos professam somente em teoria.?®

De tal forma, todas as disputas promovidas pelas geracdes anteriores serao
assentadas pela juventude a partir da normaliza¢do das demandas que passam a
impor uma nova marcha para a sociedade de forma integral. E por este motivo
que observamos com “naturalidade” o deslocamento do padrdo de beleza femi-
nino para os corpos naturais, por exemplo, na mesma medida em que as mu-
lheres negras tem realizado um processo coletivo e generalizado de transi¢ao
capilar, tornando a usar os cabelos encaracolados e crespos, uma vez que passam
a operar igualmente como parte deste mesmo padrdo. A presenga de pessoas
negras nas bancadas dos jornais televisivos e na publicidade, bem como de pes-
soas e casais homoafetivos mostram, na realidade, justamente a cristalizacao dos
impactos promovidos pelas geracdes anteriores.

% A giria cringe tem origem na lingua inglesa e passou a significar entre os mais jovens os
comportamentos cafonas, vergonhosos ou desatualizados da geragdo anterior.

26 Cf. Mannheim, 1954, p.96.

27 Mannheim, 1954, p.97.

2 TIbid, p.93.
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Ocorre que a Gen-Z, ao assumir o protagonismo enquanto juventude, em-
purra os Millenials para a tradigdo reconhecendo seus impactos no tempo his-
torico, porém apontando as falhas e questdes que estes, agora adultos, foram
incompetentes em resolver. Assim, o que parece apenas reflexo de um meme ou
uma oposi¢ao estética, se constitui em uma ruptura de grande importancia, que
se sustenta sobre a triade cringe café, boletos e “litrao”. Esta triade aparentemen-
te desconectada aponta, na realidade, para o impiedoso mundo do trabalho e da
sociedade disciplinar, uma vez que se refere aos efeitos energéticos da cafeina
consumida ao longo da jornada didria de trabalho, o happy hour e o uso abusivo
de alcool como equilibrador do lazer diante das rotinas laborais e, por fim, a
vida pautada em um trabalho remunerado e no pagamento das contas. Basica-
mente, desde a Revolucao Industrial impomos um ritmo de trabalho pautado na
jornada de 40 ou 44 horas semanais, batendo cartdo e cumprindo horario nas
empresas, que atualmente fazem uso de recursos biométricos e de vigilancia
por imagens nos ambientes internos e externos ao local de trabalho. Da mesma
forma, a medida da produtividade esta condicionada ao cumprimento de horario
e a reproducdo daquilo de Byung-Chul Han chama de “sociedade do cansaco™.

Em resumo, o que esta geracdo chama de cringe, ou seja de antiquado e
ultrapassado, ¢ justamente o adoecimento decorrente de uma vida extenuante
de trabalho. Embora os Millenials tenham trazido a luz das pautas atuais as
questdes relacionadas a saude mental, especialmente a ansiedade e a depressao,
pouco fizeram (fizemos!) diante da relagdo direta entre os dois aspectos. Assim,
o ritmo didrio, semanal e mensal que se estende por 40 anos e compreende o
manter-se acordado e alerta tomando café o dia todo, para ao final do dia ou final
de semana utilizar o alcool como recurso disruptivo e, enfim, quitar os custos
da existéncia via recebimento do salario no final do més ¢ o ponto fulcral desta
disputa que comegou em tom de brincadeira no Instagram e TikTok.

Assim, a hibridiza¢do do trabalho decorrente do isolamento social imposto
pela Pandemia acionou um gatilho sobre a importancia do descanso, do lar e do
trabalho apenas como parte da vida e ndo mais como condicionador da existén-
cia. Na mesma medida, o reconhecimento da amplitude da reflexividade e da
producdo de sentido de si, via a comunicagdo mediada traz a tona o empreendi-
mento da autobiografia e o questionamento sobre um universo ainda conserva-
dor, onde os cancelamentos tornam-se armas no confronto com protagonistas da
tradi¢do e dos estigmas. Em resumo, a geragao atual tem colocado um freio na
acelera¢do e no automatismo resultante da vida conectada, reconhecendo que as

» Cf. Han, 2017.
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ferramentas tecnologicas sao responsaveis por amplificar a produtividade diante
de um projeto de tarefas a ser desempenhadas, fazendo com que o tempo, o lazer,
a criatividade e a observacao tornem-se recursos caros a vida dentro e fora das
redes.

Em tempos onde confunde-se playbor, 6cio e entretenimento, ficam os de-
safios socioldgicos sobre as jornadas das geragdes mais novas, que reconhecem
um mundo em funcionamento de forma muito diferente daquela a que estdvamos
acostumados. A crise das representatividades, bem como dos sentidos classicos
sobre a existéncia, o trabalho, a subjetividade e a producdo de si como registro
imagético e historico confrontam-se diretamente com os recursos técnicos dis-
poniveis, que favorecem, por sua vez, observagdes sobre si € 0 outro de forma
metodica e assidua.

Em uma conclusao breve das questdes apresentadas nessa pesquisa, a
avidez de bisbilhotar e consumir vidas alheias®* se metaforiza, afinal, na janela
indiscreta de Hitchcock®, onde cada usuario se transforma ao mesmo tempo em
James Stewart e Truman Burbank?, ao passo que a resisténcia, quando possivel,
se produz ao caminhar menos em dire¢ao a Blade Runner®* e mais a Rosa Pur-
pura do Cairo*. Ou seja, menos ao apocalipse e mais ao egresso voluntario ou a
consciéncia da sua propria condigao.

30 Cf. Sibilia, 2016, p.115.

31 Rear Window, Hitchcock, 1954. A imagem em questdo faz parte do portifolio de Boris Rau-
tenberg (s/d), que capturou 150 frames do filme para produzir o cenario que James Stewart
via de sua janela. Outro projeto com a mesma base, produzido por Jeff Desom (2012), reali-
zou um timelapse de todas as ac¢des praticadas pelos vizinhos em plano aberto. Ambos po-
dem ser acessados nos seguintes links http://borisrautenberg.com/portfolio/rearwindow/ e
https://vimeo.com/37120554 .

32 The Truman Show, Peter Weir, 1998.

3 Blade Runner, Ridley Scott, 1982.

3 The Purple Rose of Cairo, Woody Allen, 1985; Cf. Baudrillard, 2004, p.61.
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