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RESUMO

O presente artigo investiga como a moda, fendbmeno comumente caracterizado pela efemeri-
dade, poderia se apresentar como duragdo e permanéncia. A busca pela manifestagao para-
doxal do fendmeno se da no contexto em que o desejo pelo novo coloca em risco o futuro da
vida no planeta. A novidade, especialmente na indUstria da moda, estimula o descarte e gera
residuos. A pesquisa é qualitativa, aplicada e explicativa, com estudo de caso. O referencial
tedrico discute ainsustentabilidade do modo de vida atual, instituido pela cultura do consumo
que se estabelece junto da moda e da comunicagdo em massa, das narrativas que valorizam
onovo.Aatuagdo da designer Bianca Poppi em seu brech6 compde o caso de estudo. Por meio
de textos bordados nas roupas, ou veiculados nas redes sociais, a designer reinventa a roupa
e a moda, divulga outras narrativas nas quais velho e novo se articulam em pegas Unicas, pre-
ciosas e, quem sabe, atemporais.

Palavras-chave: Moda; Cultura; Sustentabilidade.
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OLD CLOTHES AND FASHION- DESIGN, CULTURE, AND SUSTAINABILITY
Abstract

This article investigates how fashion, commonly characterized by its transience, could be pre-
sented as something lasting and permanent. The search for this paradoxical manifestation of
fashion takes place in a context where the desire for newness risks the future of life on the planet.
The novelty, especially in the fashion industry, encourages disposal and generates waste. It
consists of qualitative, applied and explanatory research, with a case study. The theoretical
framework addresses the unsustainability of our current lifestyle, formed by a consumer culture
established through fashion and communication, with narratives that prize newness. The work
of designer Bianca Poppion her thrift store is the focus of our case study. Through texts embroi-
dered on clothes or shared on social media, the designer reinvents clothes and fashion, and
promotes other narratives where old and new are expressed in unique, precious, and perhaps
timeless pieces.

Keywords: Fashion; Culture; Sustainability.

1.INTRODUGAO

O presente artigo aborda o obsoleto, o velho e o ultrapassado como matérias para a
constitui¢do da moda. O objetivo é compreender como a moda, fendmeno comumente
caracterizado pela efemeridade, poderia se apresentar como duragdo e permanéncia.
A busca pela manifestagdo paradoxal do fendmeno se d4 em um contexto no qual o
desejo pelo novo gera inimeros problemas socioambientais, colocando em risco o
futuro da vida no planeta. Além do consumo de recursos e de gerar grandes volumes
de lixo téxtil, a moda é responsavel por um novo colonialismo a partir de seus residuos.
Como promotora de novas ideias e comportamentos, poderia a moda divulgar outras
formas de vida nas quais a novidade ndo seria algo a ser brevemente descartado?
Poderia a moda fomentar uma cultura do cuidado?

Para desenvolver as questdes propostas, a pesquisa se estrutura metodologicamente
de forma qualitativa, aplicada e explicativa, com um estudo de caso. O referencial
tedrico discute a relagdo entre cultura do consumo, moda e comunicagédo. A cultura
do consumo, de acordo com Isleide Arruda Fontenelle (2017), define o modo de vida
muito proprio do capitalismo global. Seu inicio, em meados do século XIX, é decorrente
das revolugoes industrial e burguesa. O continuo funcionamento e a expansio do
empreendimento industrial sio dependentes da estruturacio do consumo como
cultura ao longo dos séculos XX e XXI (Fontenelle, 2017). Para tanto, varias discipli-
nas, como o design ea psicanélise, assim como outros recursos humanos e técnicos,
foram e sdo utilizados no desenvolvimento dessa cultura que cria desejos em forma
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de mercadorias (Fontenelle, 2017). Nela, as identidades individuais e coletivas sao
constituidas pela capacidade de consumo dos sujeitos.

A moda, para Gilles Lipovetsky (1989), caracterizada pelas mudancas que lhes sao
proprias, ocupa um lugar central na contemporaneidade, associada a comunicagdo de
massa. Juntas, divulgam o que deve ser usado, o que é moda e o que deve cair em
desuso. Como bem observou Roland Barthes (2009), o sistema da moda, para além
da roupa, configura-se como narrativa. Todos esses discursos que divulgam novos
desejos sao fundamentais para a legitimac¢ao da obsolescéncia que mantém e amplia
a produgdo e o consumo. As tecnologias digitais, para Byung-Chul Han (2022) e Jo-
nathan Crary (2016; 2023), potencializaram ainda mais as capacidades de produgao,
consumo e também de descarte e exploragio de recursos. E por esse motivo que tal
modo de vida se torna insustentavel e ameagador. E urgente repensar o design, a moda
e a cultura do consumo.

No campo do design, Tony Fry (2009) propde a reconstru¢ao do design e de todas
as profissdes que conformaram a cultura industrial e acomodaram a modernidade. A
transformagdo demandara inimeros sacrificios, conhecimento e escolha democratica
de todas as etapas do processo produtivo — da extragdo de recurso ao descarte. Ao
conformar a vida por meio de espagos e objetos, o design tera um papel primordial
nessa transformacao. Ezio Manzini (2017), por sua vez, acredita na agdo cotidiana do
designer para a promogao da inovagao social e construgéo coletiva de formas susten-
taveis de vida.

Nesse cendrio, os brechds surgem como oportunidade de negécio e lugar de con-
sumo consciente, como mostram os estudos realizados pela Camara de Dirigentes
Lojistas - CDL (Economia, 2024), pelo Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Peque-
nas Empresas - SEBRAE (Pesquisa, 2024) e pelo Inova Moda Digital (Modelos, 2024).
No universo dos brechds, a pesquisa de campo investiga o trabalho da designer de
moda Bianca Poppi, que estimula uma nova relagdo com as roupas e o consumo. Além
do garimpo de pegas antigas e da confec¢do de novas roupas, a partir das usadas, a
designer borda pequenos textos, geralmente, em camisas de algodado e de linho. Ela
cria uma narrativa sobre a moda e a vida, transformando o que era velho em algo
unico e precioso, pois é marcado pelo bordado, que virou uma espécie de assinatura.
Muitas vezes, os bordados encobrem pequenos furos ou manchas. Os textos sdo
curtos, poéticos e filosdficos, feitos com bordado simples. Um deles, “roupa velha
futurista” (Poppi, 2023a), visto na Figura 1, sintetiza a pratica reflexiva da designer,
que ja foi citada por importantes revistas de moda, como Vogue, Elle, Glamour e
Claudia (Grupo, 2023).
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Figural Bordado sobre camisa delinho.
Fonte: Poppi (2023a).

Para abordar o fazer cotidiano e as ideias da designer, o estudo analisa as publica-
¢oes disponiveis no Instagram @_apoppi, criado em outubro de 2015, com cerca de
20 mil seguidores, e que apresenta as publicagdes do breché de Poppi, com informagoes
sobre os enderegos fisico e virtual. A apresentacdo realizada pela designer no terceiro
encontro do Grupo de Estudos de Economia Circular do CEDTec, da Escola de Design
da Universidade Estadual de Minas Gerais - UEMG (Grupo, 2023), também serve
como fonte de pesquisa. O que se observa, tanto nas publicagoes digitais quanto em
sua fala, é uma preocupagao com o futuro do planeta. Como designer de moda, ela
compreende a importancia da narrativa e de sua divulgacdo midiatica e faz isso quase
que diariamente por meio da rede social. A mensagem divulgada envolve uma relagao
cuidadosa com as roupas, com as pessoas e com a vida a seu redor.

2.MODA, CULTURAE SUSTENTABILIDADE

A cultura do consumo, segundo Fontenelle (2017), define o modo como se vive hoje
no contexto do capitalismo global. Seu inicio, no século XIX, esta diretamente ligado
as revolugoes industrial e burguesa, bem como a uma nova forma de produgéo e um
novo modelo social, este supostamente dotado de liberdade e mobilidade. Nessa cul-
tura, as identidades se conformam a partir do consumo. O acesso a outros mundos e
outros referenciais esta diretamente relacionado ao poder de consumo. O desenvol-
vimento e a consolida¢ao da cultura do consumo, ao longo dos séculos XX e XXI,
segundo Fontenelle (2017), requereram recursos técnicos, humanos e vérias discipli-
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nas - como arquitetura, engenharia, design, marketing, publicidade, psicanalise, entre
outras — para criar novos desejos em forma de produtos e manter o gigantesco em-
preendimento da industria em funcionamento.

A atual presencga hegemonica da moda esta diretamente atrelada a cultura do
consumo. Lipovetsky (1989) localiza a emergéncia da moda no final da Idade Média,
caracterizada pelo vestuario artesanal, aristocratico, “espantoso dispositivo de distin-
¢do social ao porte das novidades sutis” Mas é no contexto das sociedades contempo-
raneas que a moda passa a ocupar um lugar central e inédito “nas democracias
engajadas no caminho do consumo e da comunicagdo de massa” (Lipovetsky, 1989,
p- 12). Ha uma extraordinaria generalizagdo da moda, numa sociedade “reestruturada
de ponta a ponta pela sedugio e pelo efémero, pela propria logica da moda” (Lipovet-
sky, 1989, p. 12). Como sistema, descrito e analisado por Roland Barthes (2009), a
moda vai além da roupa e se constitui como narrativa divulgada midiaticamente que
passa a pautar a vida e os comportamentos.

Recentemente, a cultura do consumo e a moda foram potencializadas pela digita-
lizagao da informagéo. A criagdo, a producdo e o consumo podem ocorrer de forma
ininterrupta dada a capacidade de funcionamento do digital e da inteligéncia artificial.
Para Han (2022, p. 45), “o mundo se torna totalmente disponivel e consumivel no
momento em que é objetificado como imagem” e se disponibiliza nas telas. Brilhantes
e sem atrito, as telas atraem, estimulam e codificam o olhar de forma a alimentar os
algoritmos, enredando os sujeitos, seus afetos e desejos, em estruturas viciantes, segundo
Crary (2023). Nas telas, ndo ha dia, ndo ha noite e, muitas vezes, elas isolam os sujei-
tos, desconectando-os dos lugares e do convivio presencial. Para Crary (2016), no
capitalismo digital, os tempos do trabalho, do lazer e do consumo se transforam em
realidades sem fim e, por esse motivo, ameacam a vida no planeta.

No campo do design, o envolvimento direto nos processos de criagao, produgao e
consumo e o conhecimento dos impactos, em especial dos ambientais, proporcionam
importantes questionamentos. O modelo que acomodou a modernidade e a produgao
industrial, criando o modo de vida atual, é insustentavel de acordo com Fry (2009).
A reformulagdo do design torna-se urgente. Para Fry (2009), o designer é um dos
responsaveis por conformar a materialidade da vida e, por isso, pode ter um papel
fundamental na constitui¢ao de outras formas de vida e comportamento mais conec-
tadas com a natureza, sua finitude e os contextos. Para Manzini (2017), o designer tem
um papel decisivo em suas comunidades. Atento ao cotidiano e aos contextos, ele
podera promover a inovagao social, novas formas sustentaveis de vida em conjunto.

As discussoes sobre a sustentabilidade e a real necessidade de revisio do modelo
de producéo e consumo estdo presentes no dia a dia, na vida das pessoas, para além
do debate académico. Essa preocupagdo, também divulgada pela midia, passa a pau-
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tar inumeras a¢des de consumidores e produtores. No campo da moda, a otimizagdo
de recursos, a economia circular, a preocupagdo com a duracgio e a qualidade das
pecas, assim como o cuidado no descarte de residuos sdo agdes que apontam para
uma transformag¢ao, mesmo que pequena e inicial, dentro da prépria cultura do
consumo. Nesse cenario, os brechés surgem como uma oportunidade de negdcio e
como um lugar de consumo consciente como mostram os estudos realizados pela CDL
(Economia, 2024), pelo SEBRAE (Pesquisa, 2024) e pelo Inova Moda Digital (Mode-
los, 2024). A roupa usada, a roupa de segunda mao, seja de grife ou nao, proporciona
economia de recursos naturais, de dinheiro, além de garantir aos consumidores algo,
muitas vezes, Unico e raro.

3.AROUPAVELHAEAMODA DO BRECHO DA POPPI

A centralidade da moda na contemporaneidade é caracterizada por seu vinculo com
a cultura do consumo e a comunicagao de massa. A moda divulga os novos desejos,
veste e conforma os corpos, as identidades individuais ou coletivas. Sua efemeridade,
entretanto, associada a um grande volume de produgéo e descarte, torna-se um pro-
blema com sérios impactos biossociais. Repensar a cultura do consumo e imaginar
formas de fazer moda de maneira sustentavel sdo importantes desafios no atual mo-
mento. A comunicagdo digital, da mesma forma que acelera toda a cadeia de produgao
e consumo, possibilita a divulgacao de ideias e pesquisas individuais, por meio das
redes sociais. E nesse contexto que a abordagem da designer Bianca Poppi, em seu
brechd, aparece como um caso de interesse que pensa e propde um futuro para a moda,
no qual o obsoleto pode ter valor e ser a matéria para o novo e para o tinico. Além do
fazer, a designer também fala sobre o proprio trabalho a partir de pequenos textos
bordados, que refletem sobre as roupas, sobre o envelhecimento e sobre o porvir. A
construgdo narrativa, propria do sistema da moda, ¢ desenvolvida pela designer que
passa a ocupar também o lugar de divulgagdo e apresentagdo do que é a moda nas
redes sociais. Para Poppi, no entanto, a novidade é o velho.

Poppi nasceu e estudou design de moda em Cuiabé, Mato Grosso. E 14, a partir do
modo de se vestir, que ela vai desenvolver um processo de criacdo de roupa e moda
(Entre, 2018). As roupas prontas de seu interesse estavam nos dois ou trés brechds
existentes na cidade naquele momento. O diferente estava 14, e ndo no comércio tra-
dicional (Grupo, 2023). Ao frequentar os brechos, Poppi descobre o colonialismo
téxtil ao saber que o Centro-Oeste fazia parte de uma rota de recep¢io de roupas
usadas que envolve também outros paises da América do Sul, como o Chile. As roupas
vinham em contéiners e eram compradas em ddlar para serem revendidas em moeda
nacional nos brechds. Havia muita roupa americana (Grupo, 2023). Em 2014, Poppi
abre seu préprio brechdé em Cuiaba e comeca a vender as proprias roupas. Desde
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entdo, ela trabalha com roupas de segunda mao e se define como garimpeira e artesa.
Grande parte do que vende é garimpado em bazares beneficentes e igrejas. Sua selecao
de pecas ¢é caracterizada pela presenca das fibras naturais, como o linho, o algodao, a
seda e a 13, entre outros materiais que compde um acervo vintage. Além de revender
as roupas encontradas, algumas sao bordadas e outras sdo confeccionadas a partir de
pegas ja existentes, compondo pequenas cole¢des. Desde 2017, Poppi vive e trabalha
com seu brech¢ fisico e virtual em Belo Horizonte.

O bordado surge nas pegas em 2015, ainda em Cuiaba. E nas buscas por 14, numa
cidade com temperaturas que superam os quarenta graus, que Poppi (Grupo, 2023)
descobre as pecas de linho, muito adequadas ao clima, além de bonitas para a designer.
O problema é que essas pegas nio satam das araras. E af que a designer resolve bor-
da-las, para que pudessem dialogar esteticamente e verbalmente com o presente. Para
Poppi (Grupo, 2023), era como se as roupas pudessem falar o quanto eram boas.
Assim, tem inicio essa abordagem que envolve a procura de pegas e o trabalho para
reinseri-las como algo dotado de valor no mercado de consumo.

As pecas bordadas geralmente sdo camisas em linho ou algodao, masculinas ou
femininas, que sdo tingidas com pigmentos naturais, quando necessario, para encobrir
manchas ou revigorar a cor. Algumas possuem pregas, rendas ou bordados antigos.
Outras, podem ou nio ter bolsos e quase sempre possuem abotoamentos. O bordado
pode aparecer também como textura para fortalecer o tecido esgar¢ado, como ensina
a milenar cultura japonesa (Grupo, 2023), ou como um pequeno coragao feito com
ponto cheio para encobrir alguma mancha ou furo no tecido (Poppi, 2023c). Todos
os reparos envolvem um didlogo com o modelo e seus detalhes para que a pega possa
durar, como pode ser visto nas Figuras 2 e 3.

Figura2 Palavra bordada em blusa de algod&o.
Fonte: Poppi (2023b).
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Figura3 Bordado de coragio em blusa de algodao.
Fonte: Poppi (2023c).

Depois de cuidadas, as roupas velhas recebem os textos bordados, que almejam
qualifica-las e atualiza-las. Eles sdo sempre feitos com letras de forma maiusculas, cada
uma com cerca de 0,5 cm X 0,5 cm, com o conhecido “ponto atras”. Muitas vezes,
esses bordados ficam ao lado esquerdo da peca, sobre o peito. Outras vezes, sdo posi-
cionados de acordo com o desenho da peca. Sao feitos em uma tnica cor, contrastando
com o tecido, para que a frase possa ser visivel e legivel. Os textos podem ser palavras,
versos, ou pequenas frases em portugués ou espanhol, como: “Roupa velha futurista”
(Poppi, 2023a); “Tiempo” (Poppi, 2023b); “Tao belo quanto imperfeito” (2023d);
“Vintage porém moderna” (Poppi, 2024e); “Cultivar a improvisagdo/ Descarrilhar a
maquina” (Poppi, 2024f); “Amar e mudar as coisas” (Poppi, 2024d); “Viver é um
rasgar-se e remendar-se” (Poppi, 2024c); “Se ardés nada te quema” (Poppi, 2024b);
“Costuro” (Poppi, 2024a).

Poppi comercializa outras pegas, como roupas que sdo confeccionadas com cami-
sas, crochés e bordados antigos, além de pegas vintage em tecidos variados, sem
bordados. Mas sao as pegas bordadas que interessam a pesquisa, pois conformam uma
narrativa sintética e vestivel sobre o que Poppi entende como roupa, moda e vida. Os
textos revelam uma peculiar conexao com as artes, com a literatura e com as reflexdes
sobre os modos de vida e a sustentabilidade. Poppi cita Guimaraes Rosa: “viver é um
rasgar-se e remendar-se” (Poppi, 2024c). O texto “Cultivar a improvisagdo/ Descarri-
lhar a maquina” (Poppi, 2024f) ¢ inspirado no livro Carta a Terra, da economista
francesa Geneviéve Azam. Poppi posta tanto a imagem da camisa com o bordado
quanto a imagem da pagina do livro cujo texto lhe serviu de referéncia (Poppi, 2024g).
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Como designer, Poppi pensa e apresenta, com os bordados e de forma sintética,
seu reflexivo e consciente processo de criagdo e produgdo, muito atento a construgao
de um futuro viavel para todos. Seus textos e palavras falam sobre o tempo, sobre a
costura, sobre a roupa, sobre o permanente desejo de articular o velho e o novo. Nessa
lida, a busca néo é pela perfeigdo, mas pelo movimento e pelo olhar amoroso e trans-
formador. A roupa velha, obsoleta e descartada, é cuidada e designada como valorosa
para reintegrar a moda. Sua unicidade a torna preciosa e, quem sabe, atemporal.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Em mundo ameagado e em risco, a transformagao do modo de vida baseado na cultura
do consumo se faz urgente. A criagdo incessante de novos desejos, a efemeridade, a
obsolescéncia e a geragdo de lixo que movem essa cultura hegemonica e a moda se
tornaram insustentaveis. No campo académico, em especial no campo do design, ligado
a criacdo, a produgio e ao consumo, a compreensio da necessidade de reconstru¢ao
dessa cultura é fundamental. Redesenhar o design, promover a inovag¢ao social junto
as comunidades e inventar novas formas de vida mais sustentaveis e conectadas aos
contextos biossociais se colocam como maneiras de construir um futuro viavel. E em
busca dessas acdes, mesmo que pequenas e cotidianas, que se observa a importancia
do trabalho de Bianca Poppi.

Com bordados e roupas que ela garimpa e muitas vezes reconstréi, Poppi propoe
novas ideias para a moda e para a vida. Trata-se de uma reinven¢do permanente que
tem o velho como matéria para o novo. Para tanto, uma série de agoes valoriza o que ja
existe. O rasgado pode ser bordado e reinventado. O manchado pode ser tingido com
pigmentos naturais ou ser incorporado como marca de histdria. A roupa dotada de
tempo pode ser assinalada com um texto bordado que a designa como tal. E todo esse
cuidado com o vivido e usado que torna as pecas de Poppi tnicas e preciosas como a
prépria vida. E assim que Poppi reinventa a moda, o design e a prépria cultura do con-
sumo. Ela ensina que o futuro pode ser feito do novo e do velho, com reaproveitamento
e com menos residuos. Em seu fazer, a economia circular vira a poética do cotidiano.
Sua narrativa, mesmo que local, certamente pode contribuir para a transformacao das
relagdes dos sujeitos com as roupas, com a moda e com a vida no planeta.
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