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11.1. Consideracoes preliminares

Nas apresentacdes do Primeiro Simpésio Interno do Programa de Pos-Gra-
duagido em Psicologia Social (IP/USP, 2015), além de reconhecer o hifen como
questdo, notou-se uma clara tendéncia a sua supressao. Supressdo esta que nio se
apresenta diretamente como dissolu¢ao do psiquico no social, ou vice-versa, mas
como uma intersec¢ao dinamica, uma mescla.

As atividades do Laboratorio de Estudos em Psicologia da Arte (IP/USP) acom-
panham essa tendéncia devido aos fundamentos epistemoldgicos das pesquisas que
investigam os problemas da arte, da estética e da imagem. A proposicio fomentada
por Jodo Augusto Frayze-Pereira desde a fundacao do laboratério implica uma pers-
pectiva critica as dicotomias do conhecimento, particularmente aquelas inscritas no
pensamento fenomenoldgico: sujeito-objeto; individuo-sociedade; psiquico-social.

Na década de 1980, o fundamento fornecido pelo pensamento de Frayze-Pereira
provinha de duas fontes basicas, Michel Foucault e Maurice Merleau-Ponty, acres-
cidas de leituras psicanaliticas, por meio das quais desenvolveu uma fenomenologia
sem vinculos com os procedimentos husserlianos. Esta proposi¢io critica seguia
uma discussao fomentada na Universidade de Sao Paulo por Marilena Chaui, que
instaurou uma perspectiva critica sem o abandono do texto fenomenologico.

Frayze-Pereira tem fornecido ampla contribuiciao aos estudos em psicologia
e estética. Quando lancou sua tese de doutorado, Olbo d’Agua: arte e loucura em
exposicdao (defendida em 1987 e publicada em 1995), afirmou o necessario traba-
lho de reflexdo, sempre acompanhado de uma tensio instaurada pela triangula-
¢ao artista-obra-espectador. O dominio da experiéncia estética “é constitutivo de
um ‘campo de sentido’ cujos polos diferenciais sio o autor e o leitor. A obra vive
da tensdo instaurada pela participagao diferenciada do autor e do destinatario”
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(FRAYZE-PEREIRA, 1995, p. 103). Esta concep¢do prolongava no Brasil o de-
bate acerca de uma estética fenomenolégica, ao mesmo tempo em que instalava a
reflexdo sobre a recepcido estética no campo da psicologia.

Em primeiro lugar, propunha uma reflexao sobre a ordem simbélica, propria
da vida humana, entrelacada com o conhecimento da estética. Em segundo lugar,
operava uma subversdo nos usos da psicandlise por conta de um procedimento
designado “psicanalise implicada”. De modo dialético, por um lado, o campo da
psicologia da arte se formou no interior de trocas epistemologicas das ciéncias hu-
manas, por outro, as proprias obras de arte e as praticas artisticas cumpriram um
papel decisivo na formagao desse campo. As transformagdes no campo artistico,
sobretudo a partir da segunda metade do século XX, forneceram impulso para
o surgimento de teorias da arte criticas as tradi¢Oes interpretativas, indagando a
participacdo do publico e os processos da historia da arte.

De tal modo que a proposi¢ao de Frayze-Pereira posiciona a pesquisa em re-
lacdo as propostas artisticas e ndo apenas as teorias. Resulta dai um pensamento
no qual a dimensdo da experiéncia sensivel traz a estética para o centro (e origem)
do conhecimento humano. Exemplo disso € a sua afirmacdo sobre o pensamento
de Merleau-Ponty ser “estético de ponta a ponta”: porque é elaborado “por uma
reflexdo sobre a experiéncia originaria do sensivel”, por meio da qual encontrou
na arte moderna a deiscéncia do ser (FRAYZE-PEREIRA, 2004, p. 24). Nas pa-
ginas de O olho e o espirito, [é-se: “imerso no visivel por seu corpo, ele proprio
visivel, o vidente ndo se apropria daquilo que vé: aproxima-se dele somente pelo
olhar, abre-se sobre 0o mundo” (MERLEAU-PONTY, 1964, p. 17).

A compreensdo critica sobre os significados da arte, da estética e da ima-
gem em psicologia social possibilitou o desenvolvimento de diversas pesquisas,
as quais nao abandonam a questdo da dicotomia psiquico-social. Tais pesquisas
desdobraram-se sobre um campo notadamente interdisciplinar, além de psico-
logos e psicanalistas, com musicos, artistas visuais, historiadores, antropélogos,
entre outros. Ao constituir uma rede de conhecimento, pode-se situar o eixo des-
se campo de pesquisa: o conceito de experiéncia estética. Neste texto, procuro
apresentar brevemente a concep¢ao que norteia uma das linhas de investigagao
do Laboratoério de Estudos em Psicologia da Arte, particularmente dedicada ao
mudo das imagens e a iconologia social. Trata-se de uma abordagem metodol6-
gica que prolonga a perspectiva critica consolidada por Frayze-Pereira, proce-
dendo a unificag¢do psicossocial por meio da experiéncia estética.

11.2 Iconologia social

A psicologia, historicamente, defrontou-se com imagens, desde os desenhos
da anatomia cerebral até os experimentos de percep¢do na Teoria da Gestalt.
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No Brasil, nas interfaces com a psiquiatria, a visada psicoldgica sobre materiais
iconograficos interpelou o conteudo das imagens produzidas nos hospitais psi-
quidtricos; campo conflituoso do qual emergiu a contribui¢do da doutora Nise
da Silveira. Na histéria da psicologia social brasileira, nomes importantes como
Arthur Ramos e Nina Rodrigues dedicaram-se as relacdes entre imagens, artes e
culturas. O primeiro examinou o significado de pinturas e desenhos, enquanto a
segunda estudou as esculturas de origem africana.

Recentemente, as imagens da internet e 0s processos virtuais atrairam a aten-
¢ao dos pesquisadores da psicologia. Embora nio seja ainda um dominio muito
amplo, existem novas abordagens em psicologia que estdo trazendo as imagens
para o centro da investigagao (FORRESTER, 2000; WIESER; PRYBORSKI; SLU-
NECKO, 2012; SLUNECKO; 2012). Nota-se um interesse crescente sobre “a ima-
gem de si” ou sobre a “imagem corporal”.

Observando os trabalhos publicados na area da psicologia no Brasil, uma
importante sistematizacdo foi feita por Lucas Neiva-Silva e Silvia Helena Koller
(2002), circunscrevendo os usos da fotografia na pesquisa em psicologia. Adriana
Bosco (2009), sob orientagdo de Vera Paiva, lancou mio da imagem fotografi-
ca para examinar como mulheres percebiam a si mesmas e criavam sua identi-
dade. Leny Sato (2009) explicitou a experiéncia de trabalhadores de uma feira
fornecendo-lhes uma maquina fotografica. Vanessa Maurente e Jaqueline Tittoni
(2007) trabalharam com o tema da fotocomposi¢do, enquanto Andrea Zanella
(2006) estudou imagens de video. Com estes ultimos autores, foram reunidas
experiéncias de pesquisas com imagens em duas coletaneas basicas (DIAS et al.,
2009; ZANELLA; TITTONI, 2011). Pode-se notar, também, o filme-documenta-
rio Espacos da memoria (2015), produzido pelo grupo de pesquisa coordenado
por Belinda Mandelbaum com a pesquisa visual de Luiz Otavio de Santi, Andre
Costa e Ary Diesendruck, em uma intervencdo psicossocial por meio de imagens
em S3o Luiz do Paraitinga (SP).

Nessas pesquisas, localiza-se esquematicamente um triplo sentido da imagem:
(1) como ilustracao do conhecimento em psicologia; (2) como documento publico;
(3) como procedimento em pesquisa. No primeiro caso, a posi¢ao critica indaga so-
bre a natureza da ilustracdo, no segundo, ha interlocu¢ao com os estudos de cultura
visual e do imaginario, enquanto no terceiro dialoga-se com os chamados “métodos
visuais” e as praticas de interveng¢io social por intermédio das imagens. Trata-se da
compreensao de processos sociais de significagdo das imagens como tarefa no cam-
po da psicologia, a qual nos remete aos estudos de iconologia.

A iconologia é uma iconografia, mas em uma perspectiva mais profunda.
Esta distingdo entre iconografia e iconologia foi formulada por Erwin Panofsky
(1967 [1939], p. 3): a primeira é um “ramo da historia da arte que identifica o
contetido ou assunto de obras de arte como opostos a suas formas”; enquanto
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a segunda é “um método de interpretacdo que visa a uma sintese mais que uma
analise” (p. 8).

O método iconoldgico estabeleceu-se em uma posicdo critica a iconografia,
termo cuja raiz etimoldgica é encontrada em eikon — imagem — e graphia — des-
cri¢ao —; desse modo, “pressuporia um papel descritivo, capaz de alimentar clas-
sificacdes, comparacdes, tradig¢des, circulagao etc.”, como notou Ulpiano Meneses
(2012, p. 244); a iconografia esta fundamentada na descricio particular dos
simbolos, enquanto a iconologia visa a um projeto de interpreta¢do geral dos sim-
bolos em horizonte historico. Esta cisdo foi sintetizada por Meneses (2012) em
referéncia a Gottfried Boehm: a iconografia identifica na imagem a “significagio
interna de significacbes externas”, ao passo que a iconologia implica em “genera-
lizagoes, integracao de informacao e perspectivas” (p. 244).

A iconologia também foi baseada em uma série de termos pertinentes ao
dominio da psicologia, os quais Panofsky utiliza para fundamentar cada um dos
niveis de sua interpretacdo. Por exemplo: personalidade, sensibilidade, expres-
sdo, emogao etc. Noutra ocasido, pude apontar algumas correspondéncias entre
os estudos de Merleau-Ponty, Panofsky e Pierre Bourdieu (ANDRIOLO, 2011).
Bourdieu designou a iconologia como uma ciéncia estrutural capaz de superar a
dicotomia psiquico-social por meio do conceito de habitus (BOURDIEU, 1992).

Ao prolongar o projeto iconolégico de Aby Warburg, Panofsky elaborou um
sistema de interpretacdo em referéncia ao socidlogo htiingaro Karl Manheim e ao
filésofo alemao Ernst Cassirer e interessou-se pelos trés niveis de interpretagio
e pelo conceito de forma simbdlica. Dividiu o conjunto da abordagem em trés
passos: (1) descricdo pré-iconografica (e analise pseudoformal); (2) analise ico-
nografica; (3) interpretagao iconografica em sentido profundo ou interpretacdo
iconoldgica. Cada um desses niveis refere um objeto da interpretacdo: (1) contet-
do primario, constituido pelo mundo dos motivos artisticos; (2) conteudo secun-
dério, constituido pelo mundo das imagens, historias e alegorias; (3) significado
intrinseco, constituindo o mundo dos “valores simbolicos”.

Todos esses niveis estao correlacionados a conceitos psicologicos, notada-
mente no terceiro nivel, quando trata de “formas simbdlicas” no sentido definido
pela abordagem cultural de Cassirer (1944). Esse nivel deve revelar atitudes ba-
sicas de uma nagao, periodo, classe social, comportamentos filosoficos ou reli-
giosos, “inconscientemente qualificado por uma personalidade e condensado em
uma obra de arte” (PANOFSKY, 1967 [1939], p. 7). Assim, uma imagem precisa
ser entendida em contexto psiquico e social. A abordagem iconoldgica descreve
a experiéncia estética por meio de processos historicos expressos em condicdes
psicossociais de significagio.

De modo preliminar, o socidlogo Pierre Francastel (1990 [1951]), leitor e
contemporaneo de Jean Piaget e Henri Wallon, considerava que uma imagem
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ndo seria apenas uma representacdo, uma transposi¢ao figurativa ou simbélica
de uma realidade. Chamava a atengdo para a imagem como tal, em suas linhas,
cores, formas e texturas, e 0s processos sociais implicados na circulagio. Dizia:

Ha o mundo, a imagem vivida; ha a imagem percebida que é uma reali-
dade espiritual para cada autor e cada espectador; ha a imagem notada,
que constitui o signo de reconhecimento; e a imagem virtual, que permite
a transmissao do pensamento do autor para o espectador (p. 38).

O dominio da imagem na psicologia social pode, assim, compreender o es-
tudo de processos sociais nos quais a imagem nao é apenas uma coisa fisica, mas
um movimento de mediacdes entre o objeto icOnico e as imagens mentais dos
observadores por meio da experiéncia corporal (sensorial e estética). Portanto,
refere-se aos movimentos de transforma¢iao da imagem entre uns e outros, en-
quanto fendmeno imagético no processo social, na vida intersubjetiva. A imagem
constitui-se em um campo de significagao estética, politica, econdmica e cultural.

A iconologia social articula a reflexdo tedrica e metodoldgica a pesquisa
empirica, notadamente em agentes e comunidades nos quais as imagens cumprem
um papel importante. Dentre as pesquisas recentes no Laboratorio de Estudos em
Psicologia da Arte, estdo estudos das imagens nas redes discursivas da psicopa-
tologia, nas imagens do inconsciente, em exposi¢Oes de arte e intervengdes tera-
péuticas, nas trocas entre imagens artisticas e imagens turisticas, nos estudos de
filmes e fotografias, também em imagens compartilhadas a partir de experiéncias
musicais e literdrias. A aten¢ao ao processo das imagens na sociedade conduziu
a iconologia social, que se torna, também, um instrumento de intervencdo e de
tecnologia social na atuacdo do pesquisador em psicologia.

11.3 A retomada da iconologia

A iconologia social distingue-se da proposta original de Panofsky em dois as-
pectos principais. Em primeiro lugar, devido a contribui¢ao sociologica de Pierre
Bourdieu, as formas simboélicas passam a ser interpretadas por meio das relacoes
de forca e poder dentro dos campos sociais. Em segundo lugar, a retomada da
iconologia, notavel nas ultimas décadas, introduziu problemas e conceitos nao
contemplados na proposta daquele historiador de arte.

Essa retomada representou um avango nos objetivos das pesquisas. O tra-
balho de investigagdo sobre a longa duracdo, baseado em fontes cldssicas e na
compreensao da arte de séculos passados, foi ampliado para uma investigacao
do campo da recep¢ao das obras de arte. Novas categorias sao incorporadas aos
estudos, os quais consideram tanto os meios de circulacio das imagens quanto
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a participag¢iao do corpo do espectador. Apenas para citar alguns autores, temos:
Stefanou (1981), Mitchell (1986, 1994), Belting (2006) e Verstegen (2014). Em
todos esses autores, a retomada da iconologia expressa implicagdes com o campo
da psicologia. Nao obstante, a grande maioria dos estudos dialoga com a psico-
logia, mas é proveniente de outros campos, como a historia da arte e a antropo-
logia'. Assim, torna-se uma questdo relevante: como a psicologia interpreta as
imagens e dialoga com as humanidades?

Nos trabalhos de Norval Baitello Junior (2005), em filosofia da comunica-
¢do, a interpretacao das imagens remete a uma arqueologia. O autor afirma o
carater historico e cultural da investigagdo ao “considerar as facetas sombrias e
silenciosas das historias, das pessoas e das coisas que servem de ponto de partida
(e de chegada) na vida das imagens” (p. 40). Por sua vez, Hans Belting propoe
considerar o mental e o fisico como dois lados de uma mesma moeda em um
processo dindmico entre a imagem, o meio e o corpo. Afirmou: “a interagao das
imagens mentais e das imagens fisicas é um campo ainda largamente inexplorado,
o qual concerne a politica das imagens em relacdo ao que os franceses chamam de
imaginaire de uma dada sociedade” (BELTING, 2006, p. 8).

J. W. Thomas Mitchell designou sua proposta de “iconologia critica” quando
publicou o livro Iconology: image, text, ideology, em 1986. Colocou em questdo o
que se fala em relacdo as imagens e os termos associados aos discursos, como pic-
turing, imagining, perceiving, likening, imitating... Hd uma retomada da proposi-
¢do de um logos (palavra, ideia, discurso, ciéncia) dos icons (imagem, semelhanga,
picture) no duplo sentido da “retdrica das imagens”: (1) o que se diz acerca das
imagens, interpretagdes; (2) o que as imagens dizem, historias, descricdes. Na
retomada de Mitchell (1986, p. 9), a iconologia torna-se nao a ciéncia dos icons,
mas a “psicologia politica das imagens”.

O dominio das imagens inscreve-se em uma vertente politica, tanto dos mo-
vimentos sociais organizados quanto das lutas cotidianas por expressio e lin-
guagem. Em uma concep¢ao fenomenoldgica, o mundo da vida é lugar das agoes
politicas mais que das teorias politicas (JUNG, 1972). Nesse sentido: “a politica
das imagens pode ser compreendida como acdo politica em grande parte pré-re-
flexiva, no sentido assinalado por Merleau-Ponty, nos atos cotidianos de seus au-
tores no mundo da vida, uma luta ndo articulada em conceitos ou palavras, mas
em imagens” (ANDRIOLO, 2014, p. 103).

Baitello (2005) explorou em detalhes a concep¢ao de Belting acerca de ima-
gens endogenas e exdgenas, a partir das quais dois vetores estio em constante
tensdo: interiorizacdo (for¢a imaginativa) e exteriorizagao (for¢a desvinculadora

1 Entre os autores aqui citados, apenas J. Stefanou desenvolveu seus estudos nos quadros insti-
tucionais da psicologia, na Universidade de Strasbourg, sob a orientagao de Abraham Moles.
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ou dissociativa). Em uma abordagem psicossocial, pode-se considerar de modo
esquematico as imagens em dois movimentos conjugados para a compreensao
politica: dimensao “interna”, nas imagens lancadas pela pessoa em suas acdes
politicas na vida cotidiana; dimensao “externa”, situada no contexto das lutas
politicas nas quais as imagens estabelecem medi¢Oes entre os processos sociais
(ANDRIOLO, 2014).

11.4 Fenomenologia social e experiéncia estética

Neste texto, a pesquisa sobre o processo de significacdo das imagens em psi-
cologia social situa-se no quadro tedrico da fenomenologia. No entanto, trata-se
de uma abordagem empirica e social em fenomenologia, em atencdo as narrativas,
discursos, descri¢des de experiéncias relacionadas aos objetos iconicos e aos mo-
vimentos das imagens.

Os procedimentos de uma fenomenologia ligada a vida social partem dos
estudos socioldgicos de Alfred Schutz e Thomas Luckmann (1974), os quais tém
demonstrado contribui¢io importante a psicologia em seus aspectos ligados ao
conhecimento da vida cotidiana, assim como as implica¢des politicas (JUNG,
1972). Conforme essa abordagem, as formas e significados devem ser apreendi-
dos na experiéncia, como aparecem na vida cotidiana de sujeitos, organizagoes e
processos sociais. Nas palavras de Langdridge (2008, p. 1.132):

O objetivo para o pesquisador é trabalhar de modo reflexivo com os
dados para identificar padroes e temas através da experiéncia. [...] Nao
obstante estes desenvolvimentos recentes parecerem muito diferentes dos
primeiros estudos, os fundamentos filosé6ficos sdo os mesmos, com alguns
deslocamentos de foco. O coragdo de toda a fenomenologia é a descri¢ao
das ‘coisas tal como aparecem’ através do foco na experiéncia ‘como vivi-
da’ e isto se mantém verdadeiro para todas as metodologias que partici-
pam desta familia qualitativa particular.

A pesquisa por meio da experiéncia procede a retomada da longa tradi¢io de
estudos criticos ao dualismo entre o objetivismo e o subjetivismo. Esse debate estava
inscrito nos estudos cientificos de J. W. von Goethe (2007). O escritor alemao dispu-
nha o processo do conhecimento em intima relacao sujeito-objeto, motivo pelo qual
tem sido citado entre os precursores da fenomenologia. De fato, Goethe propos
uma morfologia cujos procedimentos aproximam-se do pensamento de Husserl em
seus aspectos fundamentais (HEINEMANN, 1934), em uma sistematica de obser-
vagdo de fendmenos vivos a partir das formas para a compreensao dos significados
subjacentes. Ao desenvolver um método de observacdao da natureza, Goethe intro-
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duziu o corpo do observador como parte do processo do conhecimento, abrindo
uma concepgao que integra a experiéncia estética e a atividade imaginativa.

Nesse ambito, esta-se trabalhando com “visdes fenomenolégicas”, para re-
lembrar as palavras de Moritz Geiger (1958), e ndo estritamente do movimento
fenomenoldgico husserliano, bem como procedendo a um recorte na totalidade
da experiéncia por meio do conceito de estética. Para Geiger, a fenomenologia es-
tética é uma forma de conhecimento que consiste em um conjunto de praticas sin-
teticamente distribuidas em trés caracteristicas basicas: 1) deter-se e investigar os
fendmenos; 2) tais fendmenos nio sao apreendidos em sua condic¢do individual ou
acidental, mas em seus “momentos essenciais”; 3) a esséncia ndo deve ser apreen-
dida por dedu¢do nem por indugio, sendo por intui¢ao. A esses procedimentos,
Geiger (1958, p. 95) acrescenta a relevancia da imaginagdo do pesquisador em
sua potencialidade para visualizar as diversas facetas do fendmeno e projetar suas
formas no desenvolvimento histérico.

Dentre as contribui¢cdes da morfologia de Goethe para as ciéncias humanas,
estd a proposi¢ao acerca do fendmeno como expressao no espago de um processo
temporal. Por exemplo, Wladimir Propp (1970 [1928]) investigou a morfologia
dos contos russos, propondo a transferéncia do projeto de Goethe para a literatu-
ra. Nota-se, a partir dai, uma vertente de conhecimento que retine a psicologia e
a historia. Na micro-histéria de Carlo Ginzburg (1989), as categorias emergentes
do estudo das fontes documentais sio projetadas em eixos historicos, em uma
andlise morfoldgica e transcultural. O objetivo dessa abordagem é examinar as
sobrevivéncias e transformagoes de crengas, valores, imagens etc. Diante da am-
plitude desse tema, trata-se aqui tio somente de assinalar a importancia da inter-
face da histéria com a psicologia; a psicologia, € necessdrio situar suas categorias
no processo temporal de expressdes no espaco social.

No campo fenomenoldgico, a concepgao de estética tem variado muito desde
a formulagao original em Moritz Geiger (1958), seja em Dufrenne (1953), seja em
Merleau-Ponty (1964), entre outros. Para a pesquisa empirica em fenomenologia
social interessa, sobretudo, a experiéncia recolhida nas narrativas e nas imagens
coletadas em processos especificos, de que emergem categorias proprias, nao dire-
tamente relacionadas aos conceitos da filosofia fenomenologica.

O conceito de campo estético proposto por Arnold Berleant (2000 [1970]),
inicialmente de modo restrito a estrutura do campo artistico, considera a formagao
da experiéncia estética em torno do objeto ou o processo artistico, o objeto inten-
cional que é esteticamente significante quando ocorre uma transa¢ao engajada do
observador. Nesse sentido, a compreensdo dessa experiéncia reune tanto os agentes
participantes do campo — o artista, o espectador, o marchand etc. — quanto os ele-
mentos constitutivos do espaco e tempo do acontecimento do objeto ou processo
artistico. Assim, o proprio ambiente é requisitado, bem como a cultura e a natureza.
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Trata-se de uma concepg¢io que considera o carater participativo do observador. A
experiéncia estética torna-se um dos fundamentos das relagdes sociais.

O procedimento central desta metodologia esta em coletar escritos, narrati-
vas e discursos em correspondéncia a séries de imagens, de modo a situa-los em
um ambiente historico e social. Desse modo, pretende-se compreender os instru-
mentos e as formas de interpretacdo das imagens, circunscrevendo conceitos e
categorias (imitag¢do, representacdo, mimesis etc.). Com vistas a observacao do
processo temporal e um determinado espaco social, os procedimentos podem ser
sintetizados da seguinte maneira: (1) estabelecer um conjunto de imagens em sé-
ries temadticas e ordem cronoldgica; (2) examinar narrativas e discursos por meio
de entrevistas ou fontes documentais (textos de jornais, revistas etc.) para a de-
limitacdo de termos associados as imagens e seus significados; (3) agrupamento
de apari¢oes de termos correspondentes aos diversos discursos e imagens; (4) in-
dicacdo de uma categoria, dentre os termos identificados; (5) a categoria é consi-
derada em referéncia a experiéncia estética, de modo a fornecer o eixo em torno
do qual as imagens e os discursos sdo organizados; (6) articulacdo e discussdo da
categoria em relagdo a conceitos tedricos, em referéncia a psicologia, a cultura e
a sociedade, com o objetivo de integra-la em relagdes de significados na rede do
processo historico e do espago social.

Nas ciéncias humanas, o mundo das imagens esta inscrito em um campo in-
terdisciplinar e, portanto, sujeito a perspectivas diversas provenientes das ciéncias
da comunicag¢io, da antropologia, da historia da arte, entre outras além da pro-
pria psicologia. Muitos trabalhos recentes em psicologia seguem uma abordagem
orientada pelas ciéncias da comunica¢do, em termos como “signo”, “midia” e
“informacdao” (PRZYBORSKI; SLUNECKO, 2012). Ao optar-se pela investiga-
¢ao por meio da experiéncia estética, os conceitos centrais tornam-se “simbolo”,
“corpo” e “sensibilidade”. Ambas as orientacdes procuram aferir os significados
das imagens, mas em dimensdes diferentes da experiéncia.

11.5 Estética e engajamento

Hans Jauss (1978) dizia que ndo se pode resgatar dos fenomenos artisticos
nenhuma ligagdo objetiva entre as obras que ndo seja estabelecida pelos sujeitos da
producio e da recep¢ao, ou seja, ha um “carater intersubjetivo” da sua continuida-
de e definidor de seu destino. A recepgao estética da exposi¢ao de Arte Incomum, de
1981, foi estudada de modo fundamental por Jodo Frayze-Pereira (1995) quando
inaugurou no Brasil uma perspectiva de investigacdo na interface da psicologia com
as artes. Afirmou Frayze-Pereira (19935, p. 139): “no face a face com as obras os lei-
tores contemplam a origem que se perdeu, o mito que a sociedade ndo oferece mais
e que a extrema racionalidade tecnocratica faz perder cada vez mais”.
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A sociologia procurou circunscrever os “instrumentos de percep¢ao”, como
Bourdieu e Darbel (1966) examinaram a visitacio de museus franceses. A es-
trutura social organiza a percep¢io, mas o faz em relacdo a historia, ou seja, ao
processo de duracdo das formas de perceber conforme determinadas categorias
de julgamentos artisticos. Dai a afirmacdo de Bourdieu (1968, p. 649): “o olho é
historico” e a obra de arte é feita pelo menos duas vezes, uma pelo artista e outra
pelo publico. Em sintese, “entre o publico e a obra de arte funda-se um campo
intersubjetivo formado por discursos e imagens representativos de tempos histori-
cos distintos; as mediagoes na recepgao de tais obras possuem, na mesma medida,
temporalidades diversas” (ANDRIOLO, 2010, p. 107).

A concepgdo de experiéncia estética considera o campo fenomenal (ou
campo estético) formado por meio das imagens, ndo apenas em relacao ao ob-
jeto artistico, mas a todo o processo de significacdo estética. Nas palavras de
Berleant (2000 [1970], p. 6), o engajamento “expressa o tipo de envolvimento
da percepg¢ao além dos limites convencionais da arte em um dominio mais vas-
to da experiéncia humana”. Essa proposta reconhece a percep¢ao das imagens
como uma transa¢ao engajada do observador, situado em um ambiente natural
e cultural, conduzindo a uma fenomenologia descritiva e uma estética ambiental
(BERLEANT, 1992).

Uma das principais contribui¢des de Berleant ao debate contemporaneo deve-
se ao estudo da estética referindo sua defini¢do etimoldgica (aisthesis, percepcao
pelos sentidos), situando um dominio da experiéncia no qual estamos corporal e
ambientalmente engajados. A formulacdo desse filosofo acerca do engajamento
foi originalmente apresentada em 1970, em seu primeiro livro dedicado ao campo
estético, depois desenvolvido em Art and engagement (1991), tornando-se central
em seus escritos. Compreender a experiéncia estética por meio do conceito de en-
gajamento resulta da posi¢ao critica a estética desinteressada, herdada do século
XIX, e da proposi¢io do conceito de estética como fundamento da vida social
(BERLEANT, 2010, p. 61).

Do ponto de vista tedrico, o conceito de engajamento foi desenvolvido a
partir de Merleau-Ponty, assim como nas interfaces da psicologia, notadamente
com Kurt Lewin, em seu Principles of topological psychology, e com a nog¢ao de
arte como experiéncia de John Dewey. Arnold Berleant conduziu sua abordagem
fenomenolodgica do campo artistico para o espago ambiental e social, atingindo o
dominio do que designou estética politica. A construgao social do conhecimento
(SCHUTZ; LUCKMANN, 1974) é interpretada conforme a interagao corporal, a
partir do exame da experiéncia estética e das implicacoes politicas.

Tanto em Berleant quanto em Frayze, a experiéncia estética nao se limita ao cam-
po da visualidade. Ambos fazem compreender o processo social das imagens além dos
dominios da cultura visual: como um movimento centrado no corpo do observador, a
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partir do qual as imagens transitam e ganham significados. O engajamento do obser-
vador envolve todo o seu corpo e promove uma dinamica entre o “mundo interior”
e 0 “mundo exterior” a partir de relagdes entre o ambiente, os sentidos, as emocoes,
a cognicao e as imagens mentais. Estes dois mundos ndo poderiam ser entendidos de
modo dicotémico, sendo como uma interagdo dindmica e integradora de um fenome-
no unico, uma mescla no sentido merleau-pontyano.

Na area da psicologia, por exemplo, Gerald Cupchik (1992) propoe uma
analise considerando varios niveis, a partir da qual o humano é reconhecido como
uma totalidade e sua experiéncia organizada entre os niveis social, individual e
fisiologico. Para esse autor, a experiéncia estética é dinamica, tanto em processos
bottom-up e top-down quanto na articula¢ao individual e social: “episddios es-
téticos sdo Unicos porque o sensorio material e as qualidades simbdlicas sao fre-
quentadas e integradas em uma experiéncia unificada” (CUPCHIK, 2002, p. 179,
grifos do autor). Além disso: “uma vez que o tema é lancado dentro da integra-
¢do, a experiéncia atinge todos os dominios do significado simbdlico, tanto social
quanto pessoal” (p. 180). Conforme Cupchik, dindmica e integracdo podem ser
compreensiveis no debate proprio da psicologia, em seu horizonte historico. Nes-
te caso, a imagem é examinada ndo como um objeto fixo, mas como um processo
dinamico de interag¢do psiquica e social.

11.6 Consideracoes finais

Estes breves comentarios acerca da proposi¢ao de recepgao estética de Jodo
Frayze-Pereira, do conceito de engajamento de Arnold Berleant e da concepcao
dinamica de Gerald Cupchik tiveram como objetivo responder a questdo inicial
sobre a dicotomia psiquico-social por meio do conceito de experiéncia estética.
Considerando o fendomeno das imagens entre a situa¢do corporal e os contextos
sociais, a experiéncia estética ¢ compreendida no mundo da vida.

Nos estudos de interpretagao das imagens em psicologia social, pode-se notar
duas contribui¢des preliminares. De um lado, a perspectiva da psicologia podera
contribuir com os debates surgidos na retomada da iconologia e na centralidade
das imagens no mundo contemporaneo. Por outro lado, fornece uma abordagem
complementar as investigagdes proprias do campo da psicologia, que vém focali-
zando as imagens nas ultimas décadas.

A experiéncia estética, compreendida por meio do engajamento do observa-
dor, faz pensar nas imagens a partir da atividade senséria, na qual os significados
primdrios estdo situados. A partir dai, a experiéncia da natureza e dos objetos
culturais sao articuladas em diferentes niveis de significacdo. Fatores sociais e
culturais influenciam a experiéncia estética nas inter-relagdes do observador. Ao
mesmo tempo em que informa o observador sobre seus diversos significados, a
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imagem é produzida no interior de tradi¢des culturais e sociais que ddo forma aos
significados socialmente estabelecidos.

No ambito das pesquisas do Laboratorio de Estudos em Psicologia da Arte,
sdo exemplares abordagens por meio do método iconolégico com imagens especificas:
a tese de Danilo Ide, Perambulacées no bairro da Liberdade: passeios ao vivo e em
video com moradores locais (2014) e o mestrado de Ligia Ungaretti Jesus, Uma pes-
quisa visual e compartilbada de Paraty: fotografias e narrativas de representacdo da
cidade (2015). Embora estas iniciativas tenham lang¢ado foco sobre os objetos iconi-
cos (pinturas, fotografias, filmes etc.), ao considerar-se a experiéncia estética, tem-se
por objetivo ampliar o campo da iconologia considerando, também, imagens litera-
rias e musicais. Nesse sentido, tivemos oportunidade de trabalhar em nossa equipe
com estudos provenientes de oficinas musicais com Marcelo Petraglia — O fazer
musical como caminho de conbecimento de si e conhecimento do outro no contex-
to empresarial (2015) — e a interpretagao de poesias realizada por Ricardo Mattos
— Roberto Piva: derivas politicas, devires ercticos & delirios misticos (2015).

A defini¢io original do termo estética, em sua etimologia, proposto por Ale-
xander Gottlieb Baumgarten (1750), forneceu a conceituacao de estética como a
ciéncia do conhecimento sensério. Devido a vinculagao com a categoria do belo,
foi aproximada do debate das artes durante o século XIX (em uma concepcao de
arte académica). Porém, tratava-se de uma ciéncia, e nao uma oposic¢ao a esta, que
exploraria a experiéncia sensoria. Como lembrou Berleant (2010, p. 26), Baum-
garten retomou o significado dos gregos, literalmente “percepcao pelos sentidos”
(aisthesis). Trata-se de um dominio central da experiéncia.

Nesse sentido, ndo se trata apenas dos instrumentos sensérios em sua consti-
tuicdo fisico-quimica, mas da experiéncia integral do corpo em sua dimensio sim-
bélica. Conforme ensinou Frayze-Pereira (2006), o corpo proprio realiza a uniao
dos sentidos: “se ha na coisa uma simbdlica que vincula cada qualidade sensivel
as outras, nio podemos esquecer que abracado as coisas encontra-se o corpo” (p.
163). E conclui: “os aspectos sensoriais de uma coisa constituem conjuntamente
uma mesma coisa, como o olhar, o tato e todos os sentidos sio conjuntamente os
poderes de um mesmo corpo integrados em uma unica acao” (p. 163).

O que anteriormente se procurou evidenciar na abordagem iconologica, recor-
dando Belting (2006), é que o mental e o fisico sdo dois lados de uma mesma moeda
no processo entre a imagem, o0 meio e o corpo. A revisio do conceito de estética
permite ampliar os dominios da imagem. Ou seja, a imagem nao se restringe ao
campo da visualidade, uma vez que a experiéncia é unificada pelo corpo. Nas pala-
vras de Norval Baitello Jr. (2005), além de visuais, as imagens podem ser configura-
¢Oes acusticas, olfativas, gustativas, tateis e proprioceptivas. Esta concep¢ao tem um
impacto fundamental para a psicologia social, porque situa a imagem também nos
dominios do invisivel. Conforme a defini¢ao original de #7ago, na origem latina,
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a imagem correspondia ao retrato de uma pessoa morta — na forma de pinturas,
esculturas, sobretudo de mascaras mortudrias de cera —, cuja manifestacao material
organizava a experiéncia social entre presenca e auséncia. Portanto, o fenomeno da
imagem abriga um jogo essencial da estrutura simbélica da humanidade; integra o
psiquico e o social a0 mesmo tempo em que articula o visivel e o invisivel.
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