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INTRODUCAO

Experiéncias desenvolvidas por professores de Design, numa
universidade comunitdria catarinense, em projetos de extensao
universitaria que capacitam para a geracao de trabalho e renda, por
meio de saberes oriundos do campo do design, destacaram uma
problematica em especial: mulheres artesas, capacitadas a partir de
projetos sociais, passam a adotar procedimentos, sob a orientagao
de professores de Design, e incorporam, em suas producoes,
modos produtivos pautados em metodologia do campo do design;
consequentemente, materiais nativos e técnicas familiares e locais,
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paulatinamente, podem ser abandonados. Em decorréncia disso, os
artefatos produzidos descaracterizam o grupo que os produz e nao
integram materiais locais, desconsiderando o meio ambiente. Essa
problematica deu luz a reflexao de mestrado intitulada “design de
moda e artesanato: uma relacao social reciproca’, que propds, de
modo integrado aos saberes especificos do campo do design, um
retorno as caracteristicas locais, em busca de uma producao manual
que reflita as condi¢des materiais locais e a identidade cultural dos
agentes produtores.

Assim, a investigacao, ora relatada, apresentou como objetivo
geral verificar a contribuicao dos estudos fundados na abordagem
social, para o campo do design de moda, visando aplicabilidade
com projetos que visam geracao de trabalho e renda, por meio de
processos artesanais. Intentou identificar e analisar possibilidades
de colaboracdao entre professores de Design (integrantes do
Departamento de Design da Univille) e artesas dos projetos que
capacitam para a geragao de trabalho e renda, desenvolvidos pela
Area de Extensdo Universitaria da Univille (Projetos SempreViva,
AmaViva e Vida em Flor). Entendendo que as producbes de tais
grupos sao situadas geografica e historicamente, intencionou-se
fomentar o desenvolvimento de novos artefatos, integrando-se
ferramentas e tecnologias académicas do campo do design de moda
com os conhecimentos populares de técnicas, processos e materiais
locais, compreendendo, em tais praticas, a relevancia de estabelecer
uma relacao social reciproca.

CONTEXTUALIZANDO O CAMPO DE ESTUDO

A metodologiadainvestigacao apoiou-se naTeoriados Sistemas
Simbdlicos, de Pierre Bourdieu. Para Bourdieu (2003, p. 65), nao basta
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analisar o objeto de estudo isoladamente, é necessario sopesar o
campo no qual estd inserido e considerar o sistema simbélico nele
instituido. A questao central desta investigacao foi a de buscar
respostas socioldgicas, ou seja, l6gicas e ao mesmo tempo empiricas
(BOURDIEU, 2007). O viés socioldgico, elegido para a investigacao,
conduziu ao entendimento de que os agentes envolvidos no
processo analisado tém sua responsabilidade, mas sao em grande
parte definidos em suas possibilidades ou impossibilidades, pela
estrutura na qual estao situados e pela posicao que ocupam nessa
estrutura. Nao se compreende nada se ndao se compreende o campo
que o produz e que lhe confere pequena forca (BOURDIEU, 1997, p. 78).

A Teoria do Campo, de Bourdieu (2003, p. 65), refere-se as
questoes de legitimacao, decorrentes de padrdes culturais, dos
campos simbolicos. O campo é o espaco social (simbolico) de conflito
onde as relagdes sociais (efetivadas pelos agentes e por classes de
agentes) estao distribuidas na forma de capital, seja simbdlico,
seja cultural, e por meio das quais se estabelecem as relagbes de
dominacao. O campo ¢é articulado pelas lutas, disputas pelo poder,
entre os agentes, sempre dispostos a envolverem-se, com o objetivo
de demarcarem suas posicdes na estrutura social (distin¢cdo). Por
maior que seja a autonomia do campo, o resultado dessas lutas nunca
é completamente independente de fatores externos. Em outros
termos, as relacdes de forca (entre o velho e o novo) dependem
do estado das lutas externas e do reforco que uns e outros possam
encontrar fora do campo (BOURDIEU, 2003, p. 65).

Todo campo social, seja o campo cientifico, seja o campo
artistico, o campo burocratico ou o campo politico, tende a obter
daqueles que nele entram uma relagao com o campo, a que Bourdieu
(2014, p. 140) chama de illusio. De acordo com o mencionado tedrico,
os agentes podem querer inverter as relacdes de forca no campo,
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mas, por isso mesmo, reconhecem os alvos, nao sao indiferentes.
Assim, para Bourdieu, querer fazer a revolu¢gdio em um campo
significa concordar com o essencial do que é tacitamente exigido por
esse campo, a saber, que ele é importante, que o que esta em jogo ai
se torna tdo importante a ponto de se desejar fazer a revolucao.

Agentes produtores

Para Bourdieu, o agente é o ser que participa e pleiteia dentro
do campo de interesses. O autor esclarece que os agentes obtém
o capital econdmico e cultural de acordo com sua origem social,
determinantes desde o seu nascimento. Ao transcorrer do tempo os
agentes assimilam formas de agir dentro do meio social.

Conforme dados coletados e arquivados pelos projetos
‘SempreViva' e ‘Vida em Flor, os agentes, referidos na pesquisa ora
relatada, sdo mulheres de baixa escolaridade e renda, cadastradas na
Secretaria de Assisténcia Social de Joinville, que almejam, ao ingressar
nos projetos de geracdao de renda da Univille, se qualificar para o
mercado de trabalho, com vistas ao complemento da renda familiar.
Trata-se de donas de casa casadas procedentes de cidades do interior
de Santa Catarina e Parana, que se dedicam aos afazeres domésticos
e a educagao dos filhos. Moradoras da periferia de Joinville, dominam
determinadas técnicas artesanais, como croché, bordado, fuxico ou
patchwork. Algumas das integrantes vém em busca de atividade que
alivie a rotina doméstica, outras foram diagnosticadas com quadro
de depressao. A partir da capacitacao, nas oficinas dos projetos,
passam a integrar o mercado de trabalho por meio de atividade
empreendedora, autbnoma ou vinculada a uma associagao.

As agentes produtoras, supra-apresentadas, ao se cadastrarem
na Secretaria de Assisténcia Social, passam a integrar os projetos de
capacitacao para a geracao de trabalho e renda ‘SempreViva, ‘Vida
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em Flor' ou’AmaViva) desenvolvidos na Univille.

O corpo docente, formado por professores do departamento
de Design da Univille, transmite, nas oficinas de capacitacao,
conhecimentos relacionados a pesquisa, criagao e desenvolvimento
de artefatos. As atividades ocorrem uma vez por semana e contam
com o auxilio de estudantes (bolsistas e voluntarios principalmente
da linha de formagcao em Moda) na preparacao do espago onde sera
realizada a oficina, disponibilizacao dos materiais utilizados, registro
fotografico e preparacao do lanche.

Financiadores

Com o objetivo de contribuir com a formacao do ser humano,
para a melhoria do exercicio profissional e desenvolvimento de uma
sociedade mais justa e democratica, a Universidade da Regiao de
Joinville, por meio de um fundo financiador préprio (Fundo de Apoio
a Extensao [FAEX]), investe em atividades de Extensao Universitaria.
Por ano, 35 projetos de extensao sao custeados. Para aprovacao e
implantacdo, os projetos sao submetidos a um edital de demanda
interna, sendo avaliados por dois membros internos e um membro
externo a instituicao.

Os projetos de geracao de renda desenvolvidos pela Univille
em parceria com a Secretaria de Assisténcia Social promovem, além
da aprendizagem de conteudos especificos, o desenvolvimento
pessoal e a responsabilidade socioambiental e ética. As acdes
desses projetos, ao contribuirem com o aprimoramento profissional
e consequente evolucao das condicdes de vida familiar e local,
investem na constituicao de um futuro melhor aos menos favorecidos
socialmente.

Considerando os agentes produtores e os financiadores,
0 tépico a seguir adentra em conceitos e define termos como
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artesanato, moda, cultura e identidade. Contextualiza o campo da
Moda em Santa Catarina, aborda limites e hibridismo do campo da
Moda e destaca o carater multicultural do Estado.

CONSIDERANDO OS SISTEMAS SIMBOLICOS

A investigacao, aqui apresentada, investiu em conceituacoes
e definicdes dos termos artesanato, moda e identidade cultural,
analisados por meio de uma perspectiva socioldgica.

De acordo com Bourdieu (2007), a ciéncia deve aplicar
aos campos de estudo o principio da teoria do conhecimento
antropoldgico, segundo o qual os sistemas simbdlicos que um grupo
produz e reproduz no ambito de um tipo determinado de relagbes
sociais adquirem seu verdadeiro sentido quando referidos as relagoes
deforga que os tornam possiveis e socialmente necessarios (BORDIEU,
2007, p. 176). Seguindo essa diretriz, é preciso evidenciar que os
gostos (legitimados ou institucionalizados como tal) e as preferéncias
estilisticas pelos artefatos produzidos e comercializados, em Joinville
e em Santa Catarina, ndo sao apenas um reflexo da estrutura social,
como também um meio de afirmacao e de adequa¢do a uma
vinculagado social (CIPINIUK, 2014, p. 83).

Artesanato, moda e identidade

Para Cipiniuk (2006), faz-se necessario definir claramente o
tipo de cultura que acarreta o artesanato e, sobretudo, nao deixar de
considerar que o povo que o produz participa do sistema integrado
de comunicacdao dos mesmos valores, ouvem radio e assistem
televisao e, o mais importante, em sua maioria reside nas periferias
e, mesmo morando longe, nas areas antes denominadas rurais, tém
intimo contato com centros urbanos, ou seja, estao dentro do sistema
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capitalista. No entender de Cipiniuk (2006), o artesanato deve ser
pensado juntamente com outro tipo de producao do mesmo sistema,
e nao algo contrario a ele. O didlogo entre design e artesanato passa
pelo respeito a um tipo de cultura desprezada; trata-se de integrar as
classes sociais e as suas diferentes culturas a um sistema que as separa.

Identidade/hibridismo cultural

Conforme documento elaborado pelo SEBRAE (2004, p. 18),
desenvolver produtos artesanais de referéncia cultural significa valer-se
de elementos que reportem o produto ao seu lugar de origem, como
a utilizacdo de certos materiais, insumos ou técnicas de producao
tipicas da regidao ou uso de elementos simbélicos que facam mencao
as origens de seus produtores ou de seus antepassados.

Compreendeu-se, no desdobrar da pesquisa, que é necessario,
quando se almeja uma producao cultural hibrida, envolvendo Design
e artesanato, considerar o contexto em meio aos quais as praticas sao
desenvolvidas. E, indo adiante, entendeu-se que tem de se levar em
conta que a cultura local é constituida pelo empréstimo cultural de
outras culturas (SAID apud BURKE, 2003, p. 13).

Entretanto, é relevante um posicionamento teérico no tocante
ao entendimento do fendbmeno (por alguns tedricos denominado
hibridismo cultural - atacado por uns e defendido por outros - e por
outros chamado com outros termos), evidenciando que, no encal¢o
dos escritos de Burke (2003, p. 116), entendemos que as formas
hibridas de hoje nao sao necessariamente um estagio no caminho
para uma cultura global homogénea ou para uma desintegracao
cultural. Para Burke, a andlise mais convincente de nossa cultura é
aquela que vé uma nova ordem, surgindo uma formacao de novos
ecotipos, a cristalizacdo de novas formas, a reconfiguracdo de
culturas, a “crioulizagcdao do mundo” (BURKE, 2003, p. 116).

@
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No caso de Joinville/SC, o hibridismo cultural é facilmente
percebido, ja que a cidade se constitui, em grande parte, por pessoas
provenientes de outras localidades. A prépria constituicao dos grupos
que integram os projetos de geracdo de renda da Univille evidencia
o carater multicultural. Observa-se a necessidade de considerar tal
hibridacao na definicdo da identidade cultural do grupo de artesas
dos projetos.

Buscando-se uma resposta socioldgica ao problema, destacado
pela investigacdo, entendeu-se como necessario confrontarem-se as
teorias de apoio com a pratica dos grupos de geracao de renda.

Moda e sociedade

Bourdieu (2011, p. 18) considera que certas maneiras de tratar
as roupas e os enfeites, aqui transpostos para a terminologia design
de moda, exprimem, de forma simbdlica, fatores de distingao no meio
social. De acordo com Bourdieu, entre todos os tipos de consumo e
de conduta passiveis de abrigar uma funcao expressiva, quer se trate
da compra de um automodvel, da decoracao de um apartamento,
quer se trate da escolha de uma escola para os filhos, sao as roupas e
os enfeites (em virtude de seu elevado rendimento simbdlico), que,
ao lado, da linguagem e da cultura, melhor realizam a funcao de
socializagao e dissociacgao.

Nosfundamentos da sociologia dasformas simbélicas, Bourdieu
(2002, p. 8) destaca que o poder simbdlico se manifesta por meio de
estruturas como a arte, a religiao e a lingua. O autor (BORDIEU, p. 10-
15) afirma que os simbolos, coordenados pelos sistemas simbdlicos,
tém como funcdo preponderante a integragdo social, conferindo
sentido ao mundo social e possibilitando o consenso a respeito da
ordem estabelecida.

O poder simbdlico, conforme Bourdieu (2002, p. 10-15),
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imperceptivel e invisivel, € uma forma transfigurada e legitimada
das outras formas de poder. E 0 que torna possivel tal poder é a
cumplicidade daqueles que nao querem saber que lhe estao sujeitos
ou mesmo que o exercem, conclui o autor. Para o mencionado autor,
a conversao do capital econémico em capital simbélico, mediante
o desperdicio de energia social, que é a condicao da permanéncia
da dominacao, s6 pode ter sucesso com a cumplicidade de todo o
grupo.

De acordo com Bourdieu (2011, p. 17-20), tudo se passa como
se os sistemas simbdlicos estivessem destinados pela légica de seu
funcionamento enquanto estrutura de homologias e de oposic¢des,
ou melhor, de desvios diferenciais, a preencher uma fungao social de
socializacao e dissociagcao ou, entao, a exprimir os desvios diferenciais
que definem a estrutura de uma sociedade, enquanto sistema de
significagdes, arrancando os elementos constitutivos dessa estrutura,
grupos ou individuos da insignificancia.

Assim, o termo habitus, adotado por Bourdieu (THIRY-CHERQUES,
2006), para estabelecer a diferenga entre conceitos correntes como
habito, costume, praxe, tradicao, situa-se entre a estruturacao e a acao.
“Denota o sistema de disposicoes durdveis e transferiveis, que funciona
como principio gerador e organizador de praticas e de representagdes,
associado a uma classe particular de condicao de existéncia” (THIRY-
CHERQUES, 2006, p. 33). Ele funciona como um esquema de acao,
percepcao e reflexao. “Presente no corpo (gestos, posturas) e na mente
(formas de ver, de classificar) da coletividade inscrita em um campo,
automatiza as escolhas e as acdes em um campo dado, ‘economiza’ o
calculo e a reflexao” (THIRY-CHERQUES, 2006, p. 34).

E interessante considerar o design de moda com base nas
nocoes de campo e habitus de Bourdieu. De fator isolado, o design
de moda passa a ser compreendido a partir de sua relagdo com os
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agentes produtores e consumidores. Estes sao contemplados pela
consideracao do gosto vigente, moldado pelo habitus instituido
socialmente.

Design de moda, artesanato e territorialidade

No tocante ao design de moda, Fletcher (2011, p. 108) ressalta a
importancia em fazer com que as prioridades locais sejam relevantes,
com vistas a promover o desenvolvimento sustentavel num processo
potencialmente transformador, para fomentar a solidezecondémica e,
ao mesmo tempo, a diversidade cultural e estética.

Nesses termos, o reconhecimento do artesanato local somente
serd possivel com iniciativas de projetos que viabilizem a¢bes que
valorizem o desenvolvimento sustentavel do territorio, com o
aproveitamento racional dos recursos naturais e a justa valorizacao
do artesao.

Limites e hibridismos no campo da moda

Como referéncia fundamental acerca da tematica ‘hibridismo
cultural) a investigacdo ora relatada foi consonante ao entendimento
de Canclini (2011, p. 220). O autor observa que os fendmenos culturais
folcléricos ou tradicionais sdao o produto multideterminado de
agentes populares e hegemonicos, rurais e urbanos, locais, nacionais
e transnacionais. Por extensao, de acordo com o referido tedrico, é
possivel pensar que o popular é constituido por processos hibridos
e complexos, usando como signos de identificacdao os elementos
procedentes de diversas classes e nagoes.

Mostrou-se fundamental, para a manutencao da cultura
dos agentes produtores, que se valorize a matéria-prima local.
Considerou-se essencial, para a manutencao dos processos naturais
do planeta, que se considere o meio ambiente no momento de



Rita de Cassia Rothbarth Lorenzi | Elenir Carmen Morgenstern

escolha das matérias-primas, as quais devem ser renovaveis, de
acordo com as condicdes climaticas e geograficas do local em que
ocorre a producao.

Joinville: producao cultural e mercado

Os habitus estabelecem as diferencas nas praticas dos agentes,
ou de seus grupos, em meio ao campo (BOURDIEU, 2003, p. 21). Essas
diferencas sao constitutivas de sistemas simbolicos, configurando-
se em signos distintivos, propiciando o estabelecimento de
diferenciadas categorias de percepcao (BORDIEU, 2003, p. 22).

Evidenciaram-se a rica histéria da imigracao de Joinville e a
heranca cultural que os imigrantes trouxeram, marcada pelo hibridismo
cultural. Destacaram-se como perceptivel, ainda hoje, especialidades
gastrondmicas — com pratos genuinamente joinvilense — e artesanais
com pegas bordadas manualmente. Destacou-se, aolongo da pesquisa,
que Joinville possui um moderno centro urbano e industrial, mas que
contém tracgos tipicos com jardins floridos e casas no estilo enxaimel.

Considerando-se os dados coletados e levando em conta
as bases teodricas de Bourdieu, praticas diferenciadas, focadas na
capacitacao para o trabalho, foram realizadas nos projetos Vida em
Flor e SempreViva no fim do segundo semestre de 2013 e ao longo
do ano de 2014. Esse é o mote do préximo capitulo.
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APLICANDO A TEORIA NA PRATICA

A investigacdo, referida neste artigo, destacou a relevancia de
estabelecer-se umarelagao social reciproca entre Design e artesanato.
Nao vislumbrou dois segmentos opositores,nem tampouco entendeu
que o desenvolvimento moderno, com a evolucao do saber culto do
Design, tenha suprimido ou venha a suprimir as culturas populares
tradicionais.

A pesquisa pratica foi realizada em dois grupos especificos:
Projeto Geracao de Renda: Grupo Vida em Flor e Geracao de Renda:
Grupo SempreViva.

Experiéncia pratica nos dois anos de desenvolvimento da
pesquisa de mestrado

Discorre-se a seguir acerca do processo de desenvolvimento de
novos artefatos, integrando-se ferramentas e tecnologias académicas,
do campo do design de moda, com os conhecimentos populares
de técnicas, processos e materiais locais, compreendendo em tais

praticas a relevancia de estabelecer uma relagao social reciproca.

Projeto SempreViva desenvolvido em 2013 e 2014

Considerando-se a realidade migratéria, caracteristica do
grupo SempreViva, e procurando-se valorizar a cidade em que
vivem, foi realizado em sala de aula, em 2013, um mapa mental sobre
qual caracteristica principal Joinville passa para cada integrante.
As caracteristicas mais citadas foram: florida, chuvosa, quente,
hospitaleira, com muita vegetacao, rios e baia, perto da praia.
Propds-se, entdo, uma pesquisa acerca das plantas encontradas nas
residéncias das participantes.
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Com base em todas as considera¢des levantadas, o grupo
foi desafiado a propor um projeto coerente com a pesquisa das
caracteristicas abordadas sobre Joinville. A escolha do artefato
deu-se a partir do levantamento das habilidades técnicas das
agentes produtoras (havia uma chapeleira no grupo), caracteristicas
geograficas da cidade, bem como materiais disponiveis. Decidiu-se
projetar um acessoério, chapéu, para protecao contra os raios solares,
contemplando um publico feminino que resida ou visite a cidade em
direcao as praias. As pecas foram serigrafadas de forma artesanal com
galhos e folhas inspiradas na vegetacao trazida das suas residéncias e
customizadas com fuxicos e bordados, em cores inspiradas nas flores
encontradas nos jardins, como margaridas, girassois, orquideas e ipés.

Na turma de 2014, conforme levantamento, significativo
percentual veio de outras cidades. Algumas nasceram em Joinville e
outras vieram de cidades desenvolvidas do interior de Santa Catarina.
Assim, foram apontadas, em sala, as principais caracteristicas
conhecidas pelas integrantes sobre a cidade que escolheram para
morar: uma cidade tranquila, hospitaleira e com oportunidades de
empregos e estudo. Como no ano anterior, a principal caracteristica
observada na oficina de linguagem visual foi a vegetacao presente
em Joinville, visto que a maioria mora em residéncias com espaco
para quintais e hortas.

Como o projeto foi idealizado préoximo ao verao, optou-se em
projetar uma bolsa funcional que protegesse os produtos, como
toalhas e protetor solar; projetou-se, em meio a oficina do projeto, a
possibilidade de desenvolvimento de produtos cuja matéria-prima
principal fosse banners descartados pela Univille.

No processo do reaproveitamento dos banners, notou-se que
os bastoes de madeira e as ponteiras seriam descartados. A proposta,
por parte das integrantes, foi reutilizar esses suportes como alcas,
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conforme projeto preliminar. As ponteiras plasticas, por sua vez,
serviram como acabamento das alcas de madeira. Outro material que
acompanha os banners sao os corddes para pendura-los. A proposta,
diante desse material, foi utiliza-lo acompanhado por um mosquetao
como porta-chaves.

Projeto Vida em Flor desenvolvido em 2013 e 2014

O projeto foi constituido por mulheres oriundas de cidades
do interior do Parand e Santa Catarina que residem no bairro Ulisses
Guimaraes, propriamente no Loteamento Jardim Loureiro, drea de
terra invadida, proxima do mangue e em processo de regularizacao
dos lotes.

Preliminarmente, incentivou-se em sala de aula que os
integrantes falassem sobre o local em que moram. Foram montados
mapas mentais com as principais caracteristicas do bairro e quais
técnicas artesanais eram de conhecimento ou dominio do grupo.
Em sequida, nas dependéncias da Univille, os integrantes puderam
trocar informacdes e experiéncias acerca do local onde vivem.
Num primeiro momento, com material visual, puderam conhecer a
geografia e histéria do bairro. Percebendo-se o quanto o local onde
habitam é envolvido por manguezais que abrigam rica representacgao
da fauna e flora de nossa regiao.

Com o encerramento do segundo semestre das atividades do
projeto Vida em Flor, realizado em 2013, nova turma foi formada no
primeiro semestre de 2014, com remanescentes e novos integrantes
doLoteamento Jardim Loureiro. Nas oficinas, com foco namodelagem
e costura, confeccionaram-se novas pecas de vestuario, com foco na
cidade de Joinville.

O projeto Vida em Flor investiu no desenvolvimento de
vestuario representativo dos elementos visuais locais (linhas, formas,
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cores e texturas). Em sua execucao, saberes relativos ao campo do
design de moda (modelagem, costura e estamparia) evidenciaram
o desenvolvimento amigavel do processo produtivo, investindo
na aplicacao de tintas naturais, extraidas de vegetais encontrados
pelos integrantes no préprio bairro, e priorizando a valorizagao dos
produtos por meio de aplicacdo de técnicas artesanais manuais, nas
“sobras” de tecidos retiradas no corte da peca do vestuario.

As pecas foram customizadas, pois cada integrante optou por
técnicas ancoradas em habilidades manuais individuais, como fuxico,
macramé e patchcolagem. A técnica de macramé (representativa das
redes de pesca) foi obtida por meio do tingimento natural do agafrao.
As flores de fuxico e canoa de patchcolagem foram confeccionadas a
partir das sobras dos tecidos tingidos com acafrao e urucum.

CONCLUSAO

A investigacao ‘design de moda e artesanato: uma relagao social
reciproca, apresentada ao longo deste artigo, objetivou verificar
a contribuicdo dos estudos fundados na abordagem social, para o
campo do design de moda, visando aplicabilidade com projetos que
visam geracao de trabalho e renda, por meio de processos artesanais.
O estudo identificou e analisou potencialidades de colaboragao entre
professores e estudantes de Design e grupos femininos, integrantes
de projetos de extensdao universitaria, primando pela integragao
de ferramentas e tecnologias académicas com conhecimentos
populares de técnicas, processos e materiais locais.

O desenvolvimento da pesquisa, apoiada na teoria dos sistemas
simbdlicos de Pierre Bourdieu, destacou a relevancia de estabelecer-
se uma relacao social reciproca, marcada pelo hibridismo cultural,
entre designers e artesaos. Investindo na conceituacao do campo
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do design de moda, pelo viés sociologico, contextualizou as praticas
de designers de moda em Santa Catarina e destacou o carater
multicultural do Estado. Nesse processo, enfatizou a producdo
cultural e mercado local da cidade de Joinville, onde os agentes
produtores estao inseridos.

A pesquisa foi aplicada aos projetos de geracao de renda
‘SempreViva'eVida em Flor’ Esses projetos, destinados a um publico
feminino-na grande maioria constituido por mulheres de baixa
renda, cadastradas na Secretaria de Assisténcia Social de Joinville-sao
vinculados ao departamento de Design da Universidade da Regiao
de Joinville (Univille) e desenvolvidos pela Extensao Universitaria.

Evidenciaram-se a histéria da imigracao de Joinville e a
heranca cultural que os imigrantes trouxeram, marcada pelo
hibridismo cultural. Sobre Joinville, ressaltou-se o intenso processo
de crescimento populacional referente a continua migracao de
pessoas em busca de trabalho. Diante da pesquisa pode-se constatar
0 apreco com que sao cuidados os jardins presentes nas residéncias
das integrantes do projeto ‘SempreViva, no qual aproximadamente
65% das residéncias sdao préprias. Diferentemente das participantes
do projeto ‘Vida em Flor, em que as casas simples possuem terrenos
com pouca vegetacao, por consistir num local de invasao, sem
documentacdo e com pouca infraestrutura.

Propondo-se novos usos e composicoes para os banners
descartados pela Univille, foi confeccionada pelo projeto’SempreViva,
em 2014, bolsas utilizando-se de todos os materiais que compdem o
artefato. Além das lonas, também os bastdes de madeira, ponteiras
plasticas e corddes de nylon foram utilizados na confecc¢ao das pegas.
Integrou-se a consciéncia ambiental, no uso de banners que seriam
descartados, com o fazer manual, na customizac¢do das bolsas com
detalhes em croché e o patchwork.
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O método, aplicado nas oficinas, excedeu as aplicacbes
metodolégicas disseminadas nos cursos de Design, observando-
se a vivéncia dos agentes produtores, sua histéria e sua cultura.
Destacou-se, desse modo, o valor dos saberes dos artesdaos e dos
designers de moda (saber popular e saber cientifico), promovendo
o desenvolvimento sustentado, por meio de consideracdes ao meio
ambiente na definicao de técnicas, manejos e materiais usados.

A aproximacgdo dos estudantes, bolsistas e voluntdrios, que
acompanharam os projetos, propicioua constituicdo de novos saberes
relacionados a técnicas utilizadas para a confeccao de artefatos,
acessorios e vestimentas. A partir do trabalho colaborativo, com a
troca de conhecimento e informacdes entre bolsistas, professores,
colaboradores e integrantes dos projetos, prop6s-se um olhar
diferenciado aos futuros profissionais da drea de Design, vindo ao
encontro dosvalores e principios da Extensao Universitariada Univille:
possibilitar o aprendizado ultrapassando os espagos académicos,
aproximando o conhecimento cientifico e o conhecimento popular.

Por meio da abordagem social foi possivel perceber a
determinacao e a forca das integrantes dos projetos de geracao de
renda da Univille, que investem esforcos para expandir seu horizonte
de saberes e, consequentemente, ampliar a renda familiar e melhorar
a qualidade de vida.
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