


Estudos sobre a Meméria Grafica Brasileira
(MGB) e a Histéria do Design tém crescido
entre pesquisas académicas de Design no
pais. Muitas dessas investiga¢cdes vém sendo
desenvolvidas sob a égide do Design da
informacao, fato este que motivou avaliar

a relagdo existente entre os campos. Nesse
sentido, este capitulo pretende refletir
sobre como a memoria grafica e a histéria
do Design vém sendo discutidas, em ar-
tigos cientificos, que tratam de questGes
relacionadas ao Design da informacao (DlI).
Conhecer como essas areas se relacionam,

e como esses estudos se realizam, pode
contribuir para proporcionar um melhor
aproveitamento das inter-relagdes existentes
entre esses campos - e como se imbricam -,
de forma a construir estudos mais frutiferos
e alicercados em bases mais sélidas.



Para avaliar a relacao entre os temas apontados, buscou-se Quadro 7.1: Artigos

realizar uma revisdo em artigos cientificos, publicados em even- selecionados

tos e periddicos brasileiros, que tratam mais especificamente do organizados por
Design da informacgao. Com esse objetivo, foi realizado um levanta- ano de publicagao.
mento na plataforma Blucher Proceedings nos Anais do Congresso Fonte: Elaborado
Internacional de Design da Informacao (CIDI), no eixo Histéria e por Lécio (2023).

Teoria, e também em artigos selecionados para publicacdo na re-
vista InfoDesign e nos Selected Readings, no recorte temporal entre
os anos de 2016 a 2021. Foi eleito como critério trabalhos na area

de memoria grafica e de historia do Design brasileiro que possuiam
estreita ligagdo na conducgdo de suas pesquisas com o campo do DI.
Assim, privilegiamos aqueles que apresentavam conceitos do DI ou
evidéncias desta relagdo. Quanto aos artigos do CIDI, ainda se utili-
zou como critério, aqueles indicados para apresentacgdo oral. Nessa
perspectiva, foram identificados, inicialmente, 28 artigos considera-
dos relevantes e, por exclusao - aqueles cujos temas se distanciaram
da nossa abordagem -, foram assim escolhidos 14 artigos.

TiTULO AUTOR(ES) LOCAL | ANO
DA
PUBLI-
CAGAO

Revistas Capixabas publi- Amanda Martinelli ciDI 2021

cadas na década de 1910:
andlises grdfica e editorial

das Neves e Leticia
Pedruzzi Fonseca

um olharsobr.e vin/ze.tas e Jade Samara Piaia e CIDI 2021
ornamentos tipograficos: O Priscila Lena Farias

Catdlogo de 1930 da Tipogra-
fia Hennies Irmdos & Cia.

quas de discos de rock brasi- | pa10 Eduardo Moretto | CIDI 2021
leiro dos anos 1980: proposta e Priscila Lena Farias

de modelo de andlise visual de
conjuntos de artefatos graficos

Uma andlise de referéncias Swanne Almeida e ciDI 2021
e significados associados as
representagdes de animais
presentes em rétulos de aguar-
dente de meados do século XX

Solange Coutinho
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A “garota moderna” na Revista

X - Cecilia Moronari CIDI 2021

Capixaba na década de 1960 Leite e Leticia Pe-
druzzi Fonseca

Andncios de oficinas tipogrd- Fabio Mariano InfoDe- 2021
ficas paulistanas (1900-1930): Cruz Pereira e Pris- sign v.
andlise comparativa das cila Lena Farias 18.n.2
fontes tipogrdficas utilizadas
Visua{iz.agdolafe Dados. e Almir Mirabeau, Edna CIDI 2019
Memoria Grafica Brasileira: o Cunha Lima e Gui-
caso Orlando da Costa Ferreird | |harme Cunha Lima
Memdria Grdfica de Pernam- Bruno Pereira Ve- CIDI 2019
buco: Luis Jardim sob a dtica rissimo e Silvio Bar-
do design da informagdo reto Campello
Apontamentos histdricos Larissa Constan- CIDI 2019
sobre material de divulga- tino M. de Oliveira
¢do e cartelas dos filmes do e Isabella Aragio
Ciclo do Recife: Afilha do
advogado e Aitaré da praia
M.etczfc')ras e gréﬁcc’)s’ Ricardo Cunha Lima InfoDe- 2019
pictorico-esquemati- sign v.
cos de Nigel Holmes 6.n.3
Visualizing data on gra- Priscila Lena Farias Selected | 2019
phic memory research Readings
Proposta de ficha de co- Luiza Avelar Mo- CIDI 2018
leta de dados para andlise reira e Leticia Pe-
de acervos de imagens druzzi Fonseca
Um o]harsobrg o mode/o ikaro Oliveira e So- CIDI 2018
analitico de Clive Ashwin lange Coutinho
aplicado nas ilustragcdes de
Vera Cruz artista grdfico em
Pernambuco - fins do século
XIX e inicio do século XX
Conjunto M gtodolég'i o Leticia Pedruzzi InfoDe- | 2016
para Pesquisa em Histo- Fonseca, Adriana sign v.
ria do Design a partir de Pereira Campos e 13,n.2

Materiais Impressos

Daniel Dutra Gomes




A seguir, serdo apresentados alguns conceitos de memoria grafica,
historia do Design e Design da informacdo, com o objetivo de enten-
der as possiveis relacGes existentes entre eles.

O CAMPO DA MEMORIA GRAFICA
E AHISTORIA DO DESIGN

Inicialmente, é oportuno trazer defini¢Ges e reflexdes sobre o campo
da memoria grafica e da histéria do Design tendo como base al-

guns autores. Destaca-se que as discussoes sobre os conceitos mais
generalizados de memoria e histdria se potencializaram ainda no
inicio do século XX. Tais discussdes apontam algumas distin¢Ges e
semelhancas entre esses campos. Pierre Nora (1994, p. 9) argumenta
que a memoria se refere a transmissao de referéncias do passado de
forma espontanea, susceptiveis a revitalizacGes e é “afetiva e ma-
gica”, enquanto a historia se relaciona a uma produgao intelectual do
passado, “demanda analise e discurso critico”.

Nessa mesma linha, Lucilia de Almeida Neves Delgado (2003)
afirma que diferentemente da histéria, a memaria ndo tem a reali-
dade como referéncia e esta mais relacionada a ficcdo. No entanto,
aponta que a memoria e a histéria tém em comum “as construcées
de identidades e a representagao do passado” (DELGADO, 2003, p.
21). Para essa autora, ndo ha, portanto, oposicdo entre a memoria e a
historia, mas distin¢cGes quanto as suas naturezas.

Ja Nora (1994) revela outras diferencas entre o conceito de me-
moria e o de histdria, afirmando que enquanto a primeira permanece
com referéncia a lugares, a segunda subsiste em acontecimentos.
Ainda destaca que a meméria pode estar em multiplos lugares. Os lu-
gares da memoéria podem surgir de forma espontanea, mas ha aque-
les que sdo criados a medida que ocorre um sentimento de perda da
memodria natural. Esses lugares criados, segundo Nora (1994), mesmo
de aparéncia material, como depésito de arquivos, s6 sdo um lugar
de memodria se investidos de simbolismo. Nesse sentido, é possi-
vel considerar um artefato grafico produzido em uma determinada
época - como lugar de memoria -, concordando assim com Fonseca
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(2021), quando ressalta que estes “sado vestigios memoriais de uma
pratica e da producdo em design”.

Os estudos tanto de memaéria como da histéria relacionados ao
Design sao relativamente recentes no Brasil. Segundo Priscila Farias
e Marcos da Costa Braga (2018, p. 11), o estudo da memoria grafica,
especificamente no Brasil, s6 se configura como um campo de pes-
quisa no final dos anos 1980 e inicio de 1990 e vem se tornando um
campo mais consistente a partir de 2008, ano do inicio do projeto de
pesquisa intitulado “Memoria Gréafica Brasileira”, que reunia pesqui-
sadores de Universidades do Rio de Janeiro, Recife e Sao Paulo.

A memoria grafica é conceituada por Farias e Braga (2018, p. 10)
como “uma linha de estudos que busca compreender a importancia
e o valor de artefatos visuais, em particular impressos efémeros, na
criagao de um sentido de identidade local”. No Brasil, esse campo de
estudo, apesar de nao ser novo, tem crescido e se fortificado a partir
do século XXI. Segundo Cardoso (2018, p. 10), a expressao Memoria
Grafica Brasileira (MGB), “com direito a iniciais mailsculas”, foi criado
por Egeu Laus.® Edna Cunha Lima (2018, p. 16) aponta que o termo
MGB tem se referido a estudos sobre “a producdo pré-design, ou
seja, dos séculos XIX e XX, antes do advento do Design moderno no
Brasil”, que, segundo ela, teria ocorrido nos anos 1950.

Em geral, estudos no ambito da memoria grafica refletem costu-
mes, habitos, rela¢des sociais, elementos da cultura de uma socie-
dade. Dessa forma, Farias e Braga (2018) apontam que a memoria
grafica compartilha interesses com outros campos de estudos, como
a cultura visual, cultura impressa ou cultura de impressao, cultura
material, memoria coletiva e histéria do Design. Neste capitulo, inte-
ressa destacar que o campo da memoria grafica, apesar de derivar
dos estudos definidos, como histéria do Design, se diferencia deste
em alguns aspectos.

Um ponto distinto seria a amplitude da pesquisa. O campo da
memoria grafica estuda aspectos que vao além do que se considera
como Design Grafico, podendo estudar diferentes tipos de criacdes
e pecas de comunicagao visual ligadas ao universo grafico, como

01 Egeu Laus é designer e destacado pesquisador de capas de discos.



ilustracoes, fotografias, certas aplicagdes de tipografias, entre ou-
tros. Muitas vezes, ndo se conhece a autoria desses artefatos e ndao
necessariamente eles sdo frutos de uma criagao original (FARIAS;
BRAGA, 2018). Como sublinha Edna Cunha Lima (2018, p. 16), 0 campo
da memoria grafica se formou em torno do que a histéria do Design
tradicional desconsidera.

Assim, com um leque maior de objetos e temas de pesquisa em
relagdo ao campo da histéria do Design, a memoria grafica ndo so6
contribui para o enriquecimento da histéria do Design, por meio de
estudos de artefatos graficos®? e de profissionais, quando a autoria é
identificada, mas também contribui para o entendimento da propria
pratica profissional:

[...] estudos sobre memoria grafica ndo sé contribuem
para inserir artefatos graficos na esfera da cultura ma-
terial e coletiva de um povo, mas também contribuem
para o debate sobre os postulados da identidade

profissional do designer grafico (FARIAS; BRAGA, 2018.

p. 21).

Por se tratar de pesquisas que se debrucam, muitas vezes, sobre
artefatos cuja autoria é desconhecida, Farias e Braga (2018) obser-
vam que frequentemente estes trabalhos tém como foco a analise
da linguagem visual e das técnicas empregadas, se aproximando da
historia da cultura material. Como muitas vezes a fun¢do comuni-
cacional é o parametro mais relevante de avaliagdo nesses estudos,
acredita-se, entdo, que estes se aproximam do campo do Design da
informacao.

O CAMPO DO DESIGN DA INFORMACAO

02 Segundo Farias e Braga (2018, p. 23) “artefato grafico é qualquer objeto
produzido pelo homem para realizar fun¢Ges relacionadas a comunicagdo por meios
visuais, incluindo objetos bi ou tri dimensionais, considerados em seus aspectos de

potenciais transmissores de informagdo”.
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Os constantes avancos tecnolégicos na histéria mundial aumenta-
ram o fluxo de informacgdes, deixando mais em evidéncia a impor-
téncia do Design, em especial o da Informagao. Embora pare¢ca um
campo atual, pesquisadores apontam que ele sempre existiu. Para
melhor entendimento, apresenta-se, a seguir, algumas defini¢cdes e
compreensdes acerca do Design da informacao.

O International Institute for Information Design - 111D, fundado
na Austria em 1986, em publicacdo no idX (Information Design
Exchange), conceitua o Design da informagao como:

Planejamento e formatagdo do contelido de uma men-
sagem e dos ambientes em que ela é apresentada,
com a intencdo de satisfazer as necessidades de infor-
macao dos destinatarios pretendidos (INFORMATION
DESIGN EXCHANGE idX, 2007, p. 8, tradu¢ao nossa).*

Nessa mesma linha, a Sociedade Brasileira de Design da Informacao
(SBDI), apresenta a definicao, atualizada em 2020, como:

Design da Informagdo é uma area do Design cujo
proposito € a definicdo, planejamento e configuracao
do contelido de uma mensagem e dos ambientes em
que ela é apresentada, com a intenc¢do de satisfazer as
necessidades informacionais dos destinatarios pre-
tendidos e de promover eficiéncia comunicativa (SBDI,
2020, n.p.).

E pertinente ressaltar que David Sless (1994) enfatiza a importancia
do gerenciamento do processo do uso da informacao para garantir
um resultado satisfatorio:

03 Information Design is the defining, planning, and shaping of the contents of a
message and the environments in which it is presented, with the intention of satisfying the

information needs of the intended recipients (Information Design Exchange idX, 2007, p. 8).



Um bom design de informacgao nao significa mais ape-
nas criar um excelente objeto que incorpore a informa-
¢do. Além disso, significa garantir que o processo - o
traco intangivel do uso da informacdo - seja satisfa-
torio. O foco principal ndo é mais exclusivamente na
fabricacdo de artefatos. Em nossa prépria sociedade,
o desafio é gerenciar satisfatoriamente o processo, a
relacdo entre informacao e usuario (SLESS, 1994, p. 6,
traducado nossa).

Assim, considerando essas acepgoes, fica claro que para o DI ndo
basta apenas a producdo da informacdo, mas é necessario que ela
seja efetiva e satisfaca o destinatario. Nesse sentido, Rob Waller
(2016, p. 36) destaca que embora o DI trate tanto de aspectos visuais
quanto verbais, ha uma maior preocupacdo com as necessidades
do usuario do que com a expressao artistica. Nessa concepcéao, por
estar centrado nos usuarios, o campo do DI, segundo Jorge Frascara
(2016, p. 59), exige tratamentos diferenciados para cada situagao e
publico-alvo.

Entretanto, para os pesquisadores da linha de Design da
Informacdo do PPGDesign da UFPE, o DI é o campo que:

estuda no ambito tedrico e experimental, as praticas
de negociacao de sentidos dados aos artefatos de
informacao em seus contextos socioculturais, his-
toricos e contemporaneos, e que tem como intuito a
mediacdo entre pessoas e sistemas simbolicos, de
forma que a construcao dos significados se dé mais
proxima ao desejado (RANOYA; COUTINHO; MIRANDA,
2022, p. 21, grifo nosso).

Portanto, no ambito do citado Programa de Pés-graduagdo, o DI nos
oferece uma relagdo mais proxima com os estudos da histéria e da
memoria grafica, ao tratar os contextos socioculturais, historicos

e contemporaneos objetivando a mediacao entre pessoas e siste-
mas simbdlicos. Ao mesmo tempo que aproxima o individuo, como
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sujeito da acao e da construcao de significado, excluindo a nocao de
que ele é apenas um utilizador.

E relativamente recente a identificacio do Design da Informacéo
como uma disciplina, no entanto, como muitos pesquisadores
enfatizam, a partir do momento em que se passa a produzir arte-
fatos informacionais com objetivos comunicativos claros, o DI es-
tava presente. Sendo assim, a pratica informacional ja existia antes
mesmo de uma institucionalizagdo como disciplina. O grafico de
Charles Joseph Minard (1781-1870) realizado em 1861°4 € um exemplo
apontado recorrentemente dessa agao. Ainda se pode citar outras
evidéncias anteriores, como as apresentadas por David Sless (1994),
entre estas - um artefato com 40.000 anos, gravado em osso de ani-
mal - que estudiosos acreditam ser um calendario lunar. Ha outros
exemplares nessa linha.

RELACAO DO DI COM A MEMORIA
GRAFICA E AHISTORIA DO
DESIGN BRASILEIRO

Uma dimensado importante da area do Design da informacao é o es-
tudo da linguagem grafica dos artefatos (COUTINHO, 2011, p. 42), em
especial, a de Michael Twyman®s (1979, 1985) ou outras, também ana-
liticas, como a de Paul Mijksenaar (1997). Pelo fato de essas teorias
da Linguagem Grafica (LG) servirem como instrumento de analise
também para os estudos da memoria grafica, na edicdo do Fronteiras
do Design 3: [in]formar novos sentidos, os autores Lima et al. (2022)
fortalecem a aproximagao desse campo com o do DI.

04 Esse grafico representa as perdas devastadoras do exército de Napoledo em

Moscou (TUFTE, 2001, p. 44).

05 Em seu estudo Michael Twyman propde a diferenciagdo dos elementos da
linguagem gréfica pelos modos de simbolizacdo pictérico (desenhos e/ou fotografias),
verbal (palavras e/ou digitos) e esquematico (todas as formas gréficas que ndo forem
pictdricas ou verbais, como esquemas, graficos etc.). Para outras informagdes, ver

Twyman (1979, 1985).



A proximidade entre a LG e o DI é percebida nos artigos cientificos
selecionados neste levantamento. Este topico apresenta os resulta-
dos dessa avaliacdo. Foi percebido que as pesquisas sobre os primér-
dios do Design brasileiro se apoiam e desfrutam do campo do DI de
diferentes formas. O olhar pelo viés do DI oferece suporte, seja em
termos praticos ou reflexivos, para esse tipo de pesquisa. A seguir,
sdo apresentadas, de forma sintética, quatro questdes percebidas
nos artigos avaliados:

01. DI como processo de pensamento;

02. DI como forma de organizagao dos dados para ana-
lise e visualizagao de resultados (infograficos, graficos,
mapas digitais com interag¢do do usuario ou outros);

03. DI e os estudos da linguagem grafica como pers-
pectiva para analise de artefatos no campo
da memoria grafica e historia do Design;

04. Relagao do DI com profissionais que trabalharam nos
primérdios do Design no Brasil e suas producdes.

Observou-se a pluralidade de perspectivas pelo viés do Design da
informacdo na conducdo dos estudos em meméoria grafica e historia
do Design. Nota-se que essas questoes muitas vezes se entrelacam.
Por exemplo, a maior parte dos estudos de artefatos no campo da
memoria grafica ocorre por meio de coleta de dados, organizacao,
analise e apresentacdo dos resultados, tudo isso muitas vezes con-
duzido pelo processo de pensamento geral do DI. Em muitos casos,
essas investigacoes tém o cuidado com a visualizagao dos dados com
o intuito de garantir a eficiéncia da comunicagdo das informacgdes
extraidas. Também pesquisas que tém como foco os profissionais
pioneiros tendem a estudar os artefatos criados por eles se apoiando
em metodologias e autores que contribuem para o campo do DI.
Dessa forma, essas diferentes publicacdes avaliadas, embora
foquem em assuntos diversos, tém o DI como fio condutor que per-
meia todas as questdes da pesquisa (Figura 7.1). Como a figura em
questao tenta mostrar, pode haver interse¢des entre as diferentes
questoes de pesquisa, mas todas orientadas pelas perspectivas do
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Figura 7.1: Algumas
relacdes do estudo
da memoria grafica
e da histéria do
Design com o DI.
Fonte: Elaborado
por Lécio (2023).

DI. Sera abordado, em seguida, como cada um desses aspectos apa-
recem nos artigos pesquisados.

DI COMO PROCESSO DE PENSAMENTO

Procedimentos de Design da informac¢do podem trazer contribuicdes
relevantes aos estudos na area de memoria grafica e de histoéria do
Design. Nesse levantamento, foi percebido como esses estudos se
apoiam no Design da informagdo, na conducao das pesquisas desde
o planejamento inicial, passando pela maneira de abordar e refletir
sobre o objeto de estudo e até os conceitos adotados. O DI também
fornece suporte aos procedimentos técnicos e metodoldgicos da pes-
quisa, ou seja, nas atividades de coleta de dados, categorizacao, estru-
turacdo, analise do material por meio do estudo da linguagem grafica,
e também a apresentacdo dos resultados com visualizagdo dos dados.
Essa contribuicao do DI fica evidente nos estudos analisados. Em
sua pesquisa sobre materiais impressos, Fonseca et al. (2016, p. 151)



destacam que o DI acompanha trés etapas: 1) elaboragao da ficha de
analise do impresso; 2) analise dos dados coletados (em planilha de
tabulacdo); e 3) a discussao dos resultados da pesquisa (em graficos
de andlise). Assim, baseados em Wildbur e Burke (1998), os autores
apontam que o pesquisador assume o papel do designer da informa-
¢ao (ou infoDesigner) quando se encarrega de selecionar e organizar
as informagGes, além de garantir a eficacia da mesma.

Dessa forma, os procedimentos do DI estardo presentes tanto
no que diz respeito a organizacdo de dados, a elaboragao de fichas
de andlise e a propria analise, como também na apresentacao dos
resultados. Como apresentado na Figura 7.1, 0 DI como processo de
pensamento perpassa as diferentes questoes de pesquisa que serao
mostradas a seguir.

DI COMO FORMA DE ORGANIZACAO
DOS DADOS PARA ANALISE E
VISUALIZACAO DE RESULTADOS

Um dos aspectos relevantes percebidos nas publica¢des avaliadas
sobre a memoria grafica e a histdoria do Design que se relacionam
com o DI, diz respeito a visualizagdo dos dados. Em um primeiro mo-
mento, para tratamento e analise desses e depois na apresentacao
dos resultados.

Em estudos na area de memoria grafica e de histéria do Design,
é comum, além da pesquisa bibliografica, a coleta de diversos ma-
teriais imagéticos, resultando, assim, em uma grande quantidade
de arquivos. Dessa forma, a organizagao se torna essencial para
sistematizar os procedimentos de pesquisa. Nesse ponto, recursos
de Design da informacao podem facilitar a identificagao dos dados
coletados, proporcionando compreensibilidade para a analise e 0
tratamento dos mesmos garantindo bons resultados na pesquisa.

Nesse sentido, entre os artigos investigados, trés demonstram
como a utilizacdo de recursos graficos pode transformar os dados le-
vantados em informacgoes mais claras. O artigo de Moreira e Fonseca
(2018) aponta acdes importantes, por exemplo, o uso de cores para
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representar diferentes grupos de informac¢des em tabulacao de
planilhas ou outros tipos de formatacdes. Além disso, a definicao do
modelo de graficos de acordo com cada tipo de informacao contribui
para melhor avaliacao na pesquisa. Dessa forma, procedimentos de
DI podem permitir uma melhor visualizacdo e identificacdo de deter-
minadas questdes. Moreira e Fonseca (2018) destacam a importancia
do Design da informagdo nos estudos de memoria grafica e historia
do Design.

A relevancia da visualiza¢ao de dados em pesquisas que envol-
vem grande quantidade de informac&es é apontada também por
Mirabeau, Cunha Lima e Cunha Lima (2019). No artigo destacado,
Visualizagéo de Dados e Memdria Grdfica Brasileira: o caso Orlando da
Costa Ferreira, discutem-se as possibilidades de métodos de pes-
quisa para o campo da memoria grafica por meio de ferramentas
computacionais, entre esses os programas que oferecem visualiza-
cdo de dados, subsidios que possibilitam uma melhor analise no ma-
terial estudado (MIRABEAU; CUNHA LIMA; CUNHA LIMA, 2019, p. 2441).

Também no artigo Visualizing data on graphic memory research,
Farias (2019) aponta como as técnicas de visualizacdo auxiliam na or-
ganizagao e analise dos dados historicos. Esse trabalho mostra como
se pode apresentar de forma interativa resultados de uma pesquisa.
As informacdes desse estudo sobre empresas graficas paulistanas
destacam-se pela forma inovadora como sao apresentadas. Em um
website, essas informacdes sao visualizadas por meio de tecnologia
digital com mapas interativos georreferenciados, que possibilitam a
visualizacdo de dados tanto geograficos quanto temporais, dentro de
um determinado recorte. Essa forma de visualizagao dos dados pro-
porciona uma interessante experiéncia ao usuario. A autora destaca:

Pesquisa sobre memoria grafica trata, essencial-
mente, com dados visuais e, portanto, pode se bene-
ficiar da aplicacdo de estratégias e técnicas de visuali-
zacdo antigas e novas [...]. Essas estratégias e técnicas
de visualiza¢do ajudaram na organizac¢ao e analise dos



dados coletados, fornecendo pistas e evidéncias para
interpretacao (FARIAS, 2019, p. 112, tradu¢do nossa).’®

Assim, a analise dos artigos levantados mostrou as diferentes estra-
tégias visuais utilizadas para transformar toda a gama de informacao
coletada, em pesquisas no campo da memoria grafica e da histéria
do Design em dados acessiveis e compreensiveis, tanto no momento
do tratamento dos dados quanto na apresentacgao dos resultados.

DI NOS ESTUDOS DE ARTEFATOS
EM MEMORIA GRAFICAE
HISTORIA DO DESIGN

Pesquisas que estudam artefatos graficos antigos sob a luz do DI
mostraram-se recorrentes entre os artigos avaliados. Foram en-
contrados nesses artigos estudos referentes a artefatos graficos,
como revista (NEVES; FONSECA, 2021), rétulos (ALMEIDA; COUTINHO,
2021), capas de disco (MORETTO; FARIAS, 2021), fontes tipograficas
(PEREIRA; FARIAS, 2021), vinhetas e ornamentos tipograficos (PIAIA;
FARIAS, 2021). Essas pesquisas se concentram em materiais impres-
s0s, como é comum em muitos estudos sobre artefatos no campo da
memoria grafica e historia do Design. No entanto, entre as publica-
¢Oes avaliadas, ha estudos também sobre artefatos do audiovisual,
como a pesquisa sobre cartelas decoradas com textos para filmes do
cinema mudo, do inicio do século XX (OLIVEIRA; ARAGAO, 2019).

O que se percebe é que as pesquisas sobre artefatos graficos
tém como objetivo, muitas vezes, avaliar as caracteristicas técnicas
do objeto de estudo (formato, papel usado, tipo de impressao), os
elementos da linguagem grafica (pelos seus modos de simbolizagdo
pictorico, verbal e esquematico) ou ainda os sistemas informacionais

06 Research on graphic memory deals, essentially, with visual data, and therefore
can benefit from the application of old and new visualization strategies and techniques.|...]
Those visualization strategies and techniques helped in the organization and analysis of the

data gathered, providing clues and evidences for interpretation (FARIAS, 2019, p. 112).
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(hierarquia da informacao, composicao, relacao texto e imagem,
entre outros). Portanto, muitos autores acham apropriado avaliar o
objeto de estudo pela perspectiva do Design da informacao.

Alguns desses artigos propdem estratégias metodoldgicas e ba-
ses conceituais de autores que contribuem para a area do Design da
informacdo. Algumas pesquisas também utilizam conceitos de areas
transversais, mas sob a 6tica do Design da informacdo, como o tra-
balho de Ricardo Cunha Lima (2019), que utiliza a linguistica cognitiva
e a retorica visual, especificamente a metafora, para avaliar info-
graficos criados pelo designer Nigel Holmes. Esse artigo tem como
foco as produ¢des de um determinado profissional, entdo da énfase
também ao responsavel por essas criacdes.

RELACAO DO DI COM PROFISSIONAIS
QUE TRABALHARAM NOS
PRIMORDIOS DO DESIGN NO
BRASIL E SUAS PRODUCOES

E recorrente em pesquisas em memoria grafica e histéria do Design
ter como foco os profissionais que trabalharam nos primérdios do
Design no pais, aqueles primeiros produtores de contetido grafico.
De fato, entre as publicagGes avaliadas, ha aquelas que ressaltam
profissionais graficos, suas trajetorias e suas producées, como os
artigos de Verissimo e Barreto Campello (2019) e Oliveira e Coutinho
(2018), enquanto outras pesquisas destacam mais especificamente
as obras realizadas por eles. Apoiados nos conceitos do Design da
informacdo, esses autores relacionam essa linha de estudo a pratica
profissional executada por esses designers pioneiros. Os pesquisado-
res percebem como DI as linguagens visuais e simbélicas utilizadas
por esses artistas graficos na forma de transmitir e organizar as infor-
macdes. Em geral, é relatado como essas imagens sdo carregadas de
simbolismo cultural de uma determinada época, corroborando com
o entendimento da linha de DI do PPGDesign da UFPE.



CONSIDERACOES FINAIS

As diversas pesquisas coletadas nesse levantamento na area da
memodria grafica e da histéria do Design possuem objetivos distintos,
mas todas foram realizadas com o amparo do Design da informacao.
Os resultados das avaliagdes revelaram alguns aspectos na relacao
entre esses campos.

As dimensoes identificadas nesta amostra, revelam, na nossa
compreensao, que o DI como processo de pensamento esta no ni-
cleo central das demais situacdes de pesquisa, seja: como forma de
organizagdo dos dados, contribuindo no processo e nas estratégias
utilizadas para a analise e visualizagdo dos resultados; nos estudos de
artefatos dos campos de memoria e historia, muitas vezes associa-
dos ao uso da linguagem grafica; ainda, nos estudos dos profissionais
que trabalharam nos primoérdios do Design no Brasil e suas respecti-
vas producgdes.

Embora o universo tenha se restringido a artigos em periddicos,
anais de eventos ou publicacoes selecionadas dos mesmos, de um
curto periodo de tempo, podemos inferir que a relagao entre os
campos se mostrou proficua, complementar ou mesmo intrinseca.
Pode-se, portanto, manifestar a presenca de tal articulacao, inerente
ao campo do DI, como uma promissora base epistemologica, para
estudos da memoria gréfica e da historia do Design brasileiro.

N&o obstante, para confirmar tal suposicao, precisariamos am-
pliar o escopo para teses, dissertagoes, livros, entre outros docu-
mentos, além de atualizar e ampliar o periodo investigado. De toda
maneira, a reflexdo apresentada no capitulo, oferece pistas dos tipos
de colaboragdes identificadas, que podem ser Uteis aos estudos de
memoria grafica e historia do Design por meio do campo do Design
da Informacao.
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